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【手続補正書】
【提出日】平成23年4月4日(2011.4.4)
【手続補正１】
【補正対象書類名】特許請求の範囲
【補正対象項目名】全文
【補正方法】変更
【補正の内容】
【特許請求の範囲】
【請求項１】
　テレビ広告空き枠を識別するステップと、
　前記テレビ広告空き枠に関連するコンテキストを識別するステップと、
　テレビ広告に関連するテレビ広告パラメータを受け取るステップと、
　品質スコアを受け取るステップであって、各品質スコアはテレビ広告に関連しており、
各テレビ広告の各品質スコアは、テレビチャンネルにおけるテレビ広告の番組放送からの
前記テレビ広告のインプレッションの測定に関連したインプレッションデータから取得さ
れ、前記インプレッションデータは、テレビ広告に関する信頼できるインプレッションの
数を前記テレビ広告についての受信されたインプレッションの総数で割った割合である履
歴インプレッション率を定義するデータであり、本ステップにおいて、信頼できるインプ
レッションのそれぞれは、1人以上が視聴した可能性の高いインプレッションであると判
断される条件を満たすインプレッションであり、各インプレッションの測定は、テレビ広
告がテレビチャンネル上で放送されているときの、視聴装置におけるテレビチャンネルの
チャンネルが合わされている状態に依存している、ステップと、
　複数の前記テレビ広告から前記テレビ広告空き枠中に放映する1つまたは複数のテレビ
広告を選択するステップであって、前記選択が前記テレビ広告空き枠、前記コンテキスト
、各テレビ広告の前記品質スコアおよび各テレビ広告の前記広告パラメータに基づく、ス
テップと
を備え、
　前記テレビ広告パラメータは、各テレビ広告について付けられたアクション当たりの最
大コストを含み、
　1つまたは複数のテレビ広告を選択するステップは、
　各テレビ広告について、前記テレビ広告のオークションランクを決定するために、前記
テレビ広告に付けられたアクション当たりの最大コストに、前記テレビ広告の品質スコア
を掛けるステップと、
　前記1つまたは複数のテレビ広告として最高のオークションランクの1つまたは複数のテ
レビ広告を選択するステップと
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を備える
　を備えるコンピュータ実施方法。
【請求項２】
　前記テレビ広告空き枠に関連するコンテキストを識別するステップは、
　前記テレビ広告空き枠に関連するテレビ番組を識別するステップを備える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項３】
　テレビ広告に関連するテレビ広告パラメータを受け取るステップは、前記テレビ広告に
関連する頻度値を受け取るステップを備え、
　前記頻度値のそれぞれは、１時間当たりの対応する広告を示す割合を特定しており、
　前記広告空き枠中に放映する1つまたは複数のテレビ広告を選択するステップは、反復
閾値を超える関連する頻度値を有するテレビ広告が選択されないようにするステップを備
える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項４】
　テレビ広告に関連するテレビ広告パラメータを受け取るステップは、前記広告に関連す
る競争制限を受け取るステップを備え、
　前記競争制限は、テレビ広告における広告空き枠ウィンドウを示すものから他の広告が
除外されるように、各広告について定義し、
　前記テレビ広告空き枠中に放映する1つまたは複数のテレビ広告を選択するステップは
、
　前記テレビ広告空き枠のテレビ広告空き枠ウィンドウを識別するステップと、
　前記テレビ広告空き枠ウィンドウの間に放映するために選択されるテレビ広告に関連す
る前記競争制限を識別するステップと、
　前記テレビ広告空き枠ウィンドウの間に放映するために選択される前記テレビ広告の前
記競争制限を除いて、関連する競争制限を有するテレビ広告が選択されないようにするス
テップとを備える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項５】
　テレビ広告に関連するテレビ広告パラメータを受け取るステップは、前記広告に関連す
る広告予算データを受け取るステップを備え、
　前記広告空き枠中に放映する1つまたは複数のテレビ広告を選択するステップは、
　前記予算データに基づいてテレビ広告の選択を制限するステップを備える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項６】
　テレビ広告に関連するテレビ広告パラメータを受け取るステップは、前記テレビ広告に
関連する地理データを受け取るステップを備え、
　前記テレビ広告空き枠中に放映する1つまたは複数のテレビ広告を選択するステップは
、前記地理データに基づいて、テレビ広告が選択されないようにするステップを備える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項７】
　テレビ広告報告を受け取るステップと、
　前記テレビ広告報告に基づいて、前記選択された1つまたは複数のテレビ広告が前記テ
レビ広告空き枠中に放映されたかどうか判断するステップと
　を備える、請求項1に記載の方法。
【請求項８】
　前記テレビ広告空き枠の前にテレビプロバイダに前記テレビ広告を提供するステップ
　を備える、請求項1に記載の方法。
【請求項９】
　テレビ広告識別子を前記テレビ広告に関連付けるステップと、
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　前記選択された1つまたは複数のテレビ広告の前記テレビ広告識別子を前記テレビプロ
バイダに提供するステップと
　を備える、請求項8に記載の方法。
【請求項１０】
　前記テレビ広告空き枠がテレビ広告ポッドを含む、
　請求項1に記載の方法。
【請求項１１】
　前記テレビ広告がテレビコマーシャルを含む、
　請求項1に記載の方法。
【請求項１２】
　前記テレビ広告がオーバーレイを含む、
　請求項1に記載の方法。
【請求項１３】
　前記テレビ広告がテキストストリームを含む、
　請求項1に記載の方法。
【請求項１４】
　前記テレビ広告空き枠に関連するコンテキストを識別するステップは、
　前記テレビ広告空き枠に関連するテレビネットワークを識別するステップを備える、
　請求項1に記載の方法。
【請求項１５】
　テレビプロバイダから、テレビ広告空き枠を定義するテレビ広告要求を受け取り、
　前記テレビ広告要求に基づいて候補テレビ広告データの要求を発行し、
　前記候補テレビ広告データ要求に応答して候補テレビ広告データを受け取り、
　前記候補テレビ広告データは、候補テレビ広告に対応し、
　前記候補テレビ広告にそれぞれ関連している複数の品質スコアを受け取り、
　各候補テレビ広告の各品質スコアは、テレビチャンネルにおける候補テレビ広告の番組
放送からの前記候補テレビ広告のインプレッションを測定した値であるインプレッション
データから取得され、
　前記インプレッションデータは、候補テレビ広告に関する信頼できるインプレッション
の数を前記候補テレビ広告についての受信されたインプレッションの総数で割った割合で
ある履歴インプレッション率を定義するデータであり、
　信頼できるインプレッションのそれぞれは、1人以上が視聴した可能性の高いインプレ
ッションであると判断される条件を満たすインプレッションであり、各インプレッション
の測定は、候補テレビ広告がテレビチャンネル上で放送されているときの、視聴装置にお
けるテレビチャンネルのチャンネルが合わされている状態に依存しており、
　複数の前記候補テレビ広告から前記候補テレビ広告空き枠中に放映する1つまたは複数
の候補テレビ広告を選択し、前記選択が前記候補テレビ広告空き枠、前記コンテキスト、
各候補テレビ広告の前記品質スコアおよび前記候補テレビ広告データに基づき、
　前記候補テレビ広告データは、各候補テレビ広告について付けられたアクション当たり
の最大コストを含み、
　各候補テレビ広告の各品質スコアを、前記候補テレビ広告のインプレッションの測定値
であるインプレッションデータから取得し、
　前記複数の前記テレビ広告から1つまたは複数の候補テレビ広告を選択する手段は、
　各候補テレビ広告について、前記候補テレビ広告のオークションランクを決定するため
に、前記候補テレビ広告に付けられたアクション当たりの最大コストに、前記候補テレビ
広告の品質スコアを掛ける手段と、
　前記1つまたは複数の候補テレビ広告として最高のオークションランクの1つまたは複数
の候補テレビ広告を選択する手段と
を備えるように構成されたテレビ広告スケジューリング装置
　を備えるシステム。
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【請求項１６】
　テレビ広告に関連するテレビ広告データを格納し、
　前記テレビ広告スケジューリング装置から前記候補テレビ広告データ要求を受け取り、
　前記テレビ広告データに基づいて、前記候補テレビ広告データ要求に応答して候補テレ
ビ広告データを識別し、
　前記テレビ広告スケジューリング装置に前記候補テレビ広告データを提供するように構
成されたテレビ広告候補装置
　を備える、請求項15に記載のシステム。
【請求項１７】
　前記テレビ広告データは、前記テレビ広告に関連する予算データ、前記テレビ広告に関
連するアクション単価データ、前記テレビ広告に関連する品質データ、または前記テレビ
広告に関連するターゲティングデータのうちの1つまたは複数をさらに含む、
　請求項16に記載のシステム。
【請求項１８】
　前記付けられたアクション当たりの最大コストがインプレッション当たりの最大支払額
を定義するように構成される、
　請求項15に記載のシステム。
【請求項１９】
　テレビ広告報告データを受け取り、
　前記テレビ広告報告データに基づいて、前記選択されたテレビ広告が放映されたかどう
か判断するように構成されたテレビ広告検証装置
　を備える、請求項16に記載のシステム。
【請求項２０】
　テレビプロバイダに配信可能なテレビプロバイダエージェントを備え、それぞれのテレ
ビプロバイダエージェントは、
　前記テレビ広告スケジューリング装置にテレビプロバイダのテレビ広告要求を提供し、
　前記テレビ広告検証装置に前記テレビプロバイダのテレビ広告報告データを提供するよ
うに構成される、
　請求項19に記載のシステム。
【請求項２１】
　広告時間帯を識別するステップと、
　各テレビ広告のアクション単価パラメータを含む、テレビ広告に関連するテレビ広告パ
ラメータを識別するステップと、
　前記テレビ広告に関連する品質スコアを識別するステップであって、各品質スコアは、
テレビ広告に対応しているとともに、テレビチャンネルにおけるテレビ広告の番組放送か
らの前記テレビ広告のインプレッションの測定値であるインプレッションデータから取得
され、前記インプレッションデータは、テレビ広告に関する信頼できるインプレッション
の数を前記テレビ広告についての受信されたインプレッションの総数で割った割合である
履歴インプレッション率を定義するデータであり、本ステップにおいて、信頼できるイン
プレッションのそれぞれは、1人以上が視聴した可能性の高いインプレッションであると
判断される条件を満たすインプレッションであり、各インプレッションの測定は、テレビ
広告がテレビチャンネル上で放送されているときの、視聴装置におけるテレビチャンネル
のチャンネルが合わされている状態に依存している、ステップと、
　前記アクション単価パラメータに基づいて前記広告時間帯をオークションにかけるステ
ップであって、各テレビ広告について、前記テレビ広告のアクション単価パラメータに、
前記広告の品質スコアを掛け、該乗算の結果に基づいて前記テレビ広告のオークションラ
ンクを生成するステップと、
　前記テレビ広告の前記オークションランクに基づいて、前記広告時間帯中に放映する1
つまたは複数のテレビ広告を選択するステップと
　を備えるコンピュータ実施方法。
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【請求項２２】
　各テレビ広告の前記アクション単価パラメータが前記テレビ広告についてのインプレッ
ション当たりの最大コストを含む、
　請求項21に記載の方法。
【請求項２３】
　前記テレビ広告パラメータが各広告のターゲティングパラメータを含む、
　請求項22に記載の方法。
【請求項２４】
　前記広告時間帯に関連するコンテキストを識別するステップと、
　前記識別されたコンテキストおよび前記ターゲティングパラメータに基づいて各広告の
関連性測度を決定するステップと
　を備える、請求項23に記載の方法。
【請求項２５】
　前記アクション単価パラメータに基づいて前記広告時間帯をオークションにかけるステ
ップは、各広告の前記アクション単価パラメータおよび前記関連性測度の関数に基づいて
前記広告時間帯をオークションにかけるステップを備える、
　請求項23に記載の方法。
【請求項２６】
　前記テレビ広告パラメータが各テレビ広告用の制限パラメータを含み、
　前記アクション単価パラメータに基づいて前記広告時間帯をオークションにかけるステ
ップは、各広告の前記アクション単価パラメータおよび前記制限パラメータに基づいて前
記広告時間帯をオークションにかけるステップを備える、
　請求項22に記載の方法。
【請求項２７】
　前記制限パラメータが頻度上限パラメータを含み、
　前記頻度上限パラメータが、前記広告が最後に放送された時からの時間に基づき広告の
スケジューリングのためのリミットを定義する、
　請求項26に記載の方法。
【請求項２８】
　前記制限パラメータが競争制限パラメータを含み、
　前記頻度上限パラメータが、前記テレビ広告における広告空き枠ウィンドウを示すもの
から他の広告が除外されるように、各広告について定義し、
　各広告の前記アクション単価パラメータおよび前記制限パラメータに基づいて前記広告
時間帯をオークションにかけるステップは、前記テレビ広告空き枠ウィンドウで選択され
た前記テレビ広告の競争制限を除き、競争制限に関連する他のテレビ広告の選択を除外す
るステップを備える、請求項26に記載の方法。
【請求項２９】
　各広告の前記品質スコアは、前記テレビ広告の間に視聴者がチャンネルを変える確率に
基づく、
　請求項21に記載の方法。 
【請求項３０】
　各テレビ広告の前記品質スコアは、前記テレビ広告の間に視聴者がチャンネルを変える
確立に基づいている、
　請求項1に記載の方法。
【請求項３１】
　各テレビ広告の前記品質スコアは、前記テレビ広告の間に視聴者がチャンネルを変える
確立に基づいている、
　請求項15に記載のシステム。
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