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Description

Titre de l'invention : Procédé d’affiliation d’une étiquette a un
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article du type de prét a porter

Domaine technique
L’invention se rapporte au domaine technique du prét a porter et des accessoires des

domaines de la mode, du textile et de 1’habillement.

Art antérieur

Dans le domaine de la mode et des accessoires, les marques souhaitent pouvoir com-
muniquer avec les consommateurs de leurs produits, ¢’est-a-dire leurs clients. Pour
cela, plusieurs solutions sont connues.

Il est possible d’envoyer des courriels a destination de clients identifiés au sein d’une
base de données de la marque, par exemple basée sur les comptes fidélités de ces
clients aupres de la marque.

Il est également possible d’envoyer des notifications poussées a des clients ayant
installé sur leur téléphone intelligent une application distribuée par la marque.

L’inconvénient de ces solutions est que les communications sont poussées par la
marque, et non pas requises par le client. Ce dernier peut donc avoir un ressentiment a
I’encontre de telles communications, qui ne sont pas sollicitées.

De plus, ces communications sont généralement décorrélées des articles que possede
effectivement le client. La communication est trop générale, et ne cible pas cor-
rectement les clients a informer.

Enfin, ces solutions ne sont pas compatibles avec le marché de seconde main, car si
le premier client peut €tre connu de la marque, elle ne sait pas si et quand il a revendu
I’article initialement acquis. Le second client, c’est-a-dire le nouvel acquéreur, ne peut
pas €tre joint par la marque. La marque rate donc une partie de sa cible de commu-
nication.

Par ailleurs, il existe des étiquettes présentant des codes, tels que des codes a barres
ou des codes 2D tel que des QR codes. De tels codes peuvent coder des données telles
que du texte, afin de présenter des informations au client lorsqu’il scanne le code avec
un té€léphone intelligent. Ces codes peuvent coder une adresse d’un site internet (soit
« URL », selon I’acronyme de 1’anglais Uniform Resource Locator). Ces étiquettes
sont fixées sur 1’article et sont donc susceptibles de suivre 1’article durant toute sa vie,
ce qui permet de joindre un second client. L’inconvénient de telles étiquettes réside en
ce que le code n’est plus modifiable une fois 1’étiquette fabriquée. La marque ne peut
donc plus modifier facilement le contenu de sa communication une fois 1’étiquette

fabriquée.
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Au surplus, il réside une difficulté dans I’affiliation d’une étiquette présentant un
code avec I’article qui lui correspond. En effet, un code n’est pas généralement pas si-
gnifiant, de sorte que sa lecture a I’ceil nu ne permet pas de savoir quelle est
I’information codée par ce code. Ce fait est exacerbé lorsqu’il s’agit d’un code a barres

ou d’un code 2D.

Dans ce cas, il peut étre compliqué, pour un fagonnier disposant d’étiquettes
destinées a différents articles, de savoir quelle étiquette doit Etre cousue sur quel
article. Deux étiquettes peuvent présenter le méme logotype d’une marque, et chacune
un code 2D différent, le premier correspondant par exemple a un t-shirt et le second
correspondant a un pull. Ces deux étiquettes ne peuvent pas étre différenciées a I’ceil
nu. I1 existe donc un risque de ne pas rattacher la bonne étiquette au bon article.

Ensuite, I’affiliation préalable d’une étiquette avec un code 2D a un article particulier
impose, tant au fabricant des étiquettes, a la marque qui achete les étiquettes, qu’au
faconnier qui fabrique les articles et fixe les étiquettes sur les articles, un suivi
rigoureux du stock de chaque référence d’étiquette, sur la base de leur affiliation : des
étiquettes qui paraissent similaires mais qui présentent un code différent ne doivent pas
étre interchangées.

L’ affiliation individuelle de chaque étiquette a I’article qui lui correspond est fas-
tidieuse.

Il existe de surcroit un risque de contrefagon de la part du fagonnier : disposant des
matieres premiecres validées par la marque, et d’étiquettes de 1la marque (« griffes
textiles »), le faconnier peut fabriquer des articles surnuméraires sans I’accord de la
marque et les vendre de sa propre initiative sur des marchés secondaires. Il s’agit de
« march€ gris », par opposition au « marché noir », car ce sont de véritables articles et
non pas d’imitations, mais commercialisés sans le contrdle ni I’autorisation de la
marque.

Exposé de l'invention

L’un des buts de I’invention est de pallier les inconvénients de I”art antérieur.

En particulier, il peut s’agir de proposer a une marque un media de communication
qui soit évolutif, afin que le contenu de la communication puisse €tre réactualisé en
fonction de I’€volution des données a fournir.

Il peut également s’agir de faciliter I’affiliation d’étiquettes tissées présentant un
code avec un article lui correspondant.

A cet effet, il a été mis au point un procédé de gestion de données relatives a un
article du type de prét a porter ou accessoire des domaines de la mode, du textile et de
I’habillement, les données étant accessibles au moyen d’une étiquette de I’article, de

préférence une étiquette tissée, et présentant un identifiant tel qu’ un code 2D ou un



QR code, et I’étiquette étant affiliée a cet article, c¢’est-a-dire que ce QR code est
rattaché a cet article au sein de la base de données, et que scanner le code 2D par
exemple avec un téléphone intelligent permet d’accéder et/ou d’afficher les données
sur une application du téléphone intelligent, ou sur navigateur internet ;

- les données €tant stockées sur un serveur, et pouvant étre modifiées au moyen d’une
plateforme en ligne, exécutée sur le serveur.

[0018] Le procédé selon I’invention consiste a :

- affecter chaque identifiant de la base de données a au moins une catégorie de la
base de données ;

- modifier simultanément les données relatives a plusieurs articles, par la modi-
fication d’une donnée relative a une catégorie de ces articles.

[0019]  De cette maniere, la communication est requise par le client lorsqu’il scanne le code
2D, et non plus poussée par la marque. Le client n’a plus de sentiment d’intrusion a
son €gard.

[0020]  Ensuite, I’étiquette, de préférence tiss€e, est durable et présente une durée de vie
équivalente a celle de I’article. Le code est donc accessible aux éventuels acquéreurs
de seconde main de I’article, qui pourront bénéficier des communications de la
marque, méme sans €tre identifiés aupres d’elle via un programme de fidélité.
L’invention facilite également la mise en conformité des méthodes de communication
de la marque avec les exigences liées a la protection des données personnelles des
clients, tel que le reglement UE 2016/679 (Reglement général sur la protection des
données, « RGPD »), car la marque peut communiquer avec ses clients sans avoir
besoin de leurs données personnelles.

[0021]  Une étiquette imprimée est moins onéreuse mais moins durable qu’une €tiquette
tissée. Une €étiquette tissée est plus complexe et plus cheére qu’une étiquette imprimée,
mais sa durabilité est nettement supérieure. L’ impression d’une €tiquette imprimée
peut résister au plus a quelques dizaines de lavage, alors qu’une étiquette tissée a une
durée de vie au moins égale a celle de I’article.

[0022]  Enfin, les données pouvant €tre modifi€es, il est possible de modifier le contenu de la
communication de la marque, indépendamment de la fabrication des étiquettes portant
le code. La communication a destination du client peut donc €tre évolutive.

[0023]  L’identifiant peut €tre une s€équence alphanumérique, ou un code tel qu’un code a
barres ou un code a deux dimensions (« code 2D »). De préférence, il s’agit d’'un QR
code :

- codant I’identifiant, de sorte que scanner le QR code au moyen d’un lecteur permet
d’identifier 1’étiquette, ou bien ;
- codant une URL source comprenant une séquence alphanumérique correspondant a

I’identifiant de I’étiquette. Dans ce cas I’'URL source permet d’identifier 1’€tiquette et/
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ou de diriger un navigateur Internet vers une page Internet correspondant a I’ étiquette
scannée.

Dans la suite du présent document, il est généralement fait référence au « code » que
porte 1’étiquette, sans que cela n’exclue les modes ol I’ étiquette ne porte qu’un
identifiant.

Par « affiliation » on entend le rattachement, au sein d’une base de données, de
I’identifiant de I’étiquette a I’article qui recoit I’étiquette. Méme si I’affiliation a lieu
apres la fourniture de I’étiquette, elle peut avoir lieu avant ou apres la pose de
1’étiquette sur I’article.

Par « données relatives a un article », on entend tout type de contenus informatifs,
textuels, multimédia, ou URL cibles d’une page Internet.

Par « plateforme en ligne », on entend tout utilitaire exécuté sur le serveur, tel qu’une
page Internet dont I’interface graphique permet de sélectionner 1’article dont les
données doivent étre modifiées, et saisir une nouvelle valeur en vue de la modification.
Il peut également s’agir d’un utilitaire sans interface graphique, tel qu’un programme
exécutant une requéte informatique afin de modifier certaines données au sein de la
base de données.

Les données sont mises a jour « simultanément » par opposition a
« individuellement », ¢’est-a-dire que la modification des données est ordonnée pour
tous les articles concernés en méme temps. On ne tient pas compte des délais normaux
d’exécution de programmes ou de requétes sur le serveur, ni du fait que les données
sont en pratique modifiées les unes apres les autres, puisque c’est la gestion de la base
de données qui est €tudi€e.

Une catégorie est un regroupement d’identifiants. Cela peut étre une collection dans
son sens du domaine du prét a porter (« collection printemps-été 2022 »), une famille
d'article (« pantalons »), un segment de marché (« matieres écologiques »), etc. Un
article appartient a une ou plusieurs catégories.

Selon un mode de réalisation particulier, la plateforme collecte et enregistre des
données d’utilisation des identifiants et/ou des données d’utilisation des données
relatives a I’article. Ces données sont ensuite ségréguées et compilées afin que la
marque puisse faire de I’analyse de données, par exemple d’utilisation des articles, ou
du cycle de vie des articles.

De préférence, et pour que la tragabilité soit garantie, et que 1’analyse de données soit
la plus fine possible, I’identifiant est unique.

Afin de faciliter la modification en masse des données, elle est effectuée par
I’intégration d’un fichier de synchronisation d’un échange de données informatisé dit
« EDI », c’est-a-dire par la communication de documents numériques dans un format

standardisé, et permettant le transfert des données automatique entre deux entités, de



[0033]

[0034]

[0035]

[0036]

[0037]

[0038]

[0039]

machine a machine. En pratique, une premiere application informatique émet un
fichier d’EDI, contenant les données, a destination d’une seconde application in-
formatique. L’échange peut se faire par envoi de messages standardisés, ou encore par
la combinaison d’un dépdt de fichier dans un répertoire, initi¢ par la premicre entité, et
d’un scrutateur de ce répertoire mis en ceuvre par la seconde entité.

Le fichier d’EDI comprend une liste des identifiants des lignes de la base de données
devant étre modifiées, les champs concernés par la modification, et les nouvelles
valeurs.

Pour que la modification soit déclenchée par exemple par la fabrication des
étiquettes, le fichier d’EDI est émis par un progiciel de gestion d’entreprise du
fabricant des €tiquettes. Dans ce cas, les modifications apportées par le fabricant
d’étiquettes sont a destination de la marque, et ces modifications peuvent servir
d’indicateur de suivi de production.

En complément ou en alternative, pour que la mise en ceuvre de la modification
n’impose pas a la marque d’utiliser un outil informatique supplémentaire, le fichier
d’EDI est émis par un progiciel de gestion d’entreprise de la marque, ¢’est-a-dire
I’acquéreur des €tiquettes.

En complément ou en alternative, la modification est déclenchée par 1’affiliation des
étiquettes d’une catégorie aux articles leur correspondant. Cela permet par exemple de
mettre a jour des données a destination de la marque, par exemple des données lo-
gistiques ou des données de suivi de production en fonction de comment est organisée
I’affiliation. Dans ce cas, la modification est effectuée par un programme d’ordinateur
mis en ceuvre pour effectuer I’affiliation. Elle est de préférence effectuée lorsque les
étiquettes sont affiliées par lot.

Afin de pouvoir gérer la fin de vie des articles, et ultérieurement pouvoir purger la
base de données des données superflues, 1’affectation de I’identifiant a une catégorie
dite « fin de vie » empéche la modification des données de contenu.

Les identifiants sont de préférence générés par un algorithme de cryptographie a
partir d’un horodatage, ¢’est-a-dire a partir d’une durée écoulée entre un événement
fixé et I’instant de la génération de I’identifiant. Cela permet de garantir leur unicité,
sans qu’il ne soit nécessaire de procéder a une vérification au sein de la base de
données des identifiants déja existants.

Pour faciliter la lecture des identifiants, et éviter des dyslexies, I’algorithme fournit
des séquences alphanumériques pseudo-aléatoires, destinées a constituer une partie de
I’identifiant. Par « pseudo-aléatoire », on entend une suite alphanumérique qui semble
étre une suite aléatoire :

- des étiquettes appartenant a un méme lot de fabrication ne présentent pas une

séquence qui est incrémentée d’une étiquette a une autre (par exemple, la séquence ne
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passe pas de « 0001 » a « 0002 » puis « 0003 », mais de « LSOY » a « 2R8L » puis
« WE2W ») ;

- la séquence alphanumérique est néanmoins fournie de maniere déterminée par
’algorithme, et n’est donc pas aléatoire.

Dans un mode de réalisation particulier, les données relatives a 1’article contiennent
une URL cible. Dans ce cas, la marque peut par exemple générer une nouvelle page
Internet a chaque fois qu’elle souhaite modifier sa communication. La modification des
données consiste principalement a remplacer I’'URL de la page de ’ancienne commu-
nication, par ’URL de la page de la nouvelle communication.

Dans un autre mode, les données relatives a I’article contiennent une URL source.
Pour les catégoriser aisément, plusieurs URL sources comprennent un radical commun,
c’est-a-dire une partie du chemin et/ou du nom de domaine qui est commune. Cela
facilite également la cession de la gestion des données, car on procede alors a la
cession du nom de domaine défini par le radical commun.

Pour faciliter et accélérer la sélection des plusieurs étiquettes dont il faut modifier les
données, la sélection est effectuée par la saisie d’un identifiant de regroupement d’une
catégorie de regroupement prédéfinie. En pratique, la catégorie de regroupement
correspond au colisage d’une unité de manutention d’étiquettes, toutes affiliées a un
méme type d’articles.

De préférence, la saisie de I’identifiant de regroupement est effectuée par flashage
d’un code 2D de regroupement. Il n’y a ainsi aucun risque de faute de frappe. Ce code
2D de regroupement peut figurer sur une liste de colisage des étiquettes, par exemple
lors de la livraison des étiquettes au fagonnier.

Pour éviter tout risque d’échange entre plusieurs codes 2D de regroupement, la saisie
de l'identifiant de regroupement est effectuée par le scan d’un code 2D de re-
groupement présent sur un emballage d’une unit€ de manutention des étiquettes.

Il a également été mis au point un procédé d’affiliation d’une étiquette, de préférence
tissée, a un article du type de prét a porter et accessoires des domaines de la mode, du
textile et de I’habillement ; I’étiquette ¢tant fixée a 1’article et présentant un identifiant
tel qu’un code 2D ou un QR code codant I’identifiant au sein d’une base de données.

Selon I’invention, I’étiquette est affiliée postérieurement a sa fourniture a I’acquéreur
de I’étiquette ou a un fagonnier.

De cette manicre, les étiquettes sont affiliées au plus tard, ce qui facilite la gestion de
leur stock. Il est possible de fabriquer les étiquettes en grandes quantités et de les
stocker sans avoir besoin de différencier les différents lots, en fonction de 1’identifiant
de chaque étiquette. En particulier, cela permet de réduire les stocks d’étiquettes car
elles sont universelles tant qu’elles ne sont pas affiliées. Ce n’est qu’apres leur

livraison a la marque ou au faconnier que la différenciation sera effectuée, et que
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chaque étiquette sera associée a un article.

Afin d’accélérer I’affiliation, plusieurs étiquettes sont affiliées simultanément.

Pour faciliter la saisie des étiquettes a affilier, elles sont sélectionnées par la saisie
d’un identifiant de regroupement prédéfini.

Toujours dans ce but, la saisie de 1’identifiant de regroupement est effectuée par
flashage d’un QR code de regroupement.

Pour limiter le risque d’erreur entre plusieurs identifiants de regroupements, flasher
un QR code de regroupement présent sur un emballage de regroupement des étiquettes
permet de saisir l'identifiant de regroupement.

Afin de n’affilier que des étiquettes dont la lecture du code n’a pas été dégradée lors
de la confection de I’article ou lors de la pose de I’étiquette, 1’étiquette est affilice a
I’article postérieurement a sa pose sur ’article. L’affiliation peut dans ce cas servir de
donnée de suivi de production.

Afin de limiter les risques de contrefacon, 1’étiquette est affiliée a 1’article lors de sa
vente en magasin. Ainsi, seuls les articles mis sur le marché de maniere contrdlée par
la marque portent une étiquette affiliée, donc fonctionnelle.

Pour faciliter la saisie des données lors de I’affiliation, elle est effectuée au moyen
d’une application exécutée sur un téléphone intelligent, par 1’identification du modele
d’article a affilier au sein de I’application, et par la captation d’un code 2D codant
I’identifiant, et porté par un article correspondant a I’identification effectuée. L’ordre
de I’exécution de ces deux actions est indifférent.

Toujours dans ce but, et pour accélérer 1’ affiliation, les affiliations de plusieurs
articles sont effectuées au moyen d’une application exécutée sur un téléphone in-
telligent, par 1’identification du modele d’article a affilier au sein de I’application, puis
par la captation successive de codes 2D codant I’identifiant, et portés par des articles
correspondant a I’identification effectuée. En pratique, on sélectionne le type d’article
a affilier (par exemple, un modele particulier de sac a main), puis on scanne succes-
sivement les étiquettes de tous les sacs de ce modele qu’il faut affilier.

Dans un autre mode, 1’affiliation est effectuée par ’intégration d’un fichier de syn-
chronisation d’un échange de données informatiques dit « EDI ». De cette maniere,
I’affiliation est automatique, et ne nécessite aucune autre manipulation de la part du
fabricant, de la marque, ou du fagonnier.

Dans un premier cas, le fichier de synchronisation est émis par un progiciel de
gestion d’entreprise (ERP) d’un acquéreur des étiquettes tissées, c’est-a-dire la marque.
Ce cas est adapté lorsque le serveur sur lequel est enregistré la base de données est
hébergé par une autre personne que la marque, par exemple le fabricant d’étiquettes.
Cela permet également a la marque de controler I’affiliation des étiquettes, donc de

limiter le marché gris car seules les étiquettes que la marque a choisi d’affilier sont
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fonctionnelles.
Dans un second cas, le fichier de synchronisation est émis par un progiciel de gestion

d’entreprise du fabricant des €tiquettes tissées. Ce cas est adapté lorsque le serveur sur
lequel est enregistré 1a base de données est hébergé par une autre personne que le
fabricant d’étiquettes, par exemple la marque. Cela permet également plus de
souplesse dans la gestion de la fabrication et du stockage des étiquettes, car des seules
les étiquettes fonctionnelles, hors défauts de production, sont affiliées.

L’invention concerne également une installation comprenant un serveur comprenant
une base de données et exécutant un programme d’ordinateur et/ou une plateforme en

ligne, configuré pour mettre en ceuvre un procé€dé selon les caractéristiques précitées.

Breve description des dessins

[Fig.1] est un schéma illustrant les échanges matériels et immatériels entre une
marque, un fabriquant d’étiquette, un fagonnier, et un client de la marque.

[Fig.2] illustre un article de prét a porter muni d’une €tiquette comprenant un code
2D.

[Fig.3] illustre une interface graphique d’une application pour téléphone intelligent
présentant des données relatives a un article de prét a porter tel qu’un t-shirt.

[Fig.4] illustre une base de données comprenant des identifiants de vignettes, des ca-
tégories, des URL sources et des URL cibles.

[Fig.5] illustre une base de données comprenant des identifiants de vignettes, des ca-
tégories, et des données relatives a des articles de prét a porter tels que des articles de
lingerie.

[Fig.6] illustre une interface graphique d’une plateforme en ligne permettant la modi-
fication des données des articles d’une catégorie.

Description détaillée de I’invention

En référence aux figures 1 a 3, I’invention se rapporte a la gestion de données
permettant de mettre en relation une marque (10) avec ses clients (20), au moyen
d’étiquettes (31) fixées aux articles (11) qu’elle vend.

En référence a la [Fig.2], ces étiquettes (31) présentent un code, de préférence un
code 2D tel qu’un QR code. Le code est scanné par un client (20), ou flashé, par
exemple au moyen d’un téléphone intelligent (21).

En référence a la [Fig.3], le client (20) accede alors a des données (51) relatives a
I’article (11). Les données (51) peuvent étre :

- des informations relatives a I’article (11) en tant que tel, telles que la composition
de I’article (11), son lieu de fabrication, des conseils d’entretien ;

- des informations relatives a I’article (11) du point de vue de la marque (10), telles

que des suggestions d’autres articles complémentaires ou faisant partie de la méme
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collection, et susceptibles d’intéresser le client (20) : il peut s’agir d’une chemise
assortie au pantalon de vient de scanner le client (20).

L’étiquette (31) n’étant plus modifiable apres sa fabrication, le procédé selon
I’invention permet de modifier facilement les données (51) postérieurement a la fa-
brication de 1’étiquette (31).

L’étiquette (31) étant généralement fabriquée par une autre entreprise que le
fagonnier (40), il faut pouvoir, au sein de la base de données, affilier chaque étiquette
(31) al’article (11) qui lui correspond. De maniere a pouvoir gérer la fabrication des
étiquettes (31) de maniere non-différenciée, 1’affiliation est effectuée postérieurement a
sa fourniture par le fabricant (30) d’étiquettes. Cela est valable :

- que les étiquettes soient livrées a la marque (10) qui va ensuite les transmettre a ses
faconniers (40), ou

- que les étiquettes (31) soient livrées directement a un fagonnier (40).

Ainsi, toutes les étiquettes (31) sont semblables lors de leur fabrication, en ce
qu’elles sont interchangeables (hormis qu’elles présentent des identifiants respectifs
différents). Ce n’est que lorsqu’une étiquette (31) est affiliée a un article (11) par-
ticulier que I’étiquette (31) n’est plus interchangeable.

La différenciation retardée selon I’invention permet une gestion de la production
ainsi qu’une gestion des stocks aisée.

Pour que I’affiliation soit plus rapide, plusieurs étiquettes (31) sont affiliées simul-
tanément a leurs articles (11). Pour cela, plusieurs méthodes sont envisagées.

Dans un mode de réalisation préféré, I’affiliation est effectuée par le fagonnier (40),
préalablement a la pose des étiquettes (31) sur les articles (11), au moyen d’une
étiquette de regroupement qui est disposée sur un emballage de regroupement
d’étiquettes (21). Pour cela, le fabricant (30) a au préalable défini la catégorie de re-
groupement comme comprenant les étiquettes (21) qu’il a placées dans I’emballage de
regroupement.

L’étiquette de regroupement présente un code codant I’identifiant d’une catégorie de
regroupement. Ainsi, la saisie ou le scan de ce code permet a un programme
d’ordinateur de sélectionner toutes les étiquettes (21) de cette catégorie de re-
groupement, au moyen de leurs identifiants.

Le fagonnier (40) indique au moyen du programme d’ordinateur a quel type d’article
(11) est-ce qu’il veut affilier des étiquettes (21), et saisit I’identifiant de la catégorie de
regroupement. Le programme d’ordinateur affilie ensuite chaque étiquette (21) de la
catégorie a ce type d’article.

En pratique, le fagonnier (40) prépare la fabrication des articles (11) en sélectionnant
tous les composants nécessaires, y compris les étiquette (31) livrées dans leur

emballage de regroupement. Il effectue I’affiliation au moyen de I’étiquette de re-
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groupement, puis commence la fabrication des articles (11).

Cette méthode est efficace car un grand nombre d’étiquettes (31) est affiliée simul-
tanément, par exemple entre 100 et 500 étiquettes (31).

Dans d’autres modes, 1’affiliation est effectuée postéricurement a la pose des
étiquettes (31) sur les articles (11).

Une premiere méthode consiste a identifier le type d’article a affilier, au moyen
d’une application exécutée sur un téléphone intelligent. Ensuite, le fagonnier (40)
scanne successivement tous les articles (11) correspondant. A chaque itération,
I’étiquette (31) scannée est affiliée a I’article (11) sélectionné. L’affiliation de toutes
les étiquettes (31) scannées peut également €étre faite simultanément, apres tous les
scans, en étant déclenchée par un composant d’interface graphique au sein de
I’application.

Cette premicre méthode peut également €tre effectuée par un employé de la marque
(10). 11 est également possible de scanner toutes les étiquettes (31) des articles (11) a
affilier, et de ne sélectionner qu’ensuite le type d’article au sein de 1’application. Dans
ce cas, l’affiliation de toutes les étiquettes (31) est faite simultanément.

Une seconde méthode consiste a utiliser une méthode d’EDI pour affilier les
étiquettes (31) aux articles (11) sur lesquels elles doivent €tre fixées, ou sur lesquels
elles sont déja fixées. Dans ce cas, le fichier d’EDI est de préférence €mis par la
marque (10). Un tel échange par EDI est symbolisé par I’échange (14) de la [Fig.1]. La
marque (10) indique alors au faconnier (40) quelles sont les étiquettes (31) a utiliser
lors de la confection des articles (11), en fonction de leurs identifiants.

Cette méthode fournit plus de contrdle a la marque (10), qui sait au préalable quelle
étiquette (31) sera fixée sur quel article (11), et qui évite que des articles (21) soient
mis sur le marché sans qu’elle n’ait autorisé leur affiliation.

Par la modification ultérieure des données (51) par le fagonnier (40), cette méthode
peut en outre servir d’outil logistique, ou de suivi de production.

En alternative, une troisieme méthode consiste a affilier les étiquettes (31) par EDI,
lors de la fabrication des étiquettes (31), auquel cas c’est I’échange (13) qui est mis en
ceuvre.

Dans ce cas, le fabricant (30) doit fabriquer le juste nombre d’étiquettes (31) en
fonction des besoins de la marque (10). Les étiquettes (31) sont livrées au fagonnier
(40) déja affiliées a un article (11), avant méme sa fabrication : le faconnier (40) doit
donc étre vigilant pour ne pas mélanger des étiquettes (31), au risque de ne pas
respecter ’affiliation préalable.

Une quatrieme méthode consiste a affilier individuellement 1’étiquette (31) a son
article (11), sans utiliser de catégorie de regroupement. Dans ce cas, I’application est

exécutée sur un téléphone intelligent (21), I’ utilisateur identifie le modele d’article, et
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saisit I’identifiant de 1’étiquette (31) ou scanne son code avec le téléphone intelligent.

Cette méthode est plus fastidieuse car les affiliations sont effectuées indivi-
duellement. Néanmoins, cette quatricme méthode est avantageusement mise en ceuvre
lors de la vente de I’article (11) dans un magasin agréé par la marque (10) : ainsi, le
risque de marché gris est totalement supprimé.

La troisieme et la quatrieme méthode permettent a 1a marque d’avoir plus de controle
sur I’affiliation des étiquettes (31).

En référence aux figures 4 et 5, les données (51) sont stockées au sein d’une base de
données dans un serveur (50). Cette base de données comprend des identifiants des
étiquettes (31), et les étiquettes (31) sont regroupées en catégories.

Chaque étiquette (31) est affectée a au moins une catégorie. Dans les exemples
donnés, chaque étiquette est affectée a deux catégories :

- en fonction de son état (état « Fin » pour « fin de vie », ou état « C » pour « en cir-
culation ») ; et

- en fonction de sa collection (« PE2022 » pour la collection « printemps-été 2022 »
ou « AH2022 » pour la collection « automne hiver 2022 »).

Ces catégories permettent de sélectionner rapidement tous les articles (11) qui font
partie d’une catégorie, en vue de faire des modifications en masse de ces articles (11).
Par exemple, les articles (11) d’une collection obsolete peuvent tous Etre passés simul-
tanément de 1’état « en circulation » a I’état « fin de vie ».

En I’espece, I’affectation de 1’identifiant a une catégorie dite « fin de vie » empéche
la modification des autres données de contenu. Cela permet a la marque (10) de
pouvoir gérer quels sont les articles (11) encore actifs sur le marché ou non, et cela
permet a I’administrateur du serveur (50) de supprimer les lignes obsoletes de 1a base
de données lorsqu’il détecte que des articles (11) sont dans la catégorie « fin de vie »
depuis une durée supérieure a un seuil donné.

La [Fig.4] illustre un cas ou les données (51) sont accessibles au moyen d’un na-
vigateur Internet. Dans ce cas, les codes des €tiquettes (31) codent des URL sources.
Afin que la modification des données (51) soit aisée, a chaque URL source correspond
une URL cible, et la mise a jour de la base de données consiste a modifier les URL
cible des articles (11) de la catégorie concernée.

En particulier, les lignes 13 a 21 de la base de données comprennent des URL
sources avec un radical commun (« clil- »), par exemple pour identifier toutes les URL
sources d’un client. De cette maniére, la cession des URL sources de ce client est aisée,
car il suffit de lui céder la gestion du nom de domaine « https://clil-sklbl.fr/ » pour
qu’il obtienne la gestion de toutes ses URL sources.

La [Fig.5] illustre un cas ol les données (51) sont accessibles au moyen d’une ap-

plication dédiée. Dans ce cas, les codes des étiquettes (31) codent I’identifiant
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d’affiliation de I’article (11). La modification des données (51) consiste a modifier
uniquement le ou les champs concernés au sein de la base de données. Il est par
exemple possible de modifier uniquement le pays d’origine d’un article si jamais la
marque (10) décide de changer de faconnier (40), alors que les étiquettes (31) sont déja
fabriquées.

Les catégories peuvent ¢galement €tre basées sur des numéros de série, de sorte
qu’un mé€me type d’article (11) correspond a plusieurs catégories, chacune étant
définie par un lot de fabrication de I’article (11). Dans ce cas un article (11) est rattaché
a plusieurs catégories :

- le type d’article en question (ex : t-shirt)

- la collection (ex : PE2022) ;

- le numéro de série.

Pour chaque article (11) d’un type donné et d’une collection donnée, il est donc
possible d’informer le client (20) du pays de provenance, ou du fagonnier (40) par-
ticulier qui a fabriqué 1’article (11).

Dans le cas ou les données relatives a plusieurs articles (11) évoluent, par exemple si
un nouveau mode de collecte des articles (11) en fin de vie est proposé, il est possible
d’indiquer ce nouveau mode pour tous les articles (11) concernés, par la sélection
adéquate des catégories. Il peut s’agir par exemple de sé€lectionner tous les articles
fabriqués a partir de tissus 100% coton.

Par ailleurs, si un législateur impose a la marque (10) de communiquer des in-
formations supplémentaires, tel qu’une évaluation de I’impact environnemental de la
fabrication de ’article (11), alors ce champ peut €tre rajouté aux données (51) sans
difficulté, les étiquettes (31) étant déja fabriquées, et les articles (11) étant éven-
tuellement déja vendus.

En référence a la [Fig.6], la sélection de la catégorie correspondant a tous ces articles
(11) est effectuée au moyen d’une plateforme en ligne. La modification des données
(51) peut consister en la modification des valeurs de certains champs, et/ou dans le
rajout de champs supplémentaires au sein de la base de données. Dans I’exemple ci-
dessus, un nouveau champ « consigne fin de vie » sera désormais accessible pour les
articles (11) concernés.

Lorsque le client (20) scanne le code de 1’étiquette (31) de son article, il aura acces a
la nouvelle information, qui stipule qu’un nouveau mode de collecte est désormais
disponible.

Le procédé et I’installation selon I’invention permettent donc d’administrer la base de
données du serveur (50) de maniere €volutive et dynamique, alors que les codes
présents sur les étiquettes (31) sont figés et ne sont plus modifiables.

La possibilité de modifier les données (51) simultanément pour plusieurs articles (11)
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permet une administration aisée de la base de données. En pratique, la modification en
masse des données (51) de plusieurs articles (11) peut étre effectuée selon différents
modes.

Tout d’abord, la modification des données (51) peut étre effectuée par EDI. Par
exemple, si le ratio coton/élasthanne d’une matiere premicre n’est pas constant, le
faconnier (40) peut déclarer la composition utilisée par EDI, c'est-a-dire que le
faconnier (40) va émettre des messages €lectroniques normalis€s qui seront télé-
transmis vers les ordinateurs de la marque (10) (ou de son gestionnaire de services in-
formatiques) qui seront capables d'interpréter et d'intégrer automatiquement les
données correspondantes dans leurs systemes d'information respectifs sans papier ni in-
tervention humaine. Ce processus permet la suppression des documents papiers
acheminés par courrier ou fax et des saisies manuelles par des opérateurs.

Le fichier d’EDI peut tre émis par la marque (10), par exemple lorsqu’elle souhaite
rajouter de nouveaux champs dans la base de données : elle émet alors un fichier
d’EDI a destination de I’hébergeur du serveur (50).

Le fichier d’EDI peut €tre émis par le fabricant des étiquettes tissées.

Le fichier d’EDI peut €tre émis par le fagonnier (40), par exemple dans la situation
évoquée ci-dessus, ou la composition de I’article (11) doit tre modifiée au sein des
données (51).

Dans tous les cas, le fichier d’EDI est de préférence émis par un progiciel de gestion
d’entreprise (ERP).

En complément ou en alternative, la modification des données (51) peut étre
effectuée au moyen d’un programme d’ordinateur ou d’une application pour téléphone
intelligent, de manicre similaire aux méthodes décrites précédemment pour effectuer
les affiliations :

- la sélection de plusieurs étiquettes (31) a modifier peut €tre effectuée par la saisie
d’un identifiant d’une catégorie de regroupement de ces étiquettes (31) ;

- de préférence, cette saisie est effectuée par le scan d’un code codant cet identifiant,
tel qu’un code 2D ou un QR code ;

- ce code étant avantageusement disposé sur I’emballage de regroupement des
étiquettes (31) a sélectionner, par exemple lors de leur livraison au fagonnier (40).

Tous ces modes sont également applicables a la livraison des articles (11) a la
marque (10), apres confection par le fagonnier (40). Dans ce cas, c’est le fagonnier (40)
qui doit constituer la catégorie de regroupement.

Afin que la marque (10) dispose d’informations quant a I’usage et au cycle de vie de
ses articles (11), et avantageusement des informations relatives a ses clients (20), la
plateforme collecte et enregistre des données d’utilisation des adresses URL sources

(ou des identifiants) scannés, et/ou des données d’utilisation des données relatives a
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’article.

La plateforme peut alors proposer des statistiques a destination d’analyse du marché
ou de gestion des relations avec la clientele (« GRC » ou « CRM » selon la traduction
anglaise « customer relationship management »). Les statistiques peuvent inclure la
géolocalisation, le genre du client (20), son age, etc.

L’installation pour la mise en ceuvre du procédé de I’invention comprend donc :

- plusieurs étiquettes (31) destinées a étre affili€es a des articles (11) ;

- au moins un serveur (50) stockant une base de données (51), lesquelles données
(51) comprennent un identifiant de chaque €tiquette (31), et plusieurs champs cor-
respondant a au moins une catégorie d’identifiant, et au moins une donnée telle qu’une
URL cible ;

- au moins un ordinateur exécutant un programme d’ordinateur permettant de
présenter a un client (20) des informations relatives a 1’article (11), avant, pendant, ou
apres 1’acte d’achat. De préférence il s’agit d’un téléphone intelligent exécutant une
application.

Sont impliqués au moins un fournisseur d’une marque (10), et généralement deux
fournisseurs : un fabricant (30) des étiquettes (31) et un fagconnier (40) fabriquant les
articles (21) et y fixant les étiquettes (31).

Le serveur (50) exécute une plateforme en ligne, de préférence avec interface
graphique tel qu’un site Internet, afin que la marque (10) puisse modifier les données
(51) de I’étiquette (31) d’un article (11) lorsqu’elle le souhaite via la mise a jour (15),
et avantageusement apres la vente de Iarticle (11) a un client (20).

Dans le cas ou les modifications de données ne se font que par EDI, alors la
plateforme en ligne est un programme d’ordinateur qui ne nécessite pas forcément
d’interface graphique.

Dans tous les cas, les termes « application pour téléphone intelligent » et
« programme d’ordinateur » sont a interpréter dans un sens large. Il peut notamment y
avoir différentes applications, destinées a étre utilisées soit par la marque (10), soit par
le client (20), soit par le fabricant (30), soit par le fagonnier (40).

De cette manicere, la lecture des étiquettes (31) est contextualisée, et chaque ap-
plication est programmée pour des usages adaptés a chaque utilisateur (10, 20, 30, 40).

Par exemple, lors du scan d’une étiquette (31) :

- application de la marque (10) sera programmée pour affilier cette étiquette (31) a
un article (11), ou pour modifier les données (51) de I’article (11) affilié ;

- application de I’ utilisateur (20) sera programmée pour afficher les données (51) de
Iarticle (11) ;

- 'application du fabricant (30) sera programmée pour vérifier la bonne lisibilit€ de
I’étiquette (31) ;
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- ’application du fagonnier (40) sera programmée pour affilier individuellement
I’étiquette (31) a un article, ou pour affilier par lot des étiquettes (31) dans le cas de
lectures successives.

Il peut également s’agir d’une application unique, pour laquelle différents profils
d’utilisateurs sont prévus, en fonction de leurs identifiants et codes d‘acces.

Par ailleurs, le procédé et I’installation peuvent étre conformés différemment des
exemples donnés sans sortir du cadre de I’invention, qui est défini par les reven-
dications.

En particulier, 1’affiliation et la modification de données peuvent étre effectuées si-
multanément, en particulier dans le cas d’une mise en ceuvre par EDI. L’EDI peut €tre
mis en ceuvre a différentes étapes du procédé, de sorte qu’au sein du procédé, des
fichiers d’EDI peuvent €tre émis par la marque (10), puis par le fabricant (30), puis par
le faconnier (40).

Dans un autre mode de réalisation, la modification est déclenchée par I’ affiliation des
étiquettes (31) d’une catégorie aux articles (11) leur correspondant. Dans ce cas, la
marque (10) dispose des données (51), et I’affiliation est effectuée par le fagconnier
(40). L affiliation sert d’événement déclencheur pour mettre en ceuvre la modification,
de préférence par EDI.

En outre, les caractéristiques techniques des différents modes de réalisation et
variantes mentionnés ci-dessus peuvent €tre, en totalité ou pour certaines d’entre elles,
combinées entre elles. Ainsi, le procédé et I'installation peuvent étre adaptés en termes

de cofits, de fonctionnalités et de performances.
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Revendications

Procédé d’affiliation d’une étiquette, de préférence tissée, a un article du
type de prét a porter ou accessoire des domaines de la mode, du textile
et de I’habillement ;

- ’étiquette étant fixée a I’article et présentant un identifiant tel qu'un
code 2D ou un QR code codant 1’identifiant au sein d’une base de
données ;

caractérisé en ce qu’il consiste a affilier I’étiquette postérieurement a
sa fourniture a I’acquéreur de 1’étiquette ou a un faconnier.

Procédé selon la revendication 1, caractérisé en ce qu’il comprend un
ensemble d’étiquettes, et qu’il consiste a affilier simultanément
plusieurs étiquettes sé€lectionnées parmi I’ensemble d’étiquettes.
Procédé selon la revendication 2, consistant a sélectionner plusieurs
étiquettes parmi 1’ensemble par la saisie d’un identifiant de re-
groupement prédéfini.

Procédé selon la revendication 3, consistant & saisir 1’identifiant de re-
groupement par flashage d’un QR code de regroupement.

Procédé selon la revendication 4, consistant & saisir 1'identifiant de re-
groupement par flashage du QR code de regroupement disposé sur un
emballage de regroupement des €tiquettes.

Procédé selon la revendication 1, caractérisé en ce que 1’étiquette est
affiliée a I’article postérieurement a sa pose sur I article.

Procédé selon la revendication 6, caractérisé en ce que les affiliations
de plusieurs articles sont effectuées au moyen d’une application
exccutée sur un téléphone intelligent, par 1’identification du modele
d’article a affilier au sein de I’application, puis par la captation
successive de codes 2D codant I’identifiant, portés par des articles cor-
respondant a I’identification effectuée.

Procédé selon I’une des revendications 6, caractérisé en ce que
I’affiliation d’un article est effectuée au moyen d’une application
exccutée sur un téléphone intelligent, par 1’identification du modele
d’article a affilier au sein de I’application, et par la captation d’un code
2D codant I’identifiant, et porté par un article correspondant a
I’identification effectuée.

Procédé selon la revendication 8, caractérisé en ce que 1’étiquette est
affiliée a I’article lors de sa vente en magasin.

Procédé selon la revendication 1, caractérisé en ce que I’ affiliation est
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effectuée par I’intégration d’un fichier d’un échange de données infor-
matiques dit « fichier d’EDI ».

Procédé selon la revendication 10, caractérisé en ce que le fichier
d’EDI est émis par un progiciel de gestion d’entreprise d’un acquéreur
des €tiquettes.

Procédé¢ selon la revendication 10 ou 11, caractérisé en ce que le
fichier d’EDI est émis par un progiciel de gestion d’entreprise du
fabricant des étiquettes.

Installation comprenant un serveur comprenant une base de données et
exécutant un programme d’ordinateur et/ou une plateforme en ligne,
configuré(e) pour mettre en ceuvre un procédé selon I’'une des reven-
dications précédentes.

Installation selon la revendication 13, caractérisée en ce que le code 2D

de I’étiquette code une adresse URL.
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RAPPORT DE RECHERCHE

articles L.612-14, L.612-53 a 69 du code de la propriété intellectuelle

OBJET DU RAPPORT DE RECHERCHE

L'.N.P.l. annexe a chaque brevet un "RAPPORT DE RECHERCHE" citant les éléments
de létat de la technique qui peuvent étre pris en considération pour apprécier la
brevetabilité de linvention, au sens des articles L. 611-11 (nouveauté) et L. 611-14
(activité inventive) du code de la propriété intellectuelle. Ce rapport porte sur les
revendications du brevet qui définissent l'objet de linvention et délimitent I'étendue de la
protection.

Aprées délivrance, I'.N.P.l. peut, a la requéte de toute personne intéressée, formuler un
"AVIS DOCUMENTAIRE" sur la base des documents cités dans ce rapport de recherche
et de tout autre document que le requérant souhaite voir prendre en considération.

CONDITIONS D'ETABLISSEMENT DU PRESENT RAPPORT DE RECHERCHE

[X] Le demandeur a présenté des observations en réponse au rapport de recherche
préliminaire.

[X] Le demandeur a maintenu les revendications.
] Le demandeur a modifié les revendications.

[l Le demandeur a modifié la description pour en éliminer les éléments qui n'étaient plus
en concordance avec les nouvelles revendications.

| Les tiers ont présenté des observations aprés publication du rapport de recherche
préliminaire.

1 Un rapport de recherche préliminaire complémentaire a été établi.

DOCUMENTS CITES DANS LE PRESENT RAPPORT DE RECHERCHE

La répartition des documents entre les rubriques 1, 2 et 3 tient compte, le cas échéant,
des revendications déposées en dernier lieu et/ou des observations présentées.

(] Les documents énumérés a la rubrique 1 ci-aprés sont susceptibles d'étre pris en
considération pour apprécier la brevetabilité de linvention.

[X] Les documents énumérés a la rubrique 2 ci-aprés illustrent l'arriére-plan technologique
général.

| Les documents énumérés a la rubrique 3 ci-aprés ont été cités en cours de procédure,
mais leur pertinence dépend de la validité des priorités revendiquées.

1 Aucun document n'a été cité en cours de procédure.
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1. ELEMENTS DE L'ETAT DE LA TECHNIQUE SUSCEPTIBLES D'ETRE PRIS EN
CONSIDERATION POUR APPRECIER LA BREVETABILITE DE L'INVENTION

NEANT

2. ELEMENTS DE L'ETAT DE LA TECHNIQUE ILLUSTRANT L'ARRIERE-PLAN
TECHNOLOGIQUE GENERAL

KR 101 075 897 B1 (PARK BYUNG HO [KR])
25 octobre 2011 (2011-10-25)

US 2017/132892 A1 (VARGAS JULIE [US] ET
AL) 11 mai 2017 (2017-05-11)

US 2019/114584 A1 (TOOHEY MARK [AU] ET AL)
18 avril 2019 (2019-04-18)

3. ELEMENTS DE L'ETAT DE LA TECHNIQUE DONT LA PERTINENCE DEPEND
DE LA VALIDITE DES PRIORITES

NEANT
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