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ES 2 282 755 T3 2

DESCRIPCIÓN

Disposición de unión y/o fijación para materiales
publicitarios en forma de hoja.

La invención se refiere a una disposición de unión
y/o fijación para materiales publicitarios en forma de
hoja, en particular para carteles de gran formato para
unirlos entre sí y/o para fijarlos a un soporte publici-
tario.

Dispositivos para la exposición de materiales pu-
blicitarios en ámbitos exteriores e interiores son co-
nocidos en realizaciones sencillas y en realizaciones
de diseño y costosas en cuanto a técnica. Carteles pu-
blicitarios o pósteres son presentados por ejemplos
mediante pegado por toda su superficie sobre tablas,
que están fijadas a una pared o están conformadas con
soporte propio. Para proteger los carteles frente a in-
fluencias ambientales, se colocan adicionalmente lá-
minas protectoras.

Es desventajoso el gasto en tiempo y fuerzas al
pegar las superficies publicitarias así como el esfuer-
zo de preparación - en particular el esfuerzo de eli-
minación de los carteles antiguos - al colocar nuevos
materiales publicitarios. La formación de pliegues o
un pegado inexacto de las partes del cartel no pueden
excluirse tampoco.

Se ha impuesto también la presentación de infor-
maciones publicitarias sobre carteles de gran formato,
aunque esto puede traer consigo problemas de calidad
durante la fabricación de los carteles de gran forma-
to así como durante la colocación sobre o dentro del
soporte publicitario y también es costoso en lo que
respecta al transporte.

Es conocido por ejemplo el empleo de sistemas
automáticos de alternancia para la presentación de
materiales publicitarios de gran superficie. Aquí es
necesario unir entre sí dos o más carteles grandes, pa-
ra conseguir dentro de un ciclo temporal prefijable un
cambio constante de los carteles sobre la respectiva
superficie visible del soporte publicitario.

Para la unión de dos carteles se emplean cintas
de sujeción que están hechas de un material sintéti-
co transparente. Las cintas de sujeción son pegadas
sobre los bordes a unir de los carteles por el fabri-
cante de carteles tras la finalización de los carteles de
gran formato, de forma que el montaje de los carteles
puede producirse de modo sencillo in situ.

Es desventajoso que los cintas de sujeción, rela-
tivamente caras, sólo pueden ser empleadas una vez
y deben ser eliminadas como residuos igualmente al
ser eliminado el cartel. Además, el proceso de pega-
do puede llevar a defectos de calidad del cartel y la
zona de pegado puede afectar negativamente también
al aspecto visual del cartel en caso de influencias de
temperatura o meteorológicas desventajosas.

Constituye por ello la tarea de la invención pro-
porcionar una disposición de unión y/o fijación para
materiales publicitarios en forma de hoja, tales como
carteles o pósteres, que hagan posible un montaje so-
bre o dentro de soportes publicitarios que sea senci-
llo, rápido, económico y que satisfaga los requisitos
de calidad.

Conforme a la invención, la tarea se resuelve me-
diante el recurso de que al menos sobre la longitud
de un borde del material publicitario está conformada
una perforación de agujeros, en cuyos agujeros engra-
nan botones de enclavamiento a modo de gancho de
al menos un elemento de fijación a modo de listón.

La disposición conforme a la invención hace po-
sible la colocación de carteles de gran formato dentro
de o sobre soportes publicitarios arbitrarios de publi-
cidad interior y exterior de modo sencillo y econó-
mico. Como desaparece el pegado de elementos de
fijación o respectivamente unión sobre los bordes de
los carteles, los elementos de fijación a modo de lis-
tón pueden reutilizarse a voluntad, lo que también es
ventajoso desde un punto de vista medioambiental.

La perforación se realiza tras la impresión del car-
tel y en carteles de gran formato tras la unión de las
diversas partes de cartel formando un gran cartel y
tras el recorte de los bordes mediante dispositivos co-
nocidos. Así se evitan problemas de tolerancia en la
fijación o la unión de los carteles.

Se facilita tanto el montaje como también el des-
montaje de los carteles, ya que el pegado sobre toda
la superficie de carteles y su separación del soporte
publicitario - al menos en muchos casos de aplica-
ción - no son ya necesarios.

Se consigue además que la calidad del cartel no
sea perjudicada durante su periodo de empleo por in-
fluencias ambientales desventajosas, tales como gran-
des oscilaciones de temperatura, que podrían llevar a
una separación al menos parcial de uniones adhesivas.

Según una conformación ventajosa de la disposi-
ción conforme a la invención, la perforación de agu-
jeros para la fijación del material publicitario a un
soporte publicitario o para la unión de dos soportes
publicitarios entre sí discurre al menos a lo largo del
borde superior e inferior del material publicitario.

Con ello, el cartel puede fijarse dentro de o a un
soporte publicitario de forma estirada y sin pliegues.
También la unión de dos carteles entre sí por ejemplo
para la disposición en sistemas automáticos de alter-
nancia se produce sencillamente y sin mayores nece-
sidades de espacio. Al cambiar el cartel, éste es sim-
plemente arrancado del elemento de fijación. A conti-
nuación, los elementos de fijación o bien son llevados
al fabricante de carteles o son reutilizados in situ.

Desde el punto de vista de costes es ventajoso que
para la unión de materiales publicitarios entre sí está
dispuesto al menos un elemento de fijación a modo
de listón, cuyos botones de enclavamiento a modo de
gancho engranan respectivamente en los agujeros del
borde de perforación inferior de uno de los materiales
publicitarios y en los agujeros del borde de perfora-
ción superior de otro material publicitario.

Con ello es posible establecer uniones sencillas y
fáciles de montar entre varios carteles en particular
para el empleo en sistemas automáticos de alternan-
cia. Aquí, los carteles pueden estar realizados en dis-
posición tanto unos sobre otros como también unos
junto a otros.

La conformación de los elementos de fijación es
posible de muy diferentes formas. Así está previsto
conforme a la invención tanto disponer los botones de
enclavamiento de forma inseparable en el elemento de
fijación a modo de listón, como conformar los botones
de enclavamiento de forma enclavable en correspon-
dientes rebajos en el elemento de fijación.

Tecnológicamente puede ser ventajoso en la rea-
lización enclavable que los botones de enclavamiento
puedan ser enclavados en el elemento de fijación si-
multáneamente a la fijación o unión de los carteles.

Cuando los elementos de fijación a modo de lis-
tón están hechos de un material sintético elástico in-
coloro, el cartel puede ser enrollado en el estado pre-
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montado como es habitual para fines de transporte.
Además no es visible de modo llamativo en el soporte
publicitario.

En cualquier caso, una conformación en color de
los elementos de fijación puede ser igualmente efecti-
va como efecto de configuración adicional.

En particular para condiciones meteorológicas
malas es ventajoso que los elementos de fijación a
modo de listón estén premontados en el material pu-
blicitario. Así puede producirse un montaje in situ aún
más rápido, sin que los carteles sean dañados o que-
den afectados negativamente en su calidad. La fija-
ción sobre un soporte publicitario puede producirse
aquí mediante elementos de enclavamiento o uniones
de tornillo sencillos.

En caso de utilización de sistemas automáticos de
alternancia y paneles iluminados urbanos, al emplear
carteles con elementos de fijación ya premontados só-
lo hay que colgar la perforación libre en los botones
de enclavamiento de los elementos de fijación.

Según otra forma de realización, puede ser tam-
bién ventajoso que los elementos de fijación a modo
de listón estén fijados de forma duradera al soporte
publicitario. Se elimina en este caso un montaje de
los elementos de fijación en el cartel por el fabrican-
te de carteles. Se elimina igualmente según esta forma
de realización el transporte de vuelta de los elementos
de fijación con fines de montaje.

Son posibles también por supuesto combinaciones
de las posibilidades de montaje indicadas.

La invención se explicará a continuación más de-
talladamente con ayuda de un ejemplo de realización.
El dibujo asociado muestra aquí en su figura una de
las muchas formas de realización posibles para un ele-
mento de fijación en representación a escala aumen-
tada.

El elemento de fijación 1 consta de un listón de fi-
jación 2, en el que están dispuestos taladros con sepa-
raciones prefijadas. En estos taladros están dispuestos

botones de enclavamiento 3, en los que están previsto
resaltes 4, 5 a modo de gancho para el enclavamiento
en el listón de fijación 2 y para la recepción de car-
teles - no representados en el dibujo - dotados de una
perforación de agujeros habitual. Los listones de fija-
ción 2 están adaptados en su longitud a la anchura de
los carteles o respectivamente a la longitud de los car-
teles, e igualmente el número y el tamaño de los boto-
nes de enclavamiento 3 están adaptados a los agujeros
de la perforación de agujeros, de forma que entre los
carteles a fijar o a unir puede establecerse una unión
por continuidad de forma. Los elementos de fijación 1
pueden, en función de la tecnología de montaje, tanto
ser premontados en un borde del cartel por el fabri-
cante de carteles directamente tras la fabricación del
cartel como ser añadidos al cartel como piezas indivi-
duales.

La perforación de agujeros se realiza tras la finali-
zación del cartel, es decir tras la impresión del papel
y - en carteles de gran formato - tras la unión por pe-
gado de las partes de cartel y el recorte de los bordes.
A través de ello se evitan separaciones desiguales de
perforaciones entre las partes de cartel, lo que a su vez
tiene efectos positivos sobre el aspecto y la calidad del
cartel en el estado montado sobre o dentro del soporte
publicitario.

Para la fijación duradera o separable de elemen-
tos de fijación 1 a un soporte publicitario pueden es-
tar previstos elementos de unión conocidos tales co-
mo uniones de tornillo o también uniones de enclava-
miento.

La solución conforme a la invención para la fija-
ción o respectivamente unión de carteles es fácil de
manejar y es aplicable de forma diversa. En muchos
casos de aplicación puede eliminarse completamen-
te el establecimiento de una unión por continuidad
de fuerza mediante procesos de pegado adicionales,
y también el pegado por toda la superficie sobre un
soporte publicitario.
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REIVINDICACIONES

1. Disposición de unión y/o fijación para materia-
les publicitarios en forma de hoja, en particular pa-
ra carteles de gran formato para unirlos entre sí y/o
para fijarlos a un soporte publicitario, caracterizada
porque al menos sobre la longitud de un borde del
material publicitario está realizada una perforación de
agujeros, en cuyos agujeros engranan botones de en-
clavamiento (3) a modo de gancho de al menos un
elemento de fijación (1) a modo de listón.

2. Disposición según la reivindicación 1, caracte-
rizada porque la perforación de agujeros para la fija-
ción del material publicitario a un soporte publicitario
o para la unión de dos materiales publicitarios entre sí
discurre al menos a lo largo del borde superior e infe-
rior del material publicitario.

3. Disposición según la reivindicación 1 y 2, ca-
racterizada porque para la unión de materiales pu-
blicitarios uno junto a otro está dispuesto al menos un
elemento de fijación (1) a modo de listón, cuyos boto-
nes de enclavamiento (3) a modo de gancho engranan
respectivamente en los agujeros del borde de perfora-
ción inferior de uno de los materiales publicitarios y

en los agujeros del borde de perforación superior de
otro material publicitario.

4. Disposición según la reivindicación 3, carac-
terizada porque los botones de enclavamiento (3) a
modo de gancho están unidos rígidamente al elemen-
to de fijación (1).

5. Disposición según la reivindicación 3, carac-
terizada porque los botones de enclavamiento (3) a
modo de gancho están conformados de modo encla-
vable en el elemento de fijación (1).

6. Disposición según la reivindicación 1 y 2, ca-
racterizada porque los elementos de fijación (1) a
modo de listón están hechos de un material sintético
elástico incoloro.

7. Disposición según la reivindicación 1 y una de
las reivindicaciones 2 hasta 4, caracterizada porque
los elementos de fijación (1) a modo de listón están
dispuestos de forma premontada en el material publi-
citario.

8. Disposición según la reivindicación 1 y una de
las reivindicaciones 2 hasta 4, caracterizada porque
los elementos de fijación (1) a modo de listón están
fijados al soporte publicitario.
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