eneosororrzaz INIINRAIANIIL

(22) Data de Deposito: 29/01/2008 (61) Int.CI.:

Republica Federativa do Brasi (43) Data da Publicacao: 22/04/2014 G06Q 30/00
Minustério do Desenvoivimento. industria (RPI 2259)

lstituto Nfc?:ngr’;?zggfpﬁ;l:‘;fé industrial.

(54) Titulo: DETERMINACAO E COMUNICACAO DE (57) Resumo:
EXCESSO DE INFORMACAO DE DEMANDA DE

ANUNCIANTE A USUARIOS, TAIS COMO

PUBLICADORES PARTICIPANTES, OU ESPERADOS

DE PARTICIPAREM, DE UMA REDE DE ANUNCIO

(30) Prioridade Unionista: 29/01/2007 US 11/699,599
(73) Titular(es): Google, Inc
(72) Inventor(es): Hunter Walk

(74) Procurador(es): Flavia Salim Lopes

(86) Pedido Internacional: PCT US2008052340 de
29/01/2008

(87) Publicacao Internacional: WO 2008/094930de
07/08/2008

360

INFORMAGAO DO
ANUNCIANTE

OPERAGOES DE
DETERMINAGAC OE

PROCURA POR CONCETO

(POR EXEMPLO. CATEGORIA,
AGRUPAMENTO, ETC)

3 INFORMAGAQ DE
PONTO DE ANUNCIO

OPERAGOES DE
DETERMNAGAO DE
FORNECIMENTO POR CONCEITO
(POR EXEMPLO, CATEGORIA,
AGRUPAMENTO, ETC)

385

370

335

- INFORMAGA DE FORNECIMENTO
WFORMAGAQ DE PROCURA 3
POR CONCEITO My POR CONCETTO

| CONCEITO, GRGAMENTO EM h N 2\ [ concemo, estoaue oe ponto
EXCESSO. INFORMAGAO DE OFERTA 380 'O ANUNCIO ESPERADO,
J| e ———

et |

OPERACOES DE
DETERMINACAO DE
PROCURA EM EXCESSO,
INFORMAGAO
DE CONSULTA

r355

INFORMAGAD EXCESSIVA DE PROCURA POR CONCEITO
CONCENO. PROCURA EM EXCESSO OU NAO, GUANTIDADE “
DA PROCURA EM EXCESSO, INFORMAGAO DA OFERTA, ...
T |
T J

<

350

OPERAGOES DE
INTERFACE DE USUARIO
DE AJUDA AO EDITOR

3{5/‘1 CONCEITOS (FOR EXEMPLO, ORDENADOS COM BASE EM INFORMAGAD DE PROCURA EM. EXCESEO]]

200



10

15

20

25

30

1/37

DETERMINAGAO E COMUNICAGAO DE INFORMAGCAO DE PROCURA DE
PROPAGANDA EM EXCESSO PARA USUARIOS, COMO OS EDITORES QUE
PARTICIPAM, OU QUE SE ESPERA QUE PARTICIPEM, EM UMA REDE DE
PROPAGANDA
1. HISTORICO DA INVENCAO

1.1 CAMPO DA INVENGAO

A presente invengdo relaciona-se a redes de propaganda
como, por exemplo, as redes de propaganda online.
1.2 INFORMAGAO DE FUNDO

A propaganda que utiliza a midia tradicional, como a
televisdo, o radio, os jornais e revistas, & bem conhecida.
Infelizmente, mesmo quando armado de estudos demograficos e
outras suposigdes inteiramente razodveis a respeito da
audiéncia tipica dos vVAarios produtos da midia, os
anunciantes reconhecem que boa parte de seu orcamento de
propaganda € simplesmente jogada fora. Ademais, é muito
dificil identificar e eliminar esses desgastes.

Recentemente, tornou-se popular a propaganda sobre uma
midia mais interativa. Por exemplo, como o namero de
pessoas utilizando a Internet cresceu muito, propagandista
comegcaram a apreciar este meio de comunicag¢do e os servigos
oferecidos sobre o mesmo como um modo potencialmente
poderosos de anunciar.

Propagandas interativas fornecem oportunidades aos
propagandistas para direcionarem seus antncios a um puablico
receptivo. Ou seja, antncios alvos terao maior
probabilidade de serem Gteis para os usuarios finais, pois
Os anuncios poderdo ser relevantes a uma necessidade
inferida de alguma atividade do wusudrio (por exemplo,

relevante para a consulta de busca do usudrio para um motor
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de busca, relevante ao conteddo em um documento solicitado
pelo usuario, etc.). O direcionamento de palavras chaves de
consulta tem sido utilizado por motores de busca para
entregar anincios relevantes. Por exemplo, o sistema de
propaganda AdWords™ de Google, Inc., de Mountain View,
Califdérnia (referido como ‘Google’ ), entrega anuncios
direcionados a palavras chaves de consultas de busca. De
maneira similar, foram propostos sistemas de entrega de
anincios direcionados por conteGdo. Por exemplo, os Pedidos
de Patentes dos Estados Unidos ntGmeros 10/314.427 (aqui
incorporado por referéncia em sua inteireza e referido como
“a aplicagdo “427”), intitulado “METHODS AND APPARATUS FOR
SERVING RELEVANT ADVERTISEMENTS” , requerida em 6 de
dezembro de2002 e que relaciona Jeffrey A. Dean, Georges R.
Harik e Paul Buchheit como inventores; e 10/375.900
(incorporado por referéncia em sua inteireza e referido
como “a aplicacgido ‘900"), intitulado “SERVING
ADVERTISEMENTS BASED ON CONTENT”, requerido em 26 de
fevereiro de 2003 e que relaciona Darrell Anderson, Paul
Buchheit, Alex Carobus, Claire Cui, Jeffrey A. Dean,
Georges R. Harik, Deepak Jindal e Narayanan Shivakumar como
inventores, descrevem métodos e aparelho para servir
anincios relevantes ao contetdo de um documento, como uma
pagina da rede, por exemplo. Sistemas de entrega de
anincios direcionados por conteGdo, como, por exemplo, o
Adsense™ da Google, foram utilizados para servir antncios
em paginas da rede.

Como pode ser apreciado do gque antecede, servir
anincios relevantes aos conceitos do texto em um documento

de texto e servir antncios relevantes a palavras chaves em
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uma consulta de busca sdo Uteis, pois esses anGncios
supostamente abrangem um interesse atual do usuario.
Consequentemente, essa propaganda online tem sido
crescentemente popular.

Independentemente de se ou como os anGncios sdo
direcionados, o) anunciante tipicamente compensa o)
proprietdrio do contetdo (referido mais genericamente como
“editor do contetdo” ou “editor da Rede”) e talvez uma
entidade de servir anidncios. Essa compensagdo podera
ocorrer sempre dgue o0s anincios sejam servidos (por
impressdo), ou poderdo ser submetidos a uma condicédo
precedente como uma selegao, uma conversao, etc. A
compensagdo por selegdo (mais comumente referida como
“‘pagamento por clique”) esta atualmente tornando-se
popular. Por exemplo, gquando o usuario seleciona um
anincio, eles s&o tipicamente encaminhados (por exemplo,
seu browser carrega) uma pagina de pouso do anuncio
correspondente vinculada ao anGneio. O anunciante compensa
o editor da Rede pela selecgdo.

Embora servigos como o AdSense™ de Google tenham
permitido aos editores da Rede obter receita de propaganda,
os editores muitas vezes s3o incapazes de estimar com
eficiéncia quais montantes de propaganda estdo disponiveis
para colocagdo em sua midia ou qual conteGdo seus usuarios
estdo procurando, em uUltima inst&ncia. Isto &, editores
muitas vezes criam contendo com base em interesse
especulado ou demonstrado por parte dos anunciantes com a
finalidade de atrair dinheiro de antncio disponivel e
consumidores interessados. Entretanto, as técnicas de

estimar o interesse do anunciante e do consumidor,
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disponiveis para os editores, sdo 1inexatas, levando
potencialmente a decisdes sub-6timas a respeito do tipo de
contelldo que o editor cria.

Por exemplo, um editor de um sitio da Rede de viagens
pode publicar um artigo sobre cassinos sul-americanos, sem
saber que todos os cassinos sul-americanos (provaveis
anunciantes para este editorial que pagariam pela exposicido
a leitores claramente interessados em viagens a America do
Sul) exauriram seu orgamento de propaganda para o ano.
Assim, se o sitio da Rede de viagens publica tal contetdo,
ele provavelmente encontrard apenas anunciantes mais
genéricos que ndo estdo dispostos a pagar um adicional pela
exposigdo a esses lejitores. E os anincios de tais
anunciantes serdo menos relevantes para os consumidores do
editor. Os anGncios menos relevantes ainda deprimirdo o
desempenho, pois os consumidores desinteressados ignoram a
propaganda.

Outro exemplo, no inverso, o sitio da Rede de viagens
pode ndo saber que uma empresa de equipamento de mergulho
tem dinheiro sobrando em seu orgamento de marketing com a
vontade de pagar um adicional para atingir 1leitores
interessados em equipamento de mergulho. Assim, o sitio da
Rede de viagens pode escrever um artigo sobre hotéis em
Paris quando tanto o editor como os consumidores do editor
poderiam estar mais bem servidos se, em vez disso, o editor
contratasse um redator avulso para desenvolver um artigo
sobre equipamento de mergulho.

Em cada um dos exemplos anteriores, supondo um leitor
igual para ambos os tipos de contetGdo, dada a informac&o

imperfeita sobre a procura do anunciante, o editor ganhou
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menos em receita de propaganda do que estava a ele
disponivel e o consumidor da publicag¢do receber anGncios
menos relevantes.

Em vista do gque antecede, seria 0til auxiliar os
editores, como editores da Rede, por exemplo, a melhor
compreender a procura do anunciante, e em particular a
procura de anunciante em excesso.

2. SUMARIO DA INVENGCAO

Versdes consistentes com a presente invencdo poderdo
ser utilizadas para auxiliar editores, como os editores da
Rede, por exemplo, a mais bem compreender a procura do
anunciante e, em particular, a procura de anunciante em
excesso. Se os editores de conteddo tivessem acesso a
informagdo em tempo real generalizada a respeito dos
orgamentos de propaganda disponiveis e o conteddo que eles
acreditam atrairia consumidores qualificados, eles poderiam
tomar decisdes mais economicamente racionais, assim
melhorando a intersegdo de interesse do usuario e gasto
pelo anunciante. Versdes consistentes com a presente
invengdo poderiam fazé-lo ao (a) determinar a procura de
anunciante em excesso em uma rede de propaganda, e (b)
comunicar informagdo sobre a procura de anunciante em
excesso determinada no sentido de um dispositivo de cliente
para apresenta¢do ao usuario.

Em pelo menos algumas versdes consistentes com a
presente invengdo, a rede de propaganda €& uma rede de
propaganda online que serve anGncios relevantes ao
contetdo.

Em pelo menos algumas versdes consistentes com a

presente invencdo, a procura de anunciante em excesso em
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uma rede de propaganda podera ser determinado ao (a)
estimar ou determinar orcamentos de anunciante n3o gastos,
(b) agregar os orgamentos de anunciante n3o gasto, e (c)
determinar oportunidades de conceito desejado pelo
anunciante utilizando o orgamento de anunciante n3o gasto
agregado.

Em pelo menos algumas versdes consistentes com a
presente inven¢do, informag¢do sobre a procura de anunciante
em excesso determinada poderd ser comunicada no sentido de
um dispositivo de cliente para apresentacdo a um usuario ao
encaminhar as oportunidades de <conceito desejado de
anunciante determinado ao dispositivo do cliente para
apresentacgao.

3. BREVE DESCRIGAO DOS DESENHOS

A Figura 1 é um diagrama gque mostra partes ou
entidades que podem interagir com um sistema de propaganda.

A Figura 2 & um diagrama que ilustra um ambiente em
que, ou com o qual versdes consistentes com a presente
inveng¢do poderdo operar.

A Figura 3 é um diagrama de bolhas que ilustra
operagdes exemplares que podem ser efetuadas em uma vers3o
consistente com a presente invengd3o, bem como informacdo
que podera ser utilizada e/ou gerada por essas operacdes.

A Figura 4 é um diagrama de fluxo de um método
exemplar para determinar e comunicar a procura de
anunciante em excesso para oS usuarios, como editores que
participam, ou que se espera que participem, de uma rede de
propaganda online, de maneira consistente com a presente
invenc¢ao.

A Figura 5 é um diagrama de fluxo de um método
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exemplar para determinar a procura de anunciante em excesso
em uma rede de propagaﬁda. de maneira consistente com a
presente invencgido.

A Figura 6 & um diagrama de blocos de um aparelho que
pode ser utilizado para efetuar pelo menos algumas
operag¢des, e armazenar pelo menos alguma informacdo, de
maneira consistente com a presente invencédo.

A Figura 7 €& um exemplo que ilustra as operacdes em
uma versdo exemplar consistente com a presente invencédo.

A Figura 8 é um sistema exemplar consistente com a
presente invencgado.

4. DESCRIGAO DETALHADA

A presente invengdo podera envolver novéis métodos,
aparelho, formatos de mensagem, e/ou estruturas de dados
para determinar e comunicar a procura de anunciante em
excesso aos usuarios (por exemplo, editores que participam,
ou que se espera que participem de uma rede de propaganda
online). A descrigdo seguinte é apresentada para permitir
que alguém habilitado na tecnologia faca e utilize a
invencéao, e é fornecida no contexto de aplicacdes
particulares e seus requisitos. Assim, a descrigdo seguinte
de versles consistentes com a presente invencdo fornece
ilustragdo e descrigdo, mas n3o pretende ser abrangente ou
limitar a presente invengdo & forma precisa revelada.
Varias modificagdes das versdes reveladas ser3o aparentes
para aqueles habilitados na tecnologia, e os principios
gerais a seguir apresentados poderdo ser aplicados a outras
versdes e aplicagdes. Por exemplo, embora uma série de atos
possa ser descrita com referéncia a um diagrama de fluxo, a

ordem dos atos podera diferir em outras implementacdes
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quando o desempenho de um ato ndo for dependente do término

de outro ato. Ainda, atos ndo dependentes poderdo ser

efetuados em paralelo. Outrossim, conforme é aqui
utilizado, o artigo “o”, “a”, pretende incluir um ou mais
itens. No seguinte, “*informagdo” poderia referir-se a

informagdo efetiva, ou a um ponteiro, identificador, ou
localizag¢do de tal informacdo. Nenhum elemento, ato ou
instrugd@o utilizados na descrig¢3o deve ser interpretado
como critico ou essencial & presente invengdo a menos que
explicitamente descrito como tal. Assim, a presente
invengdo ndo pretende ser limitada as versdes mostradas e o
inventor considera que sua inven¢do inclui qualquer matéria
patenteavel descrita.

No que segue, defini¢des de termos que poderdo ser
utilizados na especificag¢do s3o fornecidos no §4.1. Entdo,
ambientes em gque, ou com os quais, a presente invencio
podera operar sdo descritos no §4.2. Versdes exemplares da
presente invencdo sdo descritas no §4.3. Dai em diante,
exemplos especificos que ilustram utilizacdes de versdes
exemplares da presente invencdo s3oco fornecidos no §4.4.
Finalmente, algumas conclusdes a respeito da presente
invengdo sdo apresentadas no §4.5.

4.1 DEFINIGOES

Antncios online, como aqueles utilizados nos sistemas
exemplares descritos abaixo com referéncia &s Figuras 1 e
2, ou qualquer outro sistema, podera ter varias
caracteristicas intrinsecas. Tais caracteristicas poderdo
ser especificadas por uma aplicagdo e/ou um anunciante.
Essas caracteristicas s&do referidas como “caracteristicas

do anincio” abaixo. Por exemplo, no caso de um antGncio de
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texto, as caracteristicas do anincio poderdo incluir uma
linha de titulo, texto do antncio, e um enlace embutido. No
caso de um antncio de imagem, as caracteristicas do anincio
poderdo incluir imagens, c¢bédigo executavel, e um enlace
embutido. Dependendo do tipo de anGnecio online, as
caracteristicas do antuncio poderdo incluir um ou mais do
seguinte: texto, um enlace, um arquivo de &udio, um arquivo
de video, um arquivo de imagem, cdbdigo executéavel,
informag¢do embutida, etc.

Quando um anincio online for servido, um ou mais
pardmetros poderdo ser utilizados para descrever como,
quando, e/ou onde o anitncio foi servido. Esses parametros
sdo referidos como ‘pardmetros de servir” abaixo.
Par@metros de servir, por exemplo, poderdo incluir um ou
mais do seguinte: caracteristicas de (incluindo informacédo
a respeito) um documento em que, ou com o gual, o anincio
foi servido, uma consulta de busca ou resultados da busca
associados ao servir do anGncio, uma caracteristica do
usuario (por exemplo, a localizagdo geografica, o idioma
utilizado pelo usudrio, o tipo de browser utilizado, visdes
da pagina anterior, comportamento anterior, conta do
usuario, qualquer “cookie” da Rede utilizado pelo sistema,
caracteristicas do dispositivo do usuario, etc.), um sitio
hospedeiro ou afiliado (por exemplo, America Online,
Google, Yahoo) gue iniciou a solicitacéao, a posigéado
absoluta do antncio na pagina em que foi servido, a posicdo
(espacial ou temporal) do anincio em relacdo a outros
antncios servidos, o tamanho absoluto do anitncio, o tamanho
do antncio em relag¢do aos demais anGncios, a cor do

anincio, o numero de outros anlincios servidos, tipos de
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outros anincios servidos, hora do dia servido, hora da
semana servido, hora do ano servido, etc. Naturalmente, ha
outros pardmetros de servir que poderdo ser utilizados no
contexto da invencdo.

Embora pardmetros de servir possam ser extrinsecos as
caracteristicas do anGnecio, eles poderdo ser associados ao
anincio como condigdes ou restricdes de servir. Quando
utilizado como condi¢des ou restrigdes de servir, esses
pardmetros de servir s8o referidos simplesmente como
“restri¢des de servir” (ou “critérios de direcionamento”).
Por exemplo, em alguns sistemas, o anunciante podera ser
capaz de direcionar o servir de seu anlGncio ao especificar
que ele sb6 devera ser servido nos dias da semana, n3o
inferior a certa posigdo, apenas para usudrios em certa
localizagdo, etc. Como outro exemplo, em alguns sistemas, o
anunciante poderd especificar que seu antncio deverad ser
servido apenas se uma pagina ou consulta de busca incluir
certas palavras chaves ou frases. Como ainda outro exemplo,
em alguns sistemas, o anunciante poderd especificar que seu
anincio devera ser servido apenas se um documento no qual,
ou com o gqual, o anGncio devera ser servido, incluir certos
tépicos ou conceitos, ou se enquadra sob um agrupamento ou
agrupamentos particulares, ou alguma outra classificacdo ou
classificagdes (por exemplo, verticais). Em alguns
sistemas, o anunciante podera especificar que seu anidncio
devera ser servido (ou ndo deverad ser servido) apenas para
dispositivos de usudrio dotados de certas caracteristicas.
Finalmente, em alguns sistemas, © antncio pode ser
direcionado de modo que ele seja servido em resposta a uma

solicitagdo originada de wum local particular, ou em
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resposta a uma solicitagdo sobre um local particular.
“Informacéo do antncio” podera incluir qualquer

combinagdo de caracteristicas do anincio, restrigdes de

servir o antncio, informacdo derivada das caracteristicas

do anincio ou das restri¢des de servir o anfincio (referidas

como “informag¢do derivada do antGncio”), e/ou informacdo
relacionada ao anuncio (referida como “informagao
relacionada ao anincio”), bem como uma extensido de tal

informagdo (por exemplo, informagdo derivada de informacido
relacionada ao anGncio) .

A proporgdao entre o nimero de selegdes (por exemplo,
cliques através) de um anincio e o nimero de impressdes do
antncio (isto €&, o numero de vezes gque o andncio &
renderizado) é& definido como a “taxa de selecdo” (ou “taxa
de clicar através” ou “CTR”) do anincio.

Diz-se que uma “conversdo” ocorreu quando o usuario
consuma uma transacgao relacionada a um anaincio
anteriormente servido. O que constitui uma convers3io podera
variar de caso a caso e pode ser determinado de uma
variedade de maneiras. Por exemplo( poderad ser o caso dque
uma conversdo ocorre quando o usuario clica em um andncio,
€ referido a pagina da Rede do anunciante, e 14 consuma uma
compra antes de deixar aquela pPagina da Rede.
Alternativamente, a conversdo poderia ser definida como o
usuario ser mostrado um anGncio, e fazer a compra na pagina
de Rede do anunciante dentro de um periodo de tempo
predeterminado (por exemplo, sete dias). Em ainda outra
alternativa, uma conversdo podera ser definida pelo
anunciante como sendo qualquer agdo do usudrio mensuravel/

observavel como, por exemplo, baixar um documento de



10

15

20

25

30

12/37

trabalho, navegar para pelo menos uma dada profundidade de
um sitio da Rede, visualizar pelo menos certo nlamero de
paginas da Rede, gastar pelo menos uma quantidade
predeterminada de tempo em um sitio da Rede ou uma pagina
da Rede, registrar em um sitio da Rede, etc. Muitas vezes,
se as agdes do usudrio ndo indicarem uma compra consumada,
elas poderdo indicar uma indicag¢do de venda, embora agdes
do usuario dgque constituem uma convers3o ndo s3o a isso
limitadas. Em verdade, muitas outras defini¢des do que
constitui uma conversdo s3o possiveis.

A proporgao do numero de conversdes ao nGmero de
impressdes do anuncio (isto &, o numero de vezes gque o
anincio €& renderizado) e a proporgdaoc do numero de
conversdes ao numero de selegdes (ou o nlimero de algum
outro evento anterior) sdo ambos referidos como a “taxa de
conversao” ou “CR”. O tipo de taxa de conversdo sera
aparente do contexto em que & utilizada. Se a conversio for
definida como sendo capaz de ocorrer dentro de um tempo
predeterminado desde o servir do anincio, uma definicdo
possivel da taxa de conversdo pode apenas considerar
anincios que foram servidos mais do que o tempo
predeterminado no passado.

Uma “propriedade” & algo em gue anincios podem ser
apresentados. Uma propriedade poderada incluir contetdo
online (por exemplo, um sitio da Rede, um programa de &audio
MP3, jogos online, etc.), conteldo fora da rede (“offline”,
como por exemplo, um jornal, uma revista, uma produgdo
teatral, um concerto, um evento esportivo, etc.), e/ou
objetos fora da rede (por exemplo, quadro para fixar

antncios, marcador em estddio, uma parede para colar
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cartazes, a lateral de caminhdo, etc.). Propriedades com

contetdo (por exemplo, revistas, jornais, sitios da Rede,

mensagens de correspondéncia eletrdnica, etc.) poderdo ser
referidas como “propriedades da midia”. Embora propriedades
possam elas prdprias estar fora da rede, a informacido

pertinente sobre uma propriedade (por exemplo, atributo,
tépico, conceito, categoria, palavras chaves, informacdo de
relevancia, tipos de anlGncios suportados, etc.) podera
estar disponivel online. Por exemplo, um festival de misica
de jazz ao ar livre podera ter entrado dentro de um sistema
de propaganda os tdépicos “mGsica” e “jazz”, a localizacdo
dos concertos, a hora dos concertos, artistas contratados
para aparecerem no festival, e tipos de pontos de anGnecios
disponiveis (por exemplo, pontos em um programa impresso,
pontos no palco, pontos nas traseiras das cadeiras,
antncios de audio dos patrocinadores, etc.).

O “documento” & para ser interpretado sucintamente
como incluindo qualquer produto de trabalho 1lido por
maquina e armazenado em maquina. O documento podera ser um
arquivo, uma combinag¢do de arquivos, um ou mais arquivos
com enlaces embutidos para outros arquivos, etc. Os
arquivos poderdo ser de qualquer tipo, como arquivos de
texto, de a&audio, de imagem, de video, etc. Partes do

documento a serem renderizados para o usudrio final podem

ser consideradas como o “conteddo” do documento. O
documento podera incluir “dados estruturados” contendo
tanto contetdo (palavras, fotos, etc.) e alguma indicacdo

do significado daquele conteGdo (por exemplo, campos em
correspondéncia eletrdnica e dados associados, etiquetas

HTML e dados associados, etc.). Pontos de antncio no
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documento poderdo ser definidos por informacgdo ou
instrugdes embutidas. No contexto da Internet, um documento
comum €& uma pagina da Rede. Paginas da Rede muitas vezes
incluem conteGdo e poderdo incluir informag¢do embutida
(como meta informa¢do, hiper-enlaces, etc.) e/ou instrucgdes
embutidas (como JavaScript, etc.). Em muitos casos, o
documento tem uma localizag¢do de armazenamento enderecavel
podendo, portanto, ser singularmente identificado por esta
localizagéao enderecéavel. Um localizador de recurso
universal (URL) € o enderego utilizado para acessar
informagdo na Internet.

O “documento da Rede” inclui qualquer documento
publicado na Rede. Exemplos de documentos da Rede incluem,
por exemplo, um sitio da Rede ou uma pagina da Rede.

“*Informagdo do documento” poderda incluir qualquer
informagdo incluida no documento, informacdo derivada da

informagdo incluida no documento (referida como “informacdo

derivada do documento”), e/ou informac¢do relacionada ao
documento (referida como “*informagdo relacionada ao
documento”), bem como extensdes dessa informag¢io (por
exemplo, informa¢do derivada de informacdo relacionada). Um

exemplo da informacgao derivada de documento é uma
classificagdo com base no contetdo textual de um documento.
Exemplos da informa¢do relacionada ao documento incluem a
informagdo de documento de outros documentos com enlaces
para o documento em tela, bem como a informacdo de
documento de outros documentos aos quais o documento em
tela se enlaga.

O contelido de um documento poderd ser renderizado em

uma “aplicag¢do ou dispositivo de renderizacdo do contetdo” .
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Exemplo de aplicag¢des de renderizag¢do de contetido inclui um
browser da Internet (por exemplo, Explorer, Netscape,
Opera, Firefox, etc.), um reprodutor de midia (por exemplo,
um reprodutor MP3, um reprodutor de arquivo de A&udio
streaming Realnetworks, etc.), um visualizador (por
exemplo, uma leitora pdf da Adobe Acrobat), etc.

O “proprietario do contelGdo” & uma pessoa ou entidade
que tem algum direito de propriedade no contetido de uma
propriedade de midia (por exemplo, um documento). O
proprietario do contetdo poderd ser o autor do conteddo.
Além disso, ou alternativamente, o proprietario do contetdo
podera ter direitos de reproduzir o conteldo, direitos de
preparar obras derivativas do conteltdo, direitos de exibir
ou de realizar o contetdo em pUblico, e/ou outros direitos
prescritos no contetdo. Embora um servidor de conteddo
possa ser proprietario de conteddo no conteiddo dos
documentos a que serve, isto n3o & necessirio. O “editor da
Rede” & um exemplo de um proprietdrio de contetdo. O
“editor de documento” é um exemplo de um proprietdrio de
contetdo.

“"Informagdo do usuario” podera incluir informacdo de
comportamento do usudrio e/ou informagdo do perfil do
usuario.

“Informagdo de correspondéncia eletrbnica” podera
incluir qualquer informag¢do incluida em uma correspondé@ncia
eletrdnica (também referida como “*informacdo de
correspondéncia eletrdnica interna”), informacdo derivada
da informagdo incluida na correspondéncia eletrdnica e/ou
informagdo relacionada & correspondéncia eletrdnica, bem

como extensSes de tal informagdo (por exemplo, informacdo
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derivadé da informagao relaciohada). Um exemplo da
informacdo derivada da informag3o de correspondéncia
elétr@nica € a informagdo extraida ou de outra forma
derivada dos resultados de busca retornados em resposta a
uma consulta de busca composta dos termos extraidos de uma
linha de assunto de correspondéncia eletrdnica. Exempios de
informagdo relacionada a informa¢d3o de correspondéncia
eletrbnica incluem a informagéao de correspondéncia
eletrdnica sobre uma ou mais outras correspondéncias
eletrdnicas enviadas pelo mesmo remetente de uma
correspondéncia eletrdnica dada, ou informac3do de usuéario
sobre o receptor da correspondéncia eletrdbnica. A
informacao derivada ou relacionada a informagdo de
correspondéncia eletrdnica poderd ser referida como a
“informagdo de correspondéncia eletrdnica externa”.
4.2 AMBIENTES DE PROPAGANDA EXEMPLAR EM QUE, OU COM A QUAL,
AMBIENTES CONSISTENTES COM A PRESENTE INVENGAO PODERAO
OPERAR

A Figura 1 &€ um diagrama de um ambiente de propaganda.
O ambiente poderd incluir um sistema de entrada de antGncio,
manutengdao e entrega (simplesmente referido como um
servidor de anincio) 120. Os anunciantes 110 poderdo,
direta ou indiretamente, entrar, manter, e acompanhar a
informagcdo do anGncio no sistema 120. Os antincios poderdo
ser na forma de antncios graficos como os chamados andGncios
de Dbandeirolas, anlGncios apenas de texto, andncios de
imagem, antncios de &udio, anftincios de video, anidncios que
combinam um ou mais de qualquer um desses componentes, etc.
Os antncios também poderdo incluir informacdo embutida,

como um enlace, e/ou instrug¢des executadas por maguina. Os
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consumidores de anincios 130 poderdo submeter solicitacdes
de anGncios, aceitarem andncios em reagao a sua
solicitagdo, e fornecer informa¢do de uso, para O sistema
120. Uma entidade que nd3o o consumidor de anidncios 130
podera iniciar uma solicitag¢do de antncios. Embora ndo seja
mostrado, outras entidades poderdo fornecer informacdo de
uso (por exemplo, se uma conversdo ou selec¢do relacionada
ao anGncio ocorreu ou ndo) no sistema 120. Esta informacdo
de uso podera incluir comportamento de usudrio mensurado ou
observado relacionado a anincios que foram servidos.

O servidor de anlGncios 120 poderd ser similar Aagquele
descrito na aplicagdo '900. Um programa de propaganda
podera incluir informagdo relacionada a contas, campanhas,
criativos, direcionamento, etc. O termo “conta” relaciona-
se a informagdo para um anunciante dado (por exemplo, um
enderego de correspondéncia eletrdnica singular, uma senha,
informacdo de faturamento, etc.). A “campanha” ou “campanha-
de antncio” refere-se a um ou mais grupos de um ou mais
anincios, e podera incluir uma data de inicio, uma data de
término, informag¢do orcgamentéaria, informagdo de geo-
direcionamento, informacéao de organizacio, etc. Por
exemplo, a Honda podera ter uma campanha de anuncios para
sua linha automotiva, e uma campanha de anGncios separada
para sua linha de motocicletas. A campanha para sua linha
automotiva poderd ter um ou mais grupos de antGncios, cada
um deles contendo um ou mais antGncios. Cada grupo de
anincios poderd incluir informac3o de direcionamento (por
exemplo, um conjunto de palavras chaves, um conjunto de um
ou mais tépicos, etc.), e informagdo de prego (por exemplo,

custo, custo médio, ou custo miéximo (por impressio, por
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selegdo, por conversdo, etc.)). Portanto, um uUnico custo,
um Unico custo maximo, e/ou um Unico custo médio podera
estar associado a uma ou mais palavras chaves, e/ou
topicos. Como foi dito, cada grupo de antncios podera ter
um ou mais anlGncios ou “criativos” (Isto &, contetGdo de
anincio que é em UGltima instdncia renderizado para o
usuario final.). Cada anGncio também podera incluir um
enlace para uma URL (por exemplo, uma pagina de pouso da
Rede, como a home Page de um anunciante, ou a pagina da
Rede associada a um produto ou servidor particular).
Naturalmente, a informagdo de anincio poderad incluir mais
ou menos informagdo, e poderd ser organizada de vAarias
maneiras diferentes.

A Figura 2 ilustra um ambiente 200 em que a presente
invengdo poderd ser utilizada. O dispositivo do usuario
(também referido como o *“cliente” ou o “dispositivo do
cliente”) 250 podera incluir um recurso de browser (como o
browser Explorer da Microsoft, o Opera Rede Browser da

Opera Software da Noruega, o browser Navigator da AOL/Time

Warner, o browser Firefox da Mozilla, etc.), um recurso de
correspondéncia eletrdnica (por exemplo, Outlook da
Microsoft), etc. Um motor de busca 220 poderd permitir que

os dispositivos do usuario 250 busquem colecdes de
documentos (por exemplo, paginas da Rede). Um servidor de
conteGdo 230 podera permitir que os dispositivos do usuario
250 acessem documentos. Um servidor de correspondéncia
eletrénica (como GMail do Google, Hotmail da Microsoft
Network, Yahoo Mail, etc) 240 podera ser utilizado para
fornecer funcionalidade de correspondéncia eletrénica para

os dispositivos do usudrio 250. O servidor de anfGncio 210
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podera ser utilizado para servir antGncios a dispositivos do
usuario 250. Os anlGncios poderdo ser servidos em associacdo
com resultados de busca fornecidos pelo motor de busca 220.
No entanto, anlncios relevantes de conteGdo poderdo ser
servidos em associagdo com o contetdo fornecido pelo
servidor de conteido 230, e/ou a correspondéncia eletrdnica
suportada pelo servidor de correspondéncia eletrdnica 240
e/ou recursos de correspondéncia eletrdnica do dispositivo
do usuario. A rede 260 poderd ser wutilizada para
interconectar os varios servidores/dispositivos descritos
acima. Essas redes 260 poderdo incluir ilustrativamente a
Internet ou redes privadas.

Como foi discutido na aplicag¢do '900, anGncios poderdo
ser direcionados a documentos servidos pelos servidores de
conteGdo. Assim, um exemplo de um consumidor de anuncios
130 €& wum servidor de conteGido geral 230 que recebe
solicitagdes de documentos (por exemplo, artigos, fios de
discussdo, masica, video, graficos, resultados de busca,
listagens de paginas da Rede, etc.), e recupera o documento
solicitado em resposta, ou de outra forma serve, a
solicitagdo. O servidor de contetido podera submeter uma
solicitagdo de anlGncios para o servidor de anaGncios
120/210. Tal solicitagd@o de antGncio poderada incluir um
namero dos antincios desejados. A solicitac3o de anfincio
também poderd incluir informacdo de solicitagdo de
documento. Esta informagdo podera incluir o préprio
documento (por exemplo, uma pagina), uma categoria ou
tépico correspondente ao conteddo do documento ou da
solicitagdo do documento (por exemplo, artes, negdbdcios,

computadores, filmes de arte, misica de arte, etc.), parte
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ou a totalidade da solicitagdo do documento, idade do
contetdo, tipo do contetGdo (por exemplo, texto, grafico,
video, audio, midia mista, etc.), informagdo de geo-
localizagdo, informagdo do documento, etc.

O servidor de contetddo 230 poderad combinar o documento
solicitado com um ou mais dos anincios fornecidos pelo
servidor de anlncios 120/210. Esta informa¢do combinada que
inclui o conteido do documento e os anGncios é entdo
encaminhado no sentido do dispositivo do usuario final 250
que solicitou o documento, para apresentac¢cdo ao usuario.
Finalmente, o servidor de conteGdo 230 podera transmitir
informagdo sobre os anincios e como, quando, e/ou onde os
antncios deverdo ser renderizados (por exemplo, posicdo,
selegdo ou ndo, tempo de impressdo, data da impressdo,
dimensdo, conversdo ou ndo, etc.) de volta para o servidor
de antGncios 120/210. Alternativamente, ou em acréscimo,
essa informagdo poderd ser fornecida de volta para o
servidor de antncios 120/210 por algum outro meio.

O provedor de conteGdo fora da rede 232 podera
fornecer informag¢do sobre pontos de antncio em uma
publicagdo vindoura, e talvez a publicag¢do (por exemplo, o
contedido ou tdpicos ou conceitos do conteido) para o
servidor de anincios 210. Em resposta, o servidor de
anincios 210 poderda fornecer um conjunto de anincios
relevantes para o conteGdo da publicagdo para pelo menos
alguns dos pontos de antncio. Exemplos de provedores de
contetGdo fora da rede 232 incluem, por exemplo, editores de
revistas, editores de jornais, editores de livros, editores
de miusica fora da rede, editores de jogos de video fora da

rede, uma produgao teatral, um concerto, um evento
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esportivo, etc.

Proprietdrios das propriedades de pontos de aniincios
fora da rede 234 poderdo fornecer informag3o sobre pontos
de antncios em sua propriedade fora da rede (por exemplo,
uma bandeirola de placar de estadio para um jogo da MBA em
San Antonio, TX). Em resposta, o servidor de anincios
podera fornecer um conjunto de anGncios relevantes a
propriedade para pelo menos alguns dos pontos de andncio.
Exemplos de propriedades fora da rede 234 incluem, por
exemplo, um quadro para afixar cartazes, um placar de
estadio, uma parede interna do estadio, a lateral de um
caminhdo, etc.

Outro exemplo de um consumidor de antGncios 130 é o
motor de busca 220. O motor de busca 220 podera receber
consultas para resultados da busca. Em resposta, o motor de
busca podera recuperar resultados de busca relevantes (por
exemplo, de um indice de paginas da Rede). Um motor de
busca exemplar & descrito no artigo de S. Brin e L. Page,
“"The Anatomy of a Large-Scale Hypertextual Search Engine”
(Anatomia de um Motor de Busca Hipertextual de Grande
Escala), Seventh International World Wide Rede Conference,
Brisbane, Austrdlia, e na Patente dos Estados Unidos ntGmero
6.285.999 (ambos aqui incorporados por referéncia em sua
inteireza) . Esses resultados de busca poderio, por exemplo,
incluir listas de titulos de paginas da Rede, recortes de
textos extraidos daquelas paginas da Rede, e enlaces de
hipertexto para aquelas paginas da Rede, e poderdo ser
agrupados em um numero predeterminado de resultados de

busca (por exemplo, dez).

O motor de busca 220 podera submeter uma solicitacdo
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de anlincios ao servidor de anGncios 120/210. A solicitacido
podera incluir o nGmero de antGncios desejados. Este nlmero
podera depender dos resultados da busca, a quantidade de
tela ou de espago de pagina ocupado pelos resultados da
busca, a dimensdo e formato dos anlncios, etc. Em uma
versdo, o numero de antGncios desejados sera de um a dez, e
preferivelmente de trés a cinco. A solicitacdo de antGncios
também poderd incluir a informag¢do da consulta (conforme
entrada ou analisada) com base na consulta (como a
informagdo de geo-localizac¢do, se a consulta veio de um
afiliado e um identificador desse afiliado), e/ou
informagdo associada, ou com base, nos resultados da busca.
Essa informagédo podera, por exemplo, incluir

identificadores relacionados aos resultados da busca (por

exemplo, identificadores de documento ou “*docIDs”),
pontuag¢des relacionadas aos resultados da busca (pox
exemplo, pontua¢gdes de recuperagdo da informacdo (“IR”).

como os produtos ponto dos vetores de caracteristicas
correspondentes a uma consulta e a um documento, pontuacdes
Page Rank (classificagdo da pagina), e/ou combinacdes de
pontuagdes IR e pontuagdes Page Rank), recortes de textos
extraidos dos documentos identificados (por exemplo,
pP&ginas da Rede) , texto integral dos documentos
identificados, tdépicos dos documentos identificados,
vetores de caracteristicas dos documentos identificados,
etc.

O motor de busca 220 poderda combinar os resultados de
busca com um ou mais dos anlGncios fornecidos pelo servidor
de antncios 120/210. Esta informagd3o combinada que inclui

os resultados de busca e os anltncios & entio encaminhada no
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sentido do usuario que submeteu a busca, para apresentacdo
ao usuario. Preferivelmente, os resultados da busca s3o
mantidos como distintos dos anincios de modo a ndo
confundir o usudrio entre antncios pagos e resultados de
busca supostamente neutros.

Adicionalmente, o motor de busca 220 poderda transmitir
informagdo a respeito do antncio e quando, onde, e/ou como

o anlGncio deveria ter sido renderizado (por exemplo,

posicgao, selecdoc ou ndo, tempo de impressdo, data da
impressdo, dimensdo, conversdo ou ndo, etc.) de volta ao
servidor de anincios 120/210. Alternativamente, ou em

acréscimo, essa informagdo podera ser fornecida de volta
para o servidor de anincios 120/210 por algum outro meio.
Finalmente, o servidor de correspondéncia eletrdnica
240 podera ser, genericamente, considerado como um servidor
de contetdo em que o documento servido & simplesmente uma
correspondéncia eletrdnica. Mais, aplicagdes de
correspondéncia eletrdnica (como, por exemplo, o Microsoft
Outlook) poderdo ser utilizadas para enviar e/ou receber a
correspondéncia eletrdnica. Portanto, um servidor de
correspondéncia eletrbnica 240 ou aplicagdo podera ser
considerado como um consumidor de antncios 130. Assim,
correspondéncias eletrdnicas poderdo ser consideradas como
documentos, e antncios direcionados poderdo ser servidos em
associagdo a esses documentos. Por exemplo, um ou mais
antncios poderdo ser servidos em, sub, sobre, ou de outra
forma em associag¢do com uma correspondéncia eletrdnica.
Embora os exemplos anteriores descrevessem servidores
como (i) solicitando anincios, e (ii) combinando-os com o

contetdo, uma ou ambas dessas operagdes poderdo ser
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efetuadas por um dispositivo do cliente (como o computador
do usuario final, por exemplo).
4.3 VERSOES EXEMPLARES

A Figura 3 é um diagrama de bolhas que ilustra
operagbes exemplares 300 que podem ser efetuadas em um
ambiente consistente com a presente invencdo, bem como
informagdo que poderd ser utilizada e/ou gerada por essas
operagdes. Geralmente, a informa¢do do anunciante 310 &
casada contra a informagdo de ponto do anitncio 360, para
identificar erros de casamento no fornecimento de andncios
verso a procura do anunciante, de modo que editores e
entidades do servidor de antGncios podem tirar proveito
desses erros de casamento para aprimorar a colocacdo e o
desempenho dos anGncios servidos em documentos.

Para realizar isso, em uma versdo da presente invencéao
a informagdo do anunciante 310, incluindo orcgamentos de
anuncios, informagdo de oferta, conceitos do anlGnecio, etc.,
sdo organizados por operacdes 320, por procura de conceito
(por exemplo, categoria, agrupamento, etc.), resultando em
informagdo de procura “por conceito” 330. Essa informacio
330 pode incluir itens 335 tais como o or¢amento em excesso
e a informagdo de oferta para cada conceito.

Além disso, a informagd3o de ponto do antncio 360 pode
ser organizada por opera¢des de determinacdo da oferta 370
por conceito (por exemplo, categoria, agrupamento, etc.),
resultando em informagdo de oferta “por conceito” 380, essa
informag&o 380 pode incluir itens 385 tal como o estoque de
ponto de anincio esperado para cada conceito, etc.

O orgamento em excesso e/ou a informacdo de oferta 335

para um conceito & entdo casada com o estogque de ponto de
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anincio esperado 385 para © conceito por operagdes de
determinagcdo de procura de excesso 340, resultando em
informag¢do de procura de excesso “por conceito” 350. Essa
informagdo 350 pode incluir itens 355 para cada conceito
como se ha procura em excesso (ou n3o), gquantidade da
procura em excesso, informagdo de oferta, etc. Esta
informacgao, correlacionada por conceito (por exemplo,
categoria, agrupamento, etc.) pode ser procurada utilizando
informagdo de busca, como as solicitagdes do editor,
idéias, sugestdes, etc., por opera¢gdes de interface de
usuario de ajuda do editor 390. Essas operag¢des 390 podem
utilizar esta informagdo para gerar conceitos 395 para os
quais h& um orgamento de anunciante em excesso. Os
conceitos 395 poderiam ser ordenados com vantagem por ordem
de informag¢3o de procura em excesso decrescente para cada
conceito.

Desta maneira, editores poderiam mais prontamente
casar seus conceitos de documento aos desejos dos
anunciantes e restri¢des orcamentarias, resultando tanto em
maior gasto pelo anunciante como maior utilidade dos
anGncios servidos.

4.3.1 METODOS EXEMPLARES

A Figura 4 €é um diagrama de fluxo de um método
exemplar 400 para determinar e comunicar a procura de
anunciante em excesso para os editores que participam de
uma rede de propaganda online de maneira consistente com a
presente invencdo.

A procura de anunciante em excesso em uma dada rede de
propaganda € determinada. (Bloco 410). Tipicamente, a rede

de propaganda estd online e direcionada ao contetddo.
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Métodos exemplares para efetuar este ato estdo descritos
abaixo com relagdo & Figura 5.

Entdo, informagdo sobre a procura do anunciante em
excesso determinada é comunicada ao usuario (Bloco 420).
Isto pode incluir encaminhar aos usudrios (como editores ou
outros provedores de contetdo ou proprietarios que
participam da rede de propaganda) os conceitos desejados
pelos anunciantes para os quais h&, ou para os quais se
espera gque haja, pontos de anlGncios insuficientes. Esta
informagd3o representa oportunidades para o usuario publicar
documentos dirigidos aqueles conceitos desejados, assim
aprimorando o fluxo de receita esperado gerado para tal
contetdo ©pelos anGncios. Como vantagem, os usuarios
poderiam ser registrados para participacdoc na rede de
propaganda, assim fornecendo algum controle sobre a
transferéncia de informagdes para os usuarios, bem como
oportunidades de receita para os agentes da rede de
propaganda dos usuarios.

Uma vez esta informagdo tenha sido comunicada aos
usuarios, o método 400 é deixado (NS 430). Observe que a
medida que novo contetdo &€ fornecido na rede, o método 400
pode ser repetido.

A Figura 5 €& um diagrama de fluxo de um método
exemplar 500 para determinar a procura de propaganda em
excesso em uma rede de propaganda de maneira consistente
com a presente invengdao. O método 500 pode ser processado
maltiplas vezes para mGltiplos conceitos diferentes.
Orgamentos de anGncios nao gastos sdo estimados ou
determinados (Bloco 510). Isto pode incluir determinar o

orgamento de anunciante ndo gasto previsto por anunciante
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utilizando entradas como as despesas histéricas com

propaganda do anunciante, o volume de impressdes para
conceitos direcionados pelo anunciante, o volume das
selegdes para os conceitos assim direcionados, e/ou o

volume de conversdes para oOs conceitos. Os conceitos podem
ser palavras chaves, categorias, etc. Os orcgamentos de
anunciante n8o gastos estimados/determinados s3o entdo
agregados (Bloco 520). Isto pode ser feito ao somar os
orgamentos de anunciante ndo gastos estimados/determinados,
por exemplo, em verticais de produto e/ou verticais de
servigo, ou. categorias de produto e/ou categorias de
servigos, ou alguma outra categorizagdo que pode ser util
para fornecer aos provedores de contetGdo como uma indicacdo
de tépico financeiramente benéfico. Finalmente,
oportunidades de conceito desejados pelo anunciante s3o
determinadas wutilizando os orgamentos de propaganda ndo
gastos agregados. Uma maneira de fazer isso seria gerar uma
receita esperada por visualizag¢3o de pagina para cada uma
de uma pluralidade de conceitos. Os conceitos podem incluir
categorias ou verticais, por exemplo.

Observe que em algumas versdes consistentes com a
presente invengdo, se apenas um or¢amento global (por
exemplo, nivel de campanha do anGncio) estiver disponivel,
o orgamento nd3o gasto pode ser indicado como estando
disponivel para qualqguer um dos conceitos direcionados (por
exemplo, categorias verticais). Assim, o orcamento ndo
gasto do anunciante pode ser aplicado a qualquer conceito
aplicavel (por exemplo, relevante ou direcionado) (por
exemplo, categoria vertical). Por exemplo, se o orcamento

ndo gasto para um anuncio dirigido (ou relevante) para os
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conceitos A e B for de $100,00, pode ser indicado que
$100,00 ndo gastos esta disponivel no conceito A e $100,00
nao gastos estd disponivel no conceito B. O orgcamento ndo
gasto pode ser atualizado (por exemplo, em tempo real) a
medida que essas categorias retiram do org¢amento ndo gasto.
No entanto, em algumas versdes consistentes com a presente
invengdo, se for desejado mostrar o orgcamento disponivel
total em mais de um conceito de uma vez, o org¢amento
disponivel total poderd ser rateado pelos conceitos. Em
tais versdes, o orgamento n3o gasto do anunciante pode ser
rateado a um namero de conceitos para os quais o antGncio
esta direcionado (ou relevante) como uma fung¢do dos
critérios de direcionamento do antncio, relevancia relativa
do anincio aos conceitos, informacdo de oferta de critérios
do antncio (por exemplo, pre¢o/impressdo, preco/selecdo,
preg¢o/conversio, prego maximo/impressio, pre¢o maximo/
selegdo, prego maximo/conversdo, etc.), e/ou informacdo de
desempenho dos critérios do antncio (por exemplo, taxa de
selec¢do, taxa de conversdo, etc.).

Uma abordagem benéfica para determinar a informacdo de
procura em excesso por conceito com base em orcamentos de
anuncios ndo gastos seria gerar um fluxo de receita
esperada para cada conceito, utilizando as ofertas do
anunciante por agdo relacionada ao conceito juntamente com
as taxas de agdo estimadas para os conceitos, visdes de
pagina estimadas para os conceitos, e orgamentos do
anunciante para esses conceitos. Mais wuma vez, esses
conceitos poderiam ser categorias, verticais, etc. As acdes
do sujeito mais uma vez poderiam ser selecdo do andncio

e/ou taxas de conversio.
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Outra abordagem benéfica para auxiliar o provedor de
contelido a descobrir a procura de anGncio em excesso seria
classificar por ordem as oportunidades do conceito de
anunciante determinados, como em ordem descendente de
orgamentos nao gastos, e fornecer esta informacdo aos
provedores de contelddo ou outros usuarios. A ordem poderia
ter por base a receita disponivel total, receita esperada
por visdo de pagina, receita esperada por impressdo do
ponto do antncio, etc., para citar algumas das abordagens
possiveis para a apresentag¢do dessa informacio.

Em alguns casos versdes consistentes com a presente
invengdo, esta ordenagdo da informa¢d3o para apresentacio
aos usuarios como os provedores de conteGdo poderia entdo
ser vantajosamente atualizada utilizando informacdo mais
atualizada.

Em algumas versdes consistentes com a presente
invengdo, o usuario poderia fornecer um limite ou faixa de
valor, de modo que as oportunidades de conceitos desejados
pelo anunciante poderiam ser filtradas, utilizando os
limites ou faixas de valor. Ent3o, apenas as oportunidades
que satisfagam os critérios daquele usuario em particular
seriam encaminhadas para aquele usudrio.

4.3.2 APARELHO EXEMPLAR

A Figura 6 € um diagrama de blocos do aparelho 600 que
podera ser utilizado para efetuar pelo menos algumas
operagdes, e armazenar pelo menos alguma informacdo, de
maneira consistente com a presente inven¢3o. O aparelho 600
inclui basicamente um ou mais processadores 610, um ou mais
unidades de interface de entrada/saida 630, um ou mais

dispositivos de armazenamento 620, e um ou mais barramentos
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do sistema e/ou redes 640 para facilitar a comunicacdo da
informagdo entre os elementos acoplados. Um ou mais
dispositivos de entrada 632 e um ou mais dispositivos de
saida 634 poderdo ser acoplados & uma ou mais interfaces de
entrada/saida 630.

O um ou mais processadores 610 poderd executar
instru¢gdes executadas por maquina (por exemplo, C ou C++
processando no sistema operacional Solaris disponivel da
Sun Microsystems Inc., de Palo Alto, Califérnia, ou o
sistema operacional Linux amplamente disponivel de um
namero de distribuidores como Red Hat Inc., de Durham,
North Carolina) para efetuar um ou mais aspectos da
presente invengdo. Por exemplo, um ou mais médulos de
software, quando executados por um processador, poderdo ser
utilizados para efetuar uma ou mais daséoperaqées da Figura
3, e/ou os atos das Figuras 4 e 5. Pelo menos uma parcela
das instrug¢des executadas por maquina poderid ser armazenada
(temporariamente ou mais permanentemente) no um ou mais
dispositivos de armazenamento 620 e/ou podera ser recebido
de uma fonte externa através de uma ou mais unidades de
interface de entrada 630.

Em uma versdo, a maquina 600 poderda ser um ou mais
computadores pessoais convencionais ou servidores. Neste
caso, as unidades de processamento 610 poderdo ser um ou
mais microprocessadores. O barramento 640 poderd incluir um
barramento do sistema. Os dispositivos de armazenamento 620
poderdo incluir memdéria do sistema, como a memdria de
apenas leitura (ROM) e/ou memdéria de acesso aleatdrio
(RAM) . Os dispositivos de armazenamento 620 também poderdo

incluir uma unidade de disco rigido para ler e gravar em um
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disco rigido, um acionador de disco magnético para ler ou
gravar em disco magnético (por exemplo, removivel), e um
acionador de disco ©o6ptico para ler ou gravar em disco
(magneto-) o6ptico removivel como o disco compacto ou outra
midia (magneto-) &ptica.

O usuario poderd entrar com comandos e informacdo
dentro do computador pessoal através dos dispositivos de
entrada 632, como, por exemplo, um teclado e dispositivo
apontador (por exemplo, um mouse). Outros dispositivos de
entrada como um microfone, um Jjoystick (manche), uma
almofada de jogos, antena de satélite, um digitalizador, ou
assemelhados, também (ou alternativamente) poderdo ser
incluidos. Esses e outros dispositivos de entrada s3o
muitas vezes conectados a unidades de processamento 610
através de uma interface apropriada 630 acoplada ao
barramento do sistema 640. Os dispositivos de saida 634
poderdo incluir um monitor ou outro tipo de dispositivo de
exibigdo, gque podera também estar conectado ao barramento
do sistema 640 através de uma interface apropriada. Além de
(ou em vez de) o monitor, o computador pessoal podera
incluir outros dispositivos de saida (periféricos - n3o
mostrados) como alto-falantes e impressoras, por exemplo.

As operagdes descritas acima poderdo ser efetuadas em
um ou mais computadores. Esses computadores poderdo
comunicar uns aos outros através de uma ou mais redes, como
a Internet, por exemplo Com referéncia de volta & Figura 3,
por exemplo, as varias operagdes e informa¢des poderdo serxr
incorporadas por uma ou mais maquinas 600.

A Figura 8 €& um sistema exemplar 800 que podera ser

utilizado para efetuar pelo menos algumas operacdes de
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maneira consistente com a presente invencdo. A procura de
anunciante em excesso em uma rede de propaganda dada é
determinada pelo mdédulo ou componente 810. A informacdo
sobre a procura de anunciante em excesso determinada é
fornecida para o médulo ou componente 820, que a comunica
ou apresenta para o usuario.

Em algumas versdes consistentes com a presente
invengdo, o médulo ou componente 810 podera incluir (1) um
médulo ou componente 812 para determinar ou estimar
orgcamentos de aniuncios ndo gasto, (2) um mdédulo ou
componente 814 para agregar os orcamentos de anunciantes
nao gastos estimados/determinados, e (3) um mdédulo ou
componente 816 para determinar as oportunidades de conceito
desejado de anunciante. Como é mostrado, o médulo ou
componente 812 podera utilizar informag¢do de propaganda 830
e informagdo de pontos de aniGncios 840.

Em algumas versdes consistentes com a presente
invencdo, o mdédulo ou componente 820 poderd ser uma
interface frontal do usuario que permite ao usuidrio acessar
a informacgao de procura de anunciante em acesso
determinada. Isto poderd ser apresentado ao usudrio de
varias maneiras, como por categoria vertical, ordenado com
base em informag¢do de procura n3o gasta, ordenado com base
em valor por impressdo estimado dos pontos de antncios,
etc. Em algumas versdes consistentes com a presente
invengdo, um ou mais atributos da informacdo de procura de
anunciante em excesso podera ser pesquisado, filtrado, etc.

Os mdédulos ou componentes poderdo ser cdédigo de
software executado por maquina (por exemplo, instrucdes de

programa executadas por maquina), e/ou hardware. Os mddulos
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ou componentes poderdo efetuar varios atos e/ou operagdes
descritos acima com referéncia as Figuras 3 a 5.
4.3.3 REFINAMENTOS, ALTERNATIVAS E EXTENSOES

Varios niveis de detalhamento poderiam ser fornecidos
aos usuarios (como editores ou outros provedores de
contetdo) dentro do escopo desta invengdo. Por exemplo, o
custo estimado por impressdo (eCPM) para anunciantes dentro
dos verticais selecionados gque representam orc¢amentos de
antncios ndo gastos poderiam ser fornecidos, palavras
chaves especificas associadas a orcamentos de anGncios ndo
gastos poderiam ser fornecidas, ou sub-categorias de
verticais poderiam ser fornecidas de acordo com orcamentos
ndo gastos projetados dentro dessas sub-categorias.

Em algumas versdes consistentes com a presente
invengdo, os detalhes relacionados aos verticais designados
ou categorias poderiam ser fornecidos para apenas aqueles
usuarios cujas publicag¢des envolvem esses verticais. Isso
pode ajudar a inibir atividades do tipo “spam”.

Como foi geralmente descrito acima, a informacédo
fornecida poderia ser ordenada de varias maneiras, como em
niveis descendentes de orgamentos ndo gastos, limites
colocados em quantidades ndo gastas reportadas, etc.

4.4 EXEMPLO DE OPERAGOES EM UMA VERSAO EXEMPLAR CONSISTENTE
COM A PRESENTE INVENGAO

Como um exemplo ilustrativo das opera¢cdes em um
ambiente consistente com a presente inveng¢3o, é suposto que
trés orgamentos e taxas de gasto tipicos s3o conhecidos,
conforme representado na Figura 7.

Quantidades de orgamento de propaganda “n3o gastos”

sdo determinados e agregados em verticais (conceitos). Isto
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podera entdo ser convertido em um “orcamento de anunciante
ndao gasto antecipado” por vertical com base em seus gastos
histéricos, como aqueles dentro de AdSense, e o volume
geral de impressdes, para as selegdes, e/ou conversdes dos
conceitos direcionados.

O anunciante Joe’s Plumbing 720 estd disposto a gastar
%$100/més (Coluna 710) através do direcionamento de
contelGdo, direcionando conceitos de palavras chaves como
“entupimento de ralos” e “*encanadores” (Coluna 711).
Historicamente eles s&6 foram capazes de gastar $50/més
(Coluna 713). Esses anGncios sdo categorizados (utilizando
verticais) como estando na vertical “Encanador” (Coluna
712) . O resultado é um valor de %50 antecipado ndo gasto
por més (Coluna 714).

O anunciante Pill’s Pipe Fitters 721 estd disposto a
gastar $50/més (Coluna 710) através de direcionamento do
contetido, mas s foi capaz de gerar uma Taxa de Gastos de
$40,00/més (Coluna 713). Bill’s Pipe Fitters 721 esta
direcionando conceitos como ‘“entupimento de vasos” e
“transbordamento” (Coluna 711). Esta vertical também &
“Encanador” (Coluna 712) e resulta em uma quantidade ndo
gasta de $10 por més (Coluna 714).

Finalmente o anunciante Wallpaper City 722 estéa
disposto a gastar $75/més (Coluna 710) através do
direcionamento de contetdo e rotineiramente gasta seu
orgamento inteiro (Coluna 713) pela terceira semana de cada
més. Portanto, seu valor ndo gasto por més (Coluna 714) &
de $0. (Na verdade, a gquantidade n3o gasta pode ser um
valor negativo, indicando um fornecimento excessivo de

pontos de antncios.).Eles utilizam palavras chaves como
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“redecoragdo” e ‘“acréscimos ao lar” (Coluna 711), e sdo
classificados como estando na vertical “Papel de Parede”
(Coluna 712).

Os dbélares "provavelmente ndo gastos” podem ser
agregados dentro de categorias de conteGdo, ou verticais.
“Encanador” tem um valor “provavelmente ndo gasto” de $60
dos dois anunciantes (Coluna 714, nas linhas 720 e 721).
“Papel de Parede” tem um valor “provavelmente ndo gasto de
$50 de um anunciante (Coluna 714 na linha 722).

As “oportunidades de valor mais alto” podem, a seguir,
ser determinadas. Utilizando a oferta CVPCs do anunciante
(custo por clique em um de seus antncios) e CTRs de p&agina
(taxas de clicar através por antGncio mostrado) para as
categorias de conteGdo, um eCPM (custo esperado por milhar
de anuncios (e portanto pontos de antGncios mostrados) para
cada uma das categorias “provavelmente nao gastos”
(verticais) & determinado. Deve-se observar que “custo”
para o anunciante geralmente é igual a “receita” para o
editor.

Como & conhecido que a vertical “Encanador” possui um
custo médio de oferta por clique de $1 e um CTR de 2%,
1.000 impressdes de anincio deveriam gerar $20 (receita
bruta para o editor, “custo” para o anunciante). Embora a
vertical “Papel de Parede” pode ter um eCPM calculado de
$30, por exemplo, como nd3o had valor de “provavelmente ndo
gasto” projetado, a estimativa de $30 seria desvalorizada
ou ignorada.

Se outra vertical, digamos “Méveis”, foi calculada
para ter um valor “provavelmente ndo gasto” de $90, mas um

eCPM de $15, ela poderd ser classificada atras da vertical
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“"Encanador” no interesse para os editores. Inversamente, se
a vertical “Janelas” foi calculada como tendo um valor
“"provavelmente ndo gasto” projetado de $25, mas um eCPM de
$35, ela pode ser classificada primeiro em termos de
interesse para o editor. Sem a entrada do eCPM,  os
conceitos podem ser <classificados simplesmente pelos
valores Dbrutos de “provavelmente n3o gasto” em cada
vertical. Portanto, o eCPM poderd alternativamente ser ou
nao ser fornecido aos editores, produzindo decisdes
diferentes dos editores. Ainda, a proporgao de
“"provavelmente ndo gasto” para eCPM, poderia ser utilizada
pelos editores ao tomar decisBes sobre conceitos em seu
contelido a ser publicado.

Outra abordagem alternativa seria permitir aos
editores fornecer limites ou faixas de eCPM prefixadas (por
exemplo, <$10, $10-350, >$50, etc.), para filtrar as
oportunidades a eles apresentadas, sem aprender em detalhes
© que os eCPMs foram para qualquer vertical ou categoria
dada.

Apds visualizar as areas verticais com maior potencial
para propaganda, os editores poderdo optar por orientar seu
contetdo vindouro no sentido daquelas Areas para maximizar
seu retorno sobre o investimento em espa¢o de anidncios. Por
exemplo, um editor de decoracgdes residenciais pode
registrar dentro de um Ad-Serving System Front End (ASFE) e
deécobrir que dentro da vertical “Residéncia e Jardim”
“"Encanador” €& uma categoria de contetGdo amigavel para o
anunciante neste més, enquanto “Papel de Parede” ndo é.
Utilizando esta informacgao, o editor de decoragdes

residenciais pode redigir um artigo intitulado “10
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Consertos Faceis do Encanamento”. Anuncios de “Encanador”
podem ser automaticamente casados contra este estoque recém
disponivel através de um sistema de servir anincios que
fornece anincios que sdo relevantes ao contetdo. Cada novo

clique no antncio do anunciante retroalimenta para o

cadlculo de seu org¢amento “provavelmente ndo gasto”,
Eventualmente, verticais de propaganda que eram
“‘provavelmente ndo gastos” podem cair da lista de

oportunidades & medida que a distribui¢do e os cliques de
anincios aumentam.
4.5 CONCLUSOES

Anunciantes s&8o muitas vezes incapazes de gastar todo
O seu orcamento de marketing por falta de estoque adequado
de midia. Por exemplo, uma empresa de mergulho submarino
pode procurar gastar $1.000 colocando seus antGncios em
sitios sobre equipamento de mergulho, mas encontra apenas
paginas da rede suficiente relevantes para colocar um valor
de $750 de propaganda - os $250 restantes ficam sem ser
gastos. Ao fornecer aos editores (por exemplo, online e/ou
fora da rede) uma percep¢do generalizada dentro da procura
de anunciante ndo satisfeita, vers®es consistentes com a
presente invengdo permitem que eles mais eficientemente
direcionem sua criagdo de contelido ou aquisig¢do no sentido
de estoque adequado para a propaganda disponivel. Isto
aumenta a receita do editor, ajuda os anunciantes a
satisfazer suas metas de marketing, e fornece aos
consumidores do editor anGncios que s3o mais relevantes ao

contetido do editor.
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REIVINDICAGOES

1. Método implementado por computador, caracterizado

por compreender:

a) determinar a procura de anunciante em excesso em
uma rede de propaganda; e

b) comunicar informag¢do sobre a procura de anunciante
em excesso determinada no sentido de um dispositivo de
cliente para apresentag¢do a um cliente.

2. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagdo 1, caracterizado pelo fato da rede de

propaganda ser uma rede de propaganda online que serve
anincios relevantes ao conteido.
3. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagdo 1, caracterizado pelo fato do ato de

determinar a procura de anunciante em excesso em uma rede
de propaganda inclui:

i) pelo menos um de estimar e determinar orcamentos de
anunciante ndo gastos,

ii) agregar os orgamentos de anunciante n3do gastos, e

iii) determinar as oportunidades de conceito desejados
pelo anunciante utilizando o orc¢amento de anunciante ndo
gasto agregado, e

em que o ato de comunicar informagdo a respeito da
procura de anunciante em excesso determinada no sentido de
um dispositivo de cliente para apresentac¢do a um usuario
inclui encaminhar as oportunidades de conceito desejados
pelo anunciante determinadas ao dispositivo do cliente para
apresentacgao.

4. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagao 3, caracterizado pelo fato de pelo menos um
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dentre a estimativa e a determinagd3o de orcamentos de
anunciante ndo gasto incluir:

- determinar um orgamento de anunciante ndo gasto
previsto por anunciante utilizando pelo menos um de (1) os
gastos histdricos de propaganda do anunciante, (2) o volume
de impressdes para conceitos direcionados pelo anunciante,
(3) o volume de sele¢des para conceitos direcionados pelo
anunciante.

5. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicag¢do 4, caracterizado pelo fato dos conceitos

serem conceitos de palavras chaves.
6. Método implementado por computador, de acordo com a

r4eivindicagdo 3, caracterizado pelo fato do ato de agregar

O0s orgamentos de anunciantes ndo gastos incluir somar os
orcamentos de anunciantes ndo gastos dentro de pelo menos
um de verticais de produto e verticais de servicgo.

7. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagdo 3, caracterizado pelo fato do ato de agregar

os orgamentos de anunciantes ndo gastos incluir somar os

orgamentos de anunciantes ndo gastos dentro de pelo menos

um de categorias de produtos e de categorias de servicos.
8. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagdo 3, caracterizado pelo fato do ato de

determinar as oportunidades de conceitos desejadas
utilizando o orgamento de anunciante n3o gasto agregado
incluir:

- gerar uma receita esperada de visdo por pagina para
cada um de uma pluralidade de conceitos utilizando (1)
ofertas do anunciante por acdo relacionada ao conceito e

(2) taxas de agdo estimadas para o conceito.
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9. Método implementado por computador, de acordo com a

reivindicagdo 8, caracterizado pelo fato dos conceitos

serem categorias.
10. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 8, caracterizado pelo fato dos conceitos

serem verticais.
11. Método implementado por computador da

reivindicagdo 8, caracterizado pelo fato da agdo ser a

seleg¢do de anuncio.
12. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 8, caracterizado pelo fato da acdo ser uma

conversao de anuncio.
13. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 3, caracterizado pelo fato do ato de

determinar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante utilizando o orcamento de anunciante nio gasto
agregado incluir:

- gerar uma receita esperada para cada um de uma
pluralidade de <conceitos utilizando (1) ofertas de
anunciante por ag¢do relacionada ao conceito e (2) taxas de
agao estimadas para o conceito, (3) visdes de pagina
estimadas para o conceito, e (4) or¢amentos de anunciante
para o conceito.

14. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 13, caracterizado pelo fato dos conceitos

serem categorias.
15. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 13, caracterizado pelo fato dos conceitos

serem verticais.

1l6. Método implémentado por computador, de acordo com
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a reivindicagdo 13, caracterizado pelo fato da agdo ser uma

‘selegdo de anincio.

17. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicag¢do 13, caracterizado pelo fato da acdo ser a

conversdo de anGncio.
18. Método implementado por computadoxr da

r4eivindicagdo 3, caracterizado por compreender ainda:

ordenar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado,
em gue o ato de encaminhar as oportunidades do
tipo de conteltdo desejado pelo anunciante determinado no
sentido de um dispositivo de cliente para apresentacdo ao
usuario & feito de modo a apresentar as oportunidades de
conceitos desejados pelo anunciante determinado na ordem
determinada.
19. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagd3o 18, caracterizado pelo fato do ato de

ordenar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado ser feito com base na receita total
disponivel.

20. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagd3o 18, caracterizado pelo fato do ato de

ordenar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado ser feito com base em receita
esperada por visdo de pagina.

21. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 18, caracterizado pelo fato do ato de

ordenar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado ser feito com base em receita

esperada por impressdo de ponto do anincio.
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22. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 3, caracterizado por compreender ainda:

e) aceitar informa¢3o de visdo de pagina atualizada; e

£) atualizar a estimativa ou determinacgéio dos
orgamentos de anunciantes n3do gastos.

23. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 3, caracterizado por compreender ainda:

- aceitar entrada do usudrio que define um limite ou
faixa de valor; e

- filtrar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado utilizando o 1limite ou faixa de
valor,

em que o ato de encaminhar as oportunidades de tipo de
conteldo desejado pelo anunciante determinado no sentido de
um dispositivo do cliente para apresentagdo a um usudrio
encaminha apenas aqueles que passaram pela filtragem.

24. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 1, caracterizado pelo fato do usuidrio ser

um proprietdrio de contetdo que participa da rede de
propaganda.
25. Método implementado por computador, de acordo com

a reivindicagdo 1, caracterizado pelo fato do usuario ser

um usuario registrado para participacdo na rede de
propaganda.

26. Método implementado por computador caracterizado

por compreender:

a) aceitar informagdo que identifica um ou mais tipos
de contelGdo para um usuario dado;

b) pelo menos um de estimar e determinar orcamentos de

anunciante ndo gastos para cada um do um ou mais tipos de
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contetdo;

¢) determinar as oportunidades de conceitos desejados
pelo anunciante utilizando o orgamento de anunciante n3o
gasto para um ou mais tipos de contendo; e

d) encaminhar as oportunidades de conceitos desejados
pelo anunciante determinado para o usuario dado para
apresentacao.

27. Aparelho caracterizado por compreender:

a) meio para determinar a procura de anunciante em
excesso em uma rede de propaganda; e

b) meio para comunicar informac¢do sobre a procura de
anunciante em excesso determinada no sentido de um
dispositivo de cliente para apresentacdo ao usuario.

28. Aparelho, de acordo com a reivindicacgdo 27,

caracterizado pelo fato da rede de propaganda ser uma rede

de propaganda online que serve anGncios relevantes ao

conteldo.

29. Aparelho caracterizado por compreender:

a) um componente da determinag¢do de procura do
anunciante em excesso adaptado para determinar a procura de
anunciante em excesso em uma rede de propaganda; e

b) um componente de comunica¢do de procura de
anunciante em excesso determinado adaptado para comunicar
informagdo sobre a procura de anunciante em excesso
determinada no sentido de um dispositivo de cliente para
apresentacdo ao usuario.

30. Aparelho, de acordo com a reivindicacdo 29,

caracterizado pelo fato da rede de propaganda ser uma rede

de propaganda online que serve anidncios relevantes ao

contendo.
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31. Aparelho, de acordo com a reivindicag¢do 29,

caracterizado pelo fato do componente da determinag¢do da

procura do anunciante em excesso incluir:

i) um componente de estimagcdao de orcamento de
anunciante nd3o gasto adaptado para estimar org¢amentos de
anunciante nao gastos,

ii) um “compoﬁente de agregagdo de org¢amentos de
anunciantes nao gastos adaptado para agregar os orcamentos
de anunciantes ndo gastos estimados, e

iii) um componente de oportunidades de conceitos
desejados pelo anunciante adaptados para determinar as
oportunidades de conceitos desejados pelo anunciante
utilizando o orgamento de anunciante nio gasto agregado, e

em gque o componente de comunicagdo de procura de
anunciante em excesso determinado ser adaptado para
encaminhar as oportunidades de conceitos desejados pelo
anunciante determinado ao dispositivo do clienge para

apresentacgao.
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RESUMO
DETERMINAGAO E COMUNICACAO DE INFORMACAO DE PROCURA DE
PROPAGANDA EM EXCES§O PARA USUARIOS, COMO OS EDITORES QUE
PARTICiPAM, ou QUEwSE ESPERA QUE PARTICIPEM, EM UMA REDE DE
PROPAGANDA

A procura excessiva do propagandista podera ser
determinada e informacgao a respeito da  procura de
propaganda em excesso determinada podera ser comunicada ao
usuario, como um editor. A rede de propaganda podera ser
uma rede de propaganda online que serve anGncios relevantes
ao contetdo. A excessiva procura por propaganda em uma rede
de propaganda pode ser determinada ao (a) estimar ou
determinar orgamentos‘de propaganda ndo gastos, (b) agregar
os orgamentos de propaganda ndo gastos, e (c¢) determinar as
oportunidades de conceito desejado pelo anunciante
utilizando o orgamento de propaganda n3o gasto agregado
para a apresentagdo ao usudrio visando encaminhar as
oportunidades de conceito desejados do anunciante ao

dispositivo do cliente para apresentacio.
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