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(54) 컴퓨터 네트워크 검색엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트 상에서의 위치에 영향을 미치기 위한

시스템 및 방법

(57) 요약

인터넷 검색엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트 내 검색리스팅에 대한 위치에 정보 제공자가 영향을 미치게 하는 시스

템 및 방법이 공개된다. 네트워크 정보 제공자는 인증 처리를 통한 로그인(110) 후 검색 리스팅을 추가, 삭제, 수정할 수 있

다. 정보 제공자는 웹사이트 내역에 관련된 검색용어를 먼저 선택함으로서 제공자 계좌 내 검색 리스팅에 대한 위치에 영

향을 미친다. 네트워크 정보 제공자는 검색용어와 설명을 검색 리스팅에 입력한다. 정보 제공자는 연속적인 경쟁 입찰 과

정(170)을 통해 검색 리스팅에 대한 위치에 영향을 미친다. 경쟁 입찰 과정은 검색 리스팅에 대한 새로운 입찰액을 정보 제

공자가 입력할 때 발생한다. 이 시스템 및 방법은 이 입찰액을 동일한 검색용어에 대한 모든 다른 입찰액과 비교하고, 상기

검색 용어를 가지는 모든 검색 리스팅에 대한 순위값을 발생시킨다. 경쟁 입찰 과정에 의해 발생된 순위값은, 네트워크에

서 클라이언트 컴퓨터에 위치하는 검색자에 의한 검색용어의 질의에 따라 발생되는 검색결과 리스트에서 정보 제공자 리

스팅이 어디에 나타날 지를 결정한다.

대표도

도 2

특허청구의 범위
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청구항 1.

복수의 검색 리스팅을 저장하고, 각각의 리스팅은 정보 제공자, 적어도 한 개의 키워드, 입찰액 및 컴퓨터 네트워크 위치에

연계되는 데이터베이스;

사용자에 의해 입력되는 키워드를 수신하기 위한 입력 수단;

상기 사용자에 의해 입력되는 상기 키워드와 일치하는 키워드를 가진 리스팅들을 식별하고, 식별된 각각의 상기 리스팅들

에 대한 상기 입찰액을 이용하여 식별된 상기 리스팅들을 정렬하고, 정렬된 상기 리스팅들의 적어도 일부분을 포함한 결과

리스트를 발생시키기 위한 검색 수단;

실질적인 실시간으로 상기 사용자에게 상기 결과 리스트를 제공하기 위한 출력 수단; 및

상기 결과 리스트로부터 선택된 리스팅에 연계된 정보를 불러들이기 위해, 상기 사용자로부터 수신된 불러오기 요청에 응

답하여 불러오기 요청 이벤트를 레코딩하기 위한 레코딩 수단을 포함하고,

상기 불러오기 요청 이벤트는 선택된 상기 리스팅에 연계된 상기 정보 제공자에 대한 계좌 식별 정보를 포함하고,

상기 레코딩 수단은 선택된 상기 리스팅에 연계된 상기 정보 제공자의 계좌에 선택된 상기 리스팅에 연계된 상기 입찰액을

청구하기 위해, 상기 계좌 식별 정보를 레코딩하고,

상기 정보 제공자의 리스팅에 연계된 키워드가 사용자에 의해 입력된 키워드와 일치하는 방식을, 로그인 액세스를 제공받

는 정보 제공자가 실질적인 실시간으로 변경할 수 있도록 하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 2.

제1항에 있어서, 상기 데이터베이스는 복수의 정보 제공자 각각에 대하여 적어도 한 개의 계좌 레코드를 포함하며, 상기

계좌 레코드는,

키워드와 입찰액을 구비한 적어도 한 개의 검색 리스팅;

계좌 잔고; 및

고유 계좌 식별자

를 포함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 3.

제2항에 있어서, 상기 불러오기 요청은 상기 키워드 및 상기 검색 리스팅의 상기 입찰액을 포함하고, 상기 검색 엔진 장치

는 상기 결과 리스트에 코딩된 계좌 식별 정보에 액세스하도록 구성된 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 4.

제3항에 있어서, 상기 불러오기 요청의 수신에 응답하여, 상기 레코딩 수단은 상기 결과 리스트에 코딩된 상기 계좌 식별

정보를 사용하여 선택된 상기 리스팅에 연계된 상기 정보 제공자의 계좌 레코드에 상기 불러오기 요청 이벤트를 레코딩하

는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 5.
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제4항에 있어서, 상기 불러오기 요청 이벤트의 상기 입찰액은 상기 불러오기 요청의 상기 계좌 식별자와 일치하는 계좌 식

별자를 가진 상기 계좌 레코드의 상기 계좌 잔고에 부과되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 6.

제1항에 있어서, 상기 결과 리스트의 상기 리스팅들이 입찰액을 감소시키는 순서로 정렬되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진

장치.

청구항 7.

제6항에 있어서, 동일한 입찰액을 가진 상기 결과 리스트 내의 리스팅들이 가장 먼저 생성된 시간으로부터 가장 최근에 생

성된 시간 순으로 정렬되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 8.

제1항에 있어서, 정보 제공자에게 요금청구를 발생시키는 상기 리스팅들은 상기 결과 리스트에서 유료 리스팅들로 식별되

는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 9.

제8항에 있어서, 정보 제공자에게 요금청구를 발생시키는 상기 리스팅들은 각각의 입찰액들의 식별사항(identification)을

포함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 10.
삭제

청구항 11.

제1항에 있어서, 일치는 사용자에 의해 입력되는 키워드의 동의어인 리스팅의 키워드를 바탕으로 하는 컴퓨터 네트워크

검색 엔진 장치.

청구항 12.

제1항에 있어서, 일치는 정보 제공자에 연계된 위치에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 13.

제12항에 있어서, 상기 위치가 국가, 도시, 우편번호, 및 전화 지역번호 중 한가지인 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 14.

제1항에 있어서, 일치는 한 리스팅에 연계된 텍스트 언어에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.
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청구항 15.

제1항에 있어서, 컴퓨터 네트워크에 연결된 컴퓨터 시스템을 더 포함하고 이 컴퓨터 시스템은,

상기 데이터베이스;

상기 사용자의 상기 키워드 입력에 따라, 상기 사용자에 의해 입력되는 상기 키워드와 일치점을 발생시키는 연계 키워드를

가진 리스팅들을 포함하는 상기 결과 리스트를 발생시키기 위한 프로그래밍 코드 - 상기 결과 리스트는 각각의 상기 리스

팅들의 입찰액에 의해 결정되는 순서로 배열된 리스팅들을 포함함 -;

상기 결과 리스트로부터 선택된 상기 리스팅에 연계된 정보를 불러들이기 위한 상기 불러오기 요청을 상기 사용자로부터

수신하고, 상기 리스팅에 연계된 상기 입찰액을 상기 리스팅에 연계된 상기 정보 제공자의 계좌에 청구하기 위한 프로그래

밍 코드; 및

정보 제공자가 상기 정보 제공자의 리스팅을 실질적인 실시간으로 변경할 수 있도록, 인증된 로그인 액세스를 정보 제공자

들에게 제공하기 위한 프로그래밍 코드

를 저장하며,

상기 컴퓨터 시스템은 한 리스팅에 대해 제시된 대안의 키워드들을 정보 제공자에게 제공하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진

장치.

청구항 16.

제15항에 있어서, 상기 제시된 대안의 키워드들이 상기 데이터베이스 내 다른 리스팅들에 연계된 키워드들을 포함하는 컴

퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 17.

제15항에 있어서, 상기 제시된 대안의 키워드들이 관련어집 데이터베이스(thesaurus database)의 용어를 포함하는 컴퓨

터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 18.

제15항에 있어서, 상기 결과 리스트 내의 상기 리스팅들이 입찰액을 감소시키는 순서로 정렬되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔

진 장치.

청구항 19.

제15항에 있어서, 상기 정보 제공자의 리스팅에 연계된 키워드가 사용자로부터 수신한 키워드와 일치하는 방식을, 로그인

액세스를 제공받는 정보 제공자가 실질적인 실시간으로 변경할 수 있도록 하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 20.

제15항에 있어서, 일치는 사용자로부터 수신한 키워드의 동의어인 리스팅의 키워드에 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크

검색 엔진 장치.
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청구항 21.

제15항에 있어서, 일치는 정보 제공자에 연계된 위치에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진.

청구항 22.

제21항에 있어서, 상기 위치는 국가, 도시, 우편번호, 및 전화 지역번호 중 한가지인 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 23.

제15항에 있어서, 일치는 리스팅에 연계된 텍스트 언어에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 24.

제15항에 있어서, 로그인 액세스를 제공받는 정보 제공자의 요청시, 명시된 시간 주기동안 적어도 한 개의 리스팅에 대해

자동적으로 활동 보고서가 실질적인 실시간으로 발생되고, 이 활동 보고서는 사용자들로부터 수신한 요청 횟수, 일치하는

키워드를 사용자가 입력하는 경우의 빈도 수, 및 임프레션 수, 클릭 스루-비(click-through rate) 중 한가지 이상에 대한

정보를 포함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 25.

제15항에 있어서, 로그인 액세스를 제공받는 정보 제공자의 요청시, 명시된 시간 주기동안 데이터베이스에 정보 제공자의

리스팅을 포함하는 비용이 자동적으로 추정되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치.

청구항 26.

데이터베이스에 복수의 아이템 - 각 아이템은 정보 제공자, 적어도 한개의 키워드, 입찰액 및 컴퓨터 네트워크 위치와 연

계됨 - 을 저장하는 단계;

입력 장치를 통해 사용자에 의해 입력되는 키워드를 수신하는 단계;

데이터베이스에서 상기 사용자에 의해 입력되는 상기 키워드와 일치하는 키워드를 가진 아이템들을 식별하는 단계;

식별된 각각의 상기 아이템들에 대한 상기 입찰액을 이용하여 식별된 상기 아이템들을 정렬하는 단계;

정렬된 상기 아이템들의 적어도 일부분을 포함한 결과 리스트를 발생시키는 단계;

상기 결과 리스트를 상기 컴퓨터 네트워크를 통해 상기 사용자에게 제공하는 단계;

상기 결과 리스트로부터 선택된 아이템에 연계된 정보를 불러들이기 위해, 상기 사용자로부터 상기 컴퓨터 네트워크를 통

해 수신된 불러오기 요청에 응답하여 불러오기 요청 이벤트 - 상기 불러오기 요청 이벤트는 선택된 상기 리스팅에 연계된

상기 정보 제공자에 대한 계좌 식별 정보를 포함함 - 를 레코딩하는 단계;

선택된 상기 리스팅에 연계된 상기 정보 제공자의 계좌에 선택된 상기 아이템에 연계된 상기 입찰액을 청구하는 단계; 및
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정보 제공자가 적어도 상기 정보 제공자의 아이템과 연계된 상기 입찰액을 변경할 수 있도록, 인증된 로그인 액세스를 정

보 제공자들에게 제공하는 단계

를 포함하고,

상기 정보 제공자의 아이템이 사용자에 의해 입력된 상기 키워드와 일치하는 방식을, 로그인 액세스를 제공받는 정보 제공

자가 변경할 수 있도록 하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 27.

제26항에 있어서, 상기 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치에 의해 상기 정보 제공자의 계좌 상태 표시사항을 상기 정보 제공

자에게 자동적으로 전송하는 단계를 더 포함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 28.

제27항에 있어서, 정렬된 상기 아이템들 사이에서 상기 아이템을 요망 순위에 위치시키는 아이템 입찰액이 자동적으로 계

산되어 관련 정보 제공자에게 제공되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 29.

제28항에 있어서, 상기 자동 계산된 입찰액이 정렬된 상기 아이템들 내 다음 순위 아이템에 연계된 상기 입찰액보다 큰 지

정 입찰액인 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 30.

제27항에 있어서, 상기 상태 표시사항은 상기 컴퓨터 네트워크 상에서 상기 정보 제공자에게 전송되는 이-메일 메시지인

컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 31.

제27항에 있어서, 상기 상태 표시사항은 상기 계좌에 대금을 입금하도록 상기 정보 제공자에게 전송되는 경고인 컴퓨터 네

트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 32.

제27항에 있어서, 상기 상태 표시사항은 상기 정보 제공자에 연계된 아이템의 결과 리스트 내 위치 변화를 상기 정보 제공

자에게 통지하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 33.
삭제

청구항 34.

등록특허 10-0658552

- 7 -



제26항에 있어서, 정보 제공자에 의한 아이템 변경은 실질적인 실시간으로 실행되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동

작시키는 방법.

청구항 35.
삭제

청구항 36.

제26항에 있어서, 로그인 액세스를 제공받는 정보 제공자의 요청시, 명시된 시간 주기동안 한 개 이상의 아이템에 대한 활

동 보고서가 자동적으로 발생되며, 상기 활동 보고서는 아이템에 관한 추가 정보에 대하여 사용자로부터 수신한 요청 횟

수, 일치하는 키워드를 사용자가 입력한 빈도 수, 임프레션 수, 및 클릭-스루 비(click-through rate) 중 한가지 이상을 포

함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 37.

제26항에 있어서, 로그인 액세스를 제공받는 정보 제공자의 요청시, 명시된 시간 주기동안 데이터베이스에 정보 제공자의

아이템을 포함하는 비용이 자동적으로 추정되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 38.

제26항에 있어서, 입찰액이 적어지는 순서로 상기 결과 리스트의 상기 아이템들이 정렬되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장

치를 동작시키는 방법.

청구항 39.

제38항에 있어서, 동일 입찰액을 가진 상기 결과 리스트 내 아이템들이 가장 먼저 생성된 시간으로부터 가장 최근에 생성

된 시간 순서로 정렬되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 40.

제26항에 있어서, 정보 제공자에게 요금청구를 발생시키는 상기 아이템들은 상기 결과 리스트에서 유료 아이템들로 식별

되는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 41.

제40항에 있어서, 정보 제공자에게 요금청구를 발생시키는 상기 아이템들은 입찰액의 식별사항(identification)을 포함하

는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 42.

제26항에 있어서, 상기 아이템은 제목, 설명 및 URL을 포함하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 43.
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제26항에 있어서, 상기 컴퓨터 네트워크는 인터넷인 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 44.

제26항에 있어서, 일치는 사용자에 의해 입력되는 키워드의 동의어인 아이템에 연계된 키워드에 적어도 일부분 기초하는

컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 45.

제26항에 있어서, 일치는 사용자에 의해 입력된 키워드의 표준화된 형태와 일치하는 아이템에 연계된 키워드에 적어도 일

부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작시키는 방법.

청구항 46.

제26항에 있어서, 일치는 상기 정보 제공자에 연계된 위치에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를

동작시키는 방법.

청구항 47.

제26항에 있어서, 일치는 아이템에 연계된 텍스트 언어에 적어도 일부분 기초하는 컴퓨터 네트워크 검색 엔진 장치를 동작

시키는 방법.

청구항 48.
삭제

청구항 49.
삭제

청구항 50.
삭제

청구항 51.
삭제

청구항 52.
삭제

청구항 53.
삭제

청구항 54.
삭제

청구항 55.
삭제
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청구항 56.
삭제

청구항 57.
삭제

청구항 58.
삭제

청구항 59.
삭제

청구항 60.
삭제

청구항 61.
삭제

명세서

배경기술

컴퓨터 네트워크에서 정보의 전송은 회사와 개인이 업무하는 데 있어 점차 중요한 수단이 되어가고 있다. 컴퓨터 네트워크

는 단일 그룹의 수요에 맞추도록 구축된 독립 개체로부터, 서로 다른 물리적 네트워크를 상호연결하고 이 네트워크들을 협

력 시스템으로 기능하게 하는 광범위한 인터넷으로 성장하였다. 현재, 가장 큰 컴퓨터 네트워크는 인터넷이다. 인터넷은

공통 프로토콜을 이용하여 통신하는 컴퓨터 네트워크의 전세계적 상호연결이다. 기본적인 개인 컴퓨터로부터 최고성능의

수퍼컴퓨터까지 수백만대의 컴퓨터가 인터넷에 연결된다.

인터넷은 세계에 산재한 사용자들을 전자적으로 연결한 대형 공동체로 나타나며, 이 사용자들은 상당한 양의 정보를 즉각

적으로, 그리고 정규적으로 교환한다. 인터넷은 정부기관, 연구소, 대학 간의 접근 및 정부기관, 연구소, 대학간의 정보 교

환을 제공하고자 하는 원래의 목적에 계속 종사하고 있다. 추가적으로, 인터넷은 원 목표너머로 뻗어가는 각종 흥미거리와

공개토론까지 포함하고 있다. 특히, 인터넷은 상품 및 서비스뿐 아니라 아이디어와 정보의 전지구적 전자 상거래 시장으로

급속히 변화하고 있다.

인터넷의 전지구적 시장으로의 이러한 변신은 월드와이드웹(이하 웹)이라는 정보 시스템의 도입에 의해 크게 영향받았다.

웹은 만국의 대량 문서에 폭넓게 접근하도록 고안된 독자적 분배 데이터베이스이다. 웹의 데이터베이스 기록은 "페이지"로

알려진 문서 형태를 취한다. 이 페이지들은 웹 서버상에 위치하고 인터넷을 통해 접근할 수 있다. 따라서 웹은 계속적으로

변하면서 인식가능한 조직이나 형태가 없는 무한한 개인 컴퓨터 시스템들 사이에서 산재한 정보의 방대한 데이터베이스이

다. 인터넷에 연결된 컴퓨터는 브라우저라고 알려진 프로그램을 통해 웹페이지에 접근할 수 있고, 상기 브라우저는 강력하

면서도 배우기 쉬운 그래픽 사용자 인터페이스(GUI)를 가진다. 웹브라우저에 의해 지원되는 한가지 강력한 기술은 하이퍼

링크라는 것으로, 웹브라우저 상에서 간단한 포인트-앤드-클릭 명령을 이용함으로서 사용자가 나중에 찾을 가능성이 있

는 타웹페이지로의 링크를 웹페이지 작성자가 만들어 놓을 수 있다는 점이다.

페이지는 하이퍼텍스트표시언어(HTML)와 같은 여러 포맷 규약 중 하나로 만들어질 수 있고, 그래픽, 오디오, 동영상과 같

은 멀티미디어 정보 내용을 포함할 수 있다. 컴퓨터와 인터넷 접속 환경을 갖춘 어떤 사용자도 웹 상에 배치된 공공 접근

페이지에 접근할 수 있다. 따라서, 월드와이드웹상의 존재는 제품 및 서비스를 잠재적 고객에게 광고하고자 하는 회사, 개

인, 조직에게 전세계적인 고객 기반을 소개하는 능력을 가진다. 더욱이, 계속적으로 증가하는 웹페이지 설계의 정교화는

데이터 전송 속도 및 컴퓨터 처리 속도의 기하급수적 증가에 의해 가능한 것으로서, 광고 및 타사업용으로, 그리고 정보의

자유로운 흐름에 대해 웹을 점차 매력적인 매체로 만들고 있다.

인터넷 내용의 개발과 분배를 촉진시키는 강력한 새 툴의 가용성은 인터넷 상에 제공되는 정보, 제품, 서비스를 증식시켜

왔고, 인터넷을 이용하는 다수의 소비자들을 크게 증가시켰다. 국제 데이터 조합(IDC)은 인터넷 사용자가 1998년에 세계

적으로 9천7백만명에서 2002년 말미에는 3억2천만명까지 성장할 것으로 추정하였다. 이에 추가하여, 인터넷 상에서 실
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시되는 상거래는 상당히 성장하였고 계속해서 크게 증가할 것으로 기대된다. IDC는 인터넷 상에서 제품 및 서비스를 구매

하는 인터넷 사용자의 확률이 1998년에 28%에서 2002년에 대략 40%까지 증가할 것으로 내다봤고, 인터넷 상에서 구매

되는 상품과 서비스의 총매출은 324억달러에서 4257억달러까지 증가할 것으로 내다봤다.

인터넷은 정보, 제품, 서비스를 광고하고자 하는 광고주를 고객에게 연결해주는 매력적인 새 매체로 나타났다. 그러나, 월

드와이드웹은 전세계의 수백만개의 서로다른 컴퓨터 시스템 사이에 산재한, 겉으로보기에 무한한 수의 웹페이지로 구성된

다. 디렉토리와 검색 엔진 같은 메카니즘은 웹 상에서 가용한 정보를 표시하고 검색하기 위해 개발되었고 따라서 인터넷

사용자가 관심있어하는 정보의 위치설정을 돕는다. 이 검색 서비스들은 관심있어하는 특정 토픽, 제품, 서비스를 바탕으로

하는 웹사이트의 리스트에 대해 소비자가 인터넷을 검색할 수 있게 한다.

검색 엔진은 이-메일 다음으로 인터넷 상에서 가장 자주 사용되는 툴이다. 그 결과, 검색 서비스를 제공하는 웹사이트는

광고주들을 인터넷 이용자에게 연결하여 주고, 키워드나 전형적인 검색 요청을 바탕으로 소비자 관심사항을 목표로할 기

회를 광고주에게 부여한다.

인터넷 검색 엔진에서의 웹기반 검색에서, 사용자는 한 개 이상의 키워드로 이루어지는 검색 용어를 입력하고, 상기 검색

엔진은 상기 검색 용어를 이용하여, 하이퍼링크를 통해 사용자가 접근할 수 있는 웹페이지 리스트를 실시간으로 발생시킨

다. 그러나 기존의 검색 엔진과 웹사이트 디렉토리는 무관한 검색 결과를 자주 발생시키는 키워드에 결과를 양도하는 과정

에 의존한다. 기존의 여러 검색 엔진을 구동하는 자동화 검색 기술은 키워드 밀도와 키워드 위치와 같은 다중 기준을 바탕

으로 웹페이지를 선택하고 순위설정하는 복합적 수학 기반 데이터베이스 검색 알고리즘에 상당히 의존한다. 이러한 메카

니즘에 의해 발생된 검색 결과는 기계적 수학 공식에 자주 의존하며, 임의적이고 심지어는 관련이 없을 수도 있다. 추가적

으로, 검색 결과를 분류하기 위해 자동화 검색 기술을 이용하는 검색 엔진은 웹사이트 운영자에 의해 만들어진 "메타 태그"

나 보이지 않는 웹사이트 내용에 일반적으로 의존한다. 웹사이트 소유자는 자유롭게 그들의 사이트를 선택에 따라 태그할

수 있다. 결과적으로, 일부 웹사이트 운영자가 관련없는 웹사이트 메타태그로 인기 검색 용어를 삽입한다. 왜냐하면, 이렇

게 함으로서 거의 최저 비용으로 추가적인 소비자 관심을 끌 수 있기 때문이다. 마지막으로, 여러 웹사이트가 유사한 메타

태그를 가지며, 기존의 검색 엔진은 소비자 선호도에 따라 결과를 우선순위화할 채비가 되지 않았다.

검색 엔진과 웹사이트 디렉토리는 웹페이지 정보 리뷰를 위해 제한된 편집 요원들의 수작업에 또한 의존한다. 포괄적인 수

작업 리뷰와, 웹과 같이 예측불가능하고 임의적인 갱신 데이터베이스의 분류는 불가능한 작업이기 때문에, 검색 엔진 결과

는 불완전하거나 시기가 한참 지난 경우가 자주 있다. 더욱이, 인터넷 내역의 덩치와 다양성이 성장함에 따라, 여러 인기

웹검색 사이트에서는 소비자들의 검색 요청에 따라 웹사이트를 위치시키기 위해 수직구조 디렉토리의 다중 브랜치를 차례

로 눌러야 하며, 이는 소비자 관점에서 느리고 비대한 처리과정이다. 따라서, 기존의 검색 엔진은 현재와 포괄적인 면을 기

본으로 하여 사용자의 관심에 따라 정보를 분배하고 웹을 보여주는 것을 목적으로 하는 웹페이지 소유자들에게 효과적이

지 못하다.

더욱이, 배너 광고와 같이, 웹사이트 트래픽을 발생시키는 현재의 패러다임은 기존 광고 패러다임을 따르며, 인터넷의 독

자 속성을 이용하는데 실패한다. 배너 광고 모델에서, 자신의 웹 노출을 증진시키고 증가시키고자 하는 웹사이트 운영자는

인기 상업 웹사이트의 페이지 상의 공간을 구매하는 경우가 잦다. 웹사이트 운영자는 배너로 알려진 칼라 그래픽 광고로

이 공간을 채워서 자신의 웹사이트를 광고한다. 배너는 웹사이트에 접근하기 위해 방문자가 클릭하는 하이퍼링크로 작용

할 수 있다. 기존의 광고와 마찬가지로, 인터넷 상에서 광고하는 배너는 잠재적 고객에게 노출되는 만큼 광고자가 비용을

지불하는 임프레션-방식으로 가격이 형성된다. 배너는 매 페이지 접근마다 디스플레이될 수 있고, 또는 검색엔진에서 검

색 용어를 목표로 할 수도 있다. 그럼에도 불구하고, 임프레션 방식의 광고는 인터넷의 직접 거래 가능성을 비효율적으로

이용한다. 왜냐하면, 종착지까지 안내하는 배너를 고객이 방문하는 비율인 클릭-스루 비(click-through rate)가 매우 낮

기 때문이다. 웹사이트 운영자는 따라서 운영중인 제품이나 서비스에 관심없는 여러 소비자에 대한 노출에 대하여 비용을

지불한다. 왜냐하면, 대부분의 웹사이트 방문자는 특정 정보를 찾고자 하는 것이지 배너에 나타나는 정보에는 관심이 별로

없기 때문이다. 마찬가지로, 관심있어 하는 개인에게 배너 연결이 실패할 때도 자주 있다. 왜냐하면, 배너가 검색 엔진으로

검색될 수 없는 것이 일반적이며 관심있는 사람들은 배너를 보기 위해 웹상의 어디로 가야할 지 모르기 때문이다.

따라서, 전통적 형태의 광고 및 검색엔진 알고리즘은 관련 정보를 월드와이드웹을 통해 관심있는 자들에게 합리적 비용으

로 전달하지 못하고 있다. 인터넷 광고는 다른 매체에서 불가능한 수준의 목표성, 상호작용, 측정을 제공할 수 있다. 적절

한 툴로, 인터넷 광고자는 자신의 메시지를 특정 고객 그룹에게 목표설정할 수 있고, 광고 캠페인의 효과에 관한 즉각적인

피드백을 수신할 수 있다.

웹사이트 운영자는 검색결과 리스트에서 그 위치를 제어할 수 있어야 하는 것이 이상적이며, 그래서 그 리스팅들이 자신의

웹사이트 내역과 관련있는 검색에서 주도적인 위치에 있어야 한다. 인터넷의 검색엔진 기능은 온라인 시장을 촉진시키기
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위한 새 방향으로 집중될 필요가 있으며, 이는 목표 고객에 대한 합리적 가격의 방식을 인터넷 광고자와 운영자에게 제공

하면서 신속하고 용이하며 관련된 검색 결과를 소비자에게 제공한다. 이 온라인 시장을 촉진시키는 검색엔진을 이용하는

고객은 고객이 찾는 제품, 서비스, 또는 정보를 제공하는 회사나 업체를 발견할 것이다. 이 온라인 시장에서, 제품, 서비스,

정보를 판매하는 회사는 인터넷 검색 엔진에 의해 발생되는 검색 결과 리스트 상에서의 위치가 경쟁 입찰 환경에서 자신에

게 낙찰되게 한다. 광고자가 검색 엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트를 통해 발생되는 각각의 클릭-스루 진입(click

through referral)에 대해 광고자가 비용을 치러야 하기 때문에, 광고자는 웹사이트 제공에 가장 관련깊은 검색 키워드를

선택하고 이 검색 키워드를 경쟁 입찰에서 선점하는 인센티브를 가진다. 검색 결과 리시트에 대한 광고자의 위치가 높을수

록, 진입(referral) 가능성이 높아진다. 즉, 소비자가 검색결과 리스트를 통해 광고자의 웹사이트에 들어갈 가능성이 높아

진다. 이 광고 시장의 개방성은 특정 검색 결과 리스트 상에서 광고자에 의해 입찰된 입찰액을 고객과 타광고자에게 공개

디스플레이함으로서 추가적으로 촉진될 수 있다.

발명의 상세한 설명

따라서, 본 발명의 목적은 특정 세트의 검색용어에 대한 인터넷 검색엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트에서의 위치에

운영자가 영향을 미치는 시스템 및 방법을 제공하는 것이다.

발명의 추가적인 목적은 자신의 사업에 가장 관련깊은 검색 질의어에 대해 그들의 검색결과 리스팅을 위치시키도록 운영

자가 키 검색용어를 검색 엔진에 대해 특정하도록 하는 시스템 및 방법을 제공하는 것이다.

발명의 또하나의 목적은 현재 검색 용어와 온라인상 위치설정을 검사할 수 있고, 또한 선택한 검색 용어, 위치, 웹사이트

명칭 및 내용에 운영자가 순간적 변화를 줄 수 있는 시스템 및 방법을 제공하는 것이다.

발명의 또다른 목적은 연속적이고 경쟁적인 온라인 경쟁 입찰 과정을 통해 검색 결과 리스트에서 상위 위치 점유에 운영자

가 영향을 미치는 검색 엔진을 운영자에게 제공하는 것이다.

발명의 다른 하나의 목적은 검색엔진에 의해 발생되는 실제 방문 빈도에 비례하여 웹사이트 운영자가 대금을 치르는 합리

적 가격의 인터넷 광고 방법을 제공하는 것이다.

광고자가 선택한 검색용어를 이용하여 발생되는 검색결과 리스트에서 광고자의 리스팅에 대해 비용을 부착하는 자유시장

에 참가함으로서 광고자가 가장 관심있는 소비자를 목표로하는 새로운 광고 시스템을 생성하는 것이 발명의 또다른 목적

이다.

검색 결과 리스트에서 광고자에 의해 위치설정된 리스팅이 비용이 지불되는 광고라고 명백하게 표시되는, 소비자와 광고

자에게 공정한 개방형 인터넷 광고 시장을 만드는 것이 본 발명의 또하나의 목적이다.

검색엔진에 의해 발생된 검색결과 리스트에서 운영자 리스팅과 관련된 명칭이나 내용을 웹사이트 운영자가 제어할 수 있

는 것이 본 발명의 또하나의 목적이다.

본 발명은 인터넷 검색엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트 내의 위치에 웹사이트운영자가 컴퓨터 네트워크를 이용하여

영향을 미치는 시스템 및 방법을 제공함으로서 앞서 언급한 문제점을 처리한다. 특히, 본 발명은 웹사이트 운영자가, 검색

결과 리스트에 대해 한개의 검색 리스팅을 정하고, 운영자 웹사이트에 관련된 검색용어를 선택하며, 인터넷 검색 엔진에서

검색 리스팅에 대한 검색결과 리스트 위치에 영향을 미치는 시스템 및 방법에 관한 것이다. 인터넷 사용자가 검색엔진 질

의란에 검색 용어를 입력할 때, 검색엔진은 웹사이트 운영자에 의해 규정된 한 개 이상의 매개변수에 의해 영향받는 위치

에 웹사이트 운영자의 리스팅을 가지는 검색결과 리스트를 발생시킬 것이다.

발명의 선호되는 실시예에서, 웹사이트 운영자는 검색 용어를 선택하고, 웹사이트 운영자는 온라인 경쟁 입찰 과정에 참가

함으로서 상기 검색용어에 의해 발생되는 검색결과 리스트 내에서의 위치에 영향을 미친다. 이 온라인 경쟁 입찰 과정은 "

페이-포-퍼포먼스(pay-for-performance)" 과정이라 불리고, 인터넷 검색엔진과 연계하여 사용될 수 있다. "페이-포-퍼

포먼스" 과정은 인터넷 상의 광고에 시장 원리를 적용한다. 기존 인터넷 검색엔진은 웹사이트 운영자가 검색결과에서 자신

의 웹사이트 위치를 쉽게 예측하는 방식을 제공하지 않으며, 자신의 웹사이트 설명을 포함하여 검색 결과에 자신의 아이템

이 나타남을 보장하는 방식을 제공하지도 않는다. 광고자의 경우, 자신의 사업과 관련된 웹검색용어를 목표로 할 수 있게

하는 툴이나 검색 결과내에서 웹사이트 설명의 위치를 지정하게 하는 툴은 자신의 웹노출을 증가시키고자 하는 사업체 및
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사람들에게 강력한 장점을 제공한다. 더욱이, 발생되는 웹사이트 진입의 빈도에 따른 경쟁 입찰 과정과 가격 설정을 이용

함으로서, 가격 결정 구조가 시장 원리를 반영할 수 있고, 모든 예산 규모의 광고자에게 참가할 수 있는 기회를 부여할 수

있다.

이 과정에 참가하기 위해, 웹사이트 운영자같은 광고자는 안전한 웹사이트를 통해 광고자의 사용자 계좌에 접근할 수 있

다. 광고자는 광고자 웹사이트와 관련된 검색 용어에 대한 경쟁 입찰을 위해 상기 계좌를 이용할 수 있다. 각각의 경쟁 입

찰은 검색 용어 웹사이트 조합에 특정하며, 검색 엔진에 의해 발생된 검색 결과 리스트에서 광고자의 하이퍼링크된 리스팅

을 검색자가 클릭할때마다 광고자가 검색엔진 소유자에게 비용을 지불하는 금액에 대응한다. 검색자의 클릭은 광고자 웹

사이트에 전송되는 접근 요청이 될 것이고, 이는 광고자 웹페이지를 검색자의 브라우저로 전송함으로서 응답할 것이다. 따

라서, 검색 엔진에 의해 발생된 광고자 웹사이트에 대한 진입 빈도에 따라 요금이 청구되기 때문에, 이러한 위치설정에 대

한 광고자에게 요금이 청구되는 것은 거둬들이는 이득에 비례한다.

경쟁 입찰액이 높을수록, 입찰된 검색용어가 검색자에 의해 입력될 때 검색엔진을 이용하여 발생되는 검색결과 리스트에

서의 위치가 더욱 바람직할 것이다. 검색 결과 리스트는 입찰액이 감소하는 방향으로 배열될 것이고, 이때 가장 높은 입찰

액에 대응하는 검색 리스팅이 검색자에게 가장 먼저 디스플레이된다. 한 경쟁 입찰에 대응하는 각각의 검색 리스팅은 디스

플레이 장치에 유료 리스팅으로 구별되는 것이 선호된다. 경쟁 입찰액은 식별사항 속에 포함되는 것이 가장 선호된다. 추

가적으로, 본 발명의 검색결과 리스트는 기존 인터넷 검색엔진에 의해 발생되는 "무료(unpaid)" 웹사이트 설명과 조합되는

것이 선호되며, 앞서 언급한 바와 같이 수학 기반의 데이터베이스 검색 알고리즘에 따라 발생되는 리스팅을 포함하는 것이

선호된다. 유료 리스팅 및 무료 리스팅의 조합은 검색자가 가장 완벽하고 관련깊은 검색 결과를 얻는 것을 도울 것이다. 무

료 리스팅이 0의 입찰액을 가지며 따라서 유료 결과 아래에 배열된다고 간주되는 것이 가장 선호된다.

본 발명의 첫 번째 실시예에 따라, 인터넷 검색엔진에 의해 발생되는 검색결과 리스트 내의 검색 리스팅에 대한 위치에 웹

사이트 운영자가 영향을 미치게 하는 시스템 및 방법이 제공된다. 웹사이트 운영자는 나열될 웹사이트의 내용에 관련된 한

개 이상의 키워드를 포함하는 검색용어를 먼저 선택한다. 타웹사이트 운영자와의 현재 진행중인 온라인 경쟁 입찰 과정을

통해 검색 리스팅에 대한 순위 위치에 영향을 미친다. 경쟁 입찰과정은 광고자가 기존 검색 리스팅에 대한 새로운 입찰액

을 입력하거나 새 검색 리스팅에 대한 입찰액을 입력할 때 발생한다. 운영자의 경쟁 입찰이 실시간-처리되는 것이 선호된

다. 이 경쟁 입찰액은 동일한 검색용어에 대해 다른 운영자로부터의 모든 다른 입찰액과 비교되고, 상기 검색용어를 가지

는 모든 검색순에 대해 새로운 순위값을 발생시킨다. 순위값은 검색자에 의해 검색엔진 상의 질의 박스 내로 검색용어가

입력될 때 발생되는 검색 결과 리스트 페이지상에 운영자의 웹사이트 설명이 나타나는 위치를 결정한다. 입찰액이 높을수

록 높은 순위값과 바람직한 위치를 가지게 되며, 이 위치로는 검색결과 리스트 페이지의 시작 근처가 선호된다. 경쟁 입찰

과정에 사용되는 척도는 돈으로서, 광고자 웹사이트가 검색엔진에 의해 불려질 때마다 웹사이트 운영자가 인터넷 검색엔

진 소유자에게 지불해야할 금액이다. 검색엔진에 의해 운영자 웹사이트가 불려질 때마다 운영자 계좌에 유지되는 계좌 차

액만큼 상기 금액이 공제되는 것이 가장 바람직하다.

본 발명의 시스템과 방법의 한 실시예는 웹사이트 운영자에 대한 계좌를 가지는 데이터베이스를 제공한다. 각각의 계좌는

웹사이트 운영자에 대한 연락 및 지불 정보를 포함한다. 추가적으로, 각각의 계좌는 한 개 이상의 검색리스팅을 포함하고,

각각의 검색리스팅은 5가지 성분을 가진다. 즉, 나열될 웹사이트 설명, 웹사이트 URL, 한 개이상의 키워드를 포함하는 검

색용어, 입찰액, 검색리스팅에 대한 제목의 5가지 성분을 가진다. 각각의 계좌는 운영자의 지불 내역과 사용자에 의해 입

력된 검색리스팅의 내역을 또한 포함한다. 운영자는 안정한 서버 상에서 구동되는 인증 과정을 통해 자신의 계좌에 로그인

한다. 로그인하면, 운영자는 검색리스팅을 추가하거나 삭제하고, 또는 수정할 수 있다. 검색 리스팅을 추가하거나 삭제하

는 기능, 또는 검색 리스팅의 입찰액을 수정하는 기능은 앞서 기술한 경쟁 입찰 과정을 개시하는 것이다. 모든 검색 리스팅

변화 및 수정은 온라인 경쟁 입찰 과정을 지원하도록 실시간으로 처리된다.

실시예

클라이언트/서버 기반 컴퓨터 네트워크 시스템 상에서 광고자와 같은 사이트 운영자에 의해 결정되는 페이-포-퍼포먼스

검색 결과를 발생시키기 위한 방법 및 시스템이 공개된다. 다음의 설명은 당 분야의 통상의 지식을 가진 자가 발명을 용이

하게 제작하고 이용하게 하도록 제시된다. 설명을 위해, 특정 명칭이 본 발명의 완전한 이해를 돕고자 제시된다. 특정 적용

의 내용은 예로서 제공된다. 선호되는 실시예에 대한 여러 다양한 수정이 가능하며, 여기서 규정되는 일반 원리는 본 발명

의 사상과 범위를 벗어나지 않는 채로 타실시예에 적용될 수 있다. 따라서, 본 발명은 도시되는 실시예에 제한되는 것을 의

도하지 않으며, 여기서 공개되는 원리와 특징에 부합하는 가장 넓은 범위를 따를 것이다.

도 1은 본 발명의 선호되는 실시예에 사용되는 클라이언트/서버 구조로 구성되는 분배 시스템(10)의 예이다. "클라이언트"

는 관련이 없는 또다른 클래스나 그룹의 서비스를 이용하는 클래스나 그룹의 멤버이다. 인터넷과 같은 컴퓨터 네트워크의
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범주에서, 클라이언트는 서버 프로그램으로 알려진 또다른 과정에 의해 제공되는 서비스를 요청하는 과정(즉, 프로그램이

나 작업)이다. 클라이언트 과정은 또다른 서버 프로그램이나 서버 자체에 관한 작업 세부사항을 알지 못하면서 요청된 서

비스를 이용한다. 네트워크형 시스템에서, 클라이언트 과정은 상응하는 서버 과정을 구동시키는 또다른 컴퓨터에 의해 제

공되는 공유 네트워크 리소스에 접근하는 컴퓨터에서 일반적으로 구동된다. 그러나, 클라이언트 과정과 서버 과정이 동일

컴퓨터에서 구동될 수 있다는 점을 또한 주목하여야 한다.

"서버"는 일반적으로, 인터넷같은 통신 매체 상에서 접근가능한 원격 컴퓨터 시스템이다. 클라이언트 과정은 제 2 컴퓨터

시스템에서 액티브할 수 있고, 통신 매체 상에서 서버 과정과 통신할 수 있어서, 여러 클라이언트가 서버의 정보 수집 능력

을 이용할 수 있게 한다. 따라서, 서버는 컴퓨터 네트워크에 대한 정보 제공자로 작용한다.

도 1의 블록도표는 따라서 다수의 클라이언트 컴퓨터(12), 다수의 광고자 웹서버(14), 계좌 관리 서버(22), 검색엔진 웹서

버(24)를 포함하는 분배 시스템(10)을 보여주고 앞서의 구성요소들은 네트워크(20)로 모두 연결된다. 네트워크(20)는 일

반적으로 인터넷으로 불릴 것이다. 본 발명의 시스템과 방법이 인터넷에 특히 유용하게 사용되지만, 클라이언트 컴퓨터

(12), 광고자 웹서버(14), 계좌관리 서버(22), 검색엔진 웹서버(24)가 여러 다른 종류의 네트워크 중 하나를 통해 함께 연

결될 수 있음을 주목하여야 한다. 이러한 네트워크는 근거리통신망(LAN), 광지역통신망(WAN), 그리고 통신 정보 서비스

와 같은 전화선 상에서 접근되는 지역통신망을 포함할 수 있다. 클라이언트 및 서버 과정은 단일 컴퓨터 상에서 동시에 실

행되는 여러 다른 프로그램을 포함할 수도 있다.

클라이언트 컴퓨터(12)는 기존 개인용 컴퓨터(PC), 워크스테이션, 여러 크기의 컴퓨터 시스템 중 어느 하나일 수 있다. 각

각의 클라이언트(12)는 한 개 이상의 프로세서, 메모리, 입/출력 장치, 네트워크 인터페이스(예를 들어 모뎀)를 포함하는

것이 일반적이다. 광고자 웹서버(14), 계좌 관리 서버(22), 검색엔진 웹서버(24)도 마찬가지 구성을 가질 수 있다. 그러나,

광고자 웹서버(14), 계좌관리 서버(22), 검색엔진 웹서버(24)는 분리된 사설 통신망에 의해 연결되는 여러 컴퓨터를 각각

포함할 수 있다. 실제로, 네트워크(20)는 수백개나 수천개에 달하는 컴퓨터 개별 통신망을 포함할 수 있다.

이 클라이언트 컴퓨터(12)는 네비게이터, 익스플로러, 모자이크 브라우저 프로그램같은 웹브라우저 프로그램(16)을 실행

하여 광고자 서버(14)에 저장된 웹페이지나 기록(30)을 불러올 수 있다. 상기 브라우저 프로그램(16)은 검색될 특정 웹페

이지(30)의 주소를 사용자가 입력하게 한다. 이 주소들은 URL로 불린다. 추가적으로, 페이지가 검색되면, 브라우저 프로

그램(16)은 다른 웹페이지로의 하이퍼링크를 사용자가 클릭할 때 타페이지나 타레코드로의 접근을 제공할 수 있다. 이러

한 하이퍼링크는 웹페이지(30) 내에 위치하며, 사용자가 또다른 페이지의 URL을 입력하고 상기 페이지를 검색하는 자동

화된 방법을 제공한다. 이 페이지들은 평이한 텍스트 정보를 포함하는 데이터 레코드일 수도 있고, 소프트웨어 프로그램,

그래픽, 오디오 신호, 비디오, 등과 같이 디지털 방식으로 인코딩된 보다 복잡한 멀티미디어 내역일 수도 있다.

도 1에 도시되는 발명의 선호되는 실시예에서, 클라이언트 컴퓨터(12)는 하이퍼텍스트전송프로토콜(HTTP)에 의해 제공

되는 기능을 이용하여 계좌관리 서버(22), 검색엔진 서버(24), 광고자 서버(14)를 포함하는 여러 네트워크 정보 제공자와

네트워크(20)를 통해 통신한다. 물론, FTP, SNMP, TELNET, 또한 그외 다른 여러 프로토콜을 이용할 수도 있다. 검색엔

진 서버(24), 계좌관리 서버(22), 광고자 서버(14)는 월드와이드웹 상에 위치하는 것이 선호된다.

앞서 기술한 바와 같이, 본 발명의 선호되는 실시예에서 두 종류 이상의 서버가 고려된다. 첫 번째 고려되는 서버는 계좌관

리서버(22)로서 컴퓨터 저장매체(32)와 처리시스템(34)을 포함한다. 데이터베이스(38)가 계좌관리 서버(22)의 저장매체

에 저장된다. 데이터베이스(38)는 광고자 계좌정보를 포함한다. 아래의 내용에서, 본 발명의 시스템과 방법은 계좌관리 서

버(22) 상에서 메모리나 대량 저장 장치와 같은 컴퓨터 저장 매체 상에서 실행 명령으로 저장되는 소프트웨어로 구현될 수

있다. 클라이언트 컴퓨터(12) 상에서 구동되는 기존 브라우저 프로그램(16)은 계좌 관리 서버(22)에 저장되는 광고자 계좌

정보에 접근하는데 사용될 수 있다. 계좌관리 서버(22)로의 접근은 방화벽을 통해 달성되며, 상기 방화벽은 계좌 관리와

검색 결과 대치 프로그램 및 계좌 정보를 외부 탬퍼링으로부터 보호한다. 시큐어 HTTP나 시큐어 소킷 레이어(Secure

Sockets Layer)같은 표준 통신 프로토콜에 대한 개선점을 통해 추가적 보안성이 제공될 수 있다.

고려되는 두 번째 종류의 서버는 검색엔진 웹서버(24)이다. 검색엔진 프로그램은, 네트워크 사용자가 검색엔진 웹서버

URL을 항해하거나 검색엔진 웹서버(24)에 질의를 제출할 수 있는 타웹서버를 항해할 때, 월드와이드웹상에서 가용한 수

백만개의 페이지 사이에서 관심있는 페이지를 네트워크 사용자가 구분할 수 있게한다. 선호되는 실시예에서, 검색엔진 웹

서버(24)는 계좌관리 서버(22)에 의해 실행되는 경쟁 입찰 과정의 결과로부터 얻어지고 상기 결과에 의해 형성되는 관련

엔트리를 포함하는 검색결과 리스트를 발생시킨다. 검색엔진 웹서버(24)는 클라이언트 컴퓨터(12)에서 사용자에 의해 입

력되는 검색 용어와 관련된 정보를 포함하는 문서에 하이퍼텍스트 링크 리스트를 발생시킨다. 검색엔진 웹서버는 웹페이

지 형태로 이 리스트를 네트워크 사용자에게 전송하고, 이 리스트는 클라이언트 컴퓨터(12) 상에서 구동되는 브라우저
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(16)에 디스플레이된다. 검색엔진 웹서버의 현재 선호되는 실시예는 http://www.goto.com/의 URL을 가지는 웹페이지를

항해함으로서 발견할 수 있다. 추가적으로, 도 7에 한 예가 제시되는 검색결과 리스트 웹페이지는 아래에서 더욱 상세하게

논의될 것이다.

검색엔진 웹서버(24)가 인터넷(20)에 연결된다. 발명의 선호되는 실시예에서, 검색엔진 웹서버(24)는 사용자 질의에 대해

검색결과를 발생시키는 데 사용되는 검색 리스팅 레코드로 구성되는 검색 데이터베이스(40)를 포함한다. 추가적으로, 검

색엔진 웹서버(24)가 계좌관리 서버(22)에 연결될 수도 있다. 계좌관리 서버(22)가 인터넷에 연결될 수도 있다. 검색엔진

웹서버(24)와 계좌관리 서버(22)는 클라이언트 컴퓨터(12)에 위치하는 사용자의 서로 다른 정보 요구를 처리한다.

예를 들어, 클라이언트 컴퓨터(12)에 위치하는 한 클래스의 사용자들은 광고자 웹서버(14) 상에 위치하는 광고자 웹페이

지(30)를 가지는, 광고를 실시하는 웹사이트 운영자나 소유자와 같은 네트워크 정보 제공자일 수 있다. 이 광고 실시 웹사

이트 운영자나 광고자가 계좌관리 서버(22) 상의 저장 장치(32)에 위치하는 계좌정보에 접근하고자 할 수 있다. 광고를 실

시하는 웹사이트 운영자는 계좌관리 서버(22)에 위치하는 계좌를 통해, 타광고자와의 경쟁 입찰 과정에 참가할 수 있다.

광고자는 광고자 웹사이트의 내용에 관련한 여러 가지 수의 검색용어에 경쟁 입찰할 수 있다. 발명의 한 실시예에서, 광고

자 웹사이트에 대한 경쟁 입찰 검색용어의 관련성은 검색용어와 광고자 웹사이트 URL를 포함하는 검색리스팅을 데이터베

이스(40) 내로 삽입하기 전에 수동 편집 과정을 통해 결정된다. 발명의 대안의 실시예에서, 상응하는 웹사이트에 대한 검

색 리스팅에서 경쟁 입찰 검색용어의 관련성은 계좌관리 서버(22)의 프로세서(34)에서 실행되는 컴퓨터 프로그램을 이용

하여 평가될 수 있고, 이때 컴퓨터 프로그램은 지정 편집 규칙 세트에 따라 검색 용어와 상응하는 웹사이트를 평가할 것이

다.

입찰액이 높을수록, 광고자에 의해 경쟁 입찰되는 검색 용어를 이용하여 검색이 실행될 때 검색엔진(24)에 의해 발생되는

검색결과 리스트페이지 상에서 보다 바람직한 위치를 얻을 것이다. 발명의 선호되는 실시예에서, 광고자에 의해 경쟁 입찰

되는 값은 검색결과 리스트 페이지 상에서 하이퍼링크를 통해 광고자 웹사이트에 접근할때마다 광고자의 계좌로부터 차감

되는 금액으로 이루어진다. 검색자는 광고자의 하이퍼링크와 연계된 정보를 검색하고자 검색 요청을 개시하기 위해 컴퓨

터 입력장치로 하이퍼링크를 클릭한다. 검색결과 리스트 하이퍼링크로의 접근이나 이에 대한 클릭은 검색엔진 웹서버(24)

로 방향변경되어, 클릭을 광고자에 대한 계좌 식별자와 연계시킨다. 검색자에게 보이지 않는 이 방향변경 작용은, 검색자

에 의해 클릭되는 검색결과 리스트 하이퍼링크를 이용하여 광고자 URL에 접근하기 전에 검색결과 페이지로 코딩되는 계

좌 식별 정보에 접근할 것이다. 계좌 식별 정보는 검색 요청으로부터의 정보와 함께 검색 요청 이벤트로 광고자 계좌에 기

록된다. 이 메카니즘을 통해 얻은 정보가 당 분야에 공지된 기존 서버 시스템 로그를 이용하여서는 불가한 방식으로 URL

을 가지는 계좌 식별자와 일치하기 때문에, 정확한 계좌 데빗 기록이 유지될 것이다. 광고자 웹사이트 설명과 검색결과 리

스트 페이지 상의 하이퍼링크는 광고자 리스팅이 유료 리스팅임을 표시함으로서 동반된다(가장 선호됨). 각각의 유료 리스

팅은 "광고자에게 지불함(cost to advertiser)" 을 디스플레이하고, 이는 검색결과 리스트를 통해 광고자 사이트로의 각 진

입에 대한 광고자에 의해 지불되는 "프라이스-퍼-클릭(price-per-click)" 에 상응하는 값이다(가장 선호됨).

클라이언트 컴퓨터(12)에서 두 번째 클래스의 사용자들은 웹상에서 특정 정보를 찾는 검색자들을 포함할 수 있다. 검색자

들은 자신의 브라우저(16)를 이용하여, 웹서버(24)에 위치하는 검색엔진 웹페이지(36)에 접근할 수 있다. 검색엔진 웹페이

지(36)는 질의박스를 포함하며, 상기 질의박스에는 한 개 이상의 키워드를 포함하는 검색용어를 검색자가 타이핑입력할

수 있다. 대안으로, 검색자는 검색엔진 웹서버(24)에 하이퍼링크된 질의박스를 통해 검색엔진 웹서버(24)를 물을 수 있고,

상기 질의박스는 원격웹서버에 저장된 웹페이지에 위치한다. 검색자가 검색용어 입력을 마쳤을 경우, 검색자는 제시된 하

이퍼링크를 클릭함으로서 검색엔진 웹서버(24)에 그 질의를 전송할 수 있다. 검색엔진 웹서버(24)는 검색결과 리스트 페

이지를 발생시킬 것이고 클라이언트 컴퓨터(12)에서 검색자에게 이 페이지를 전송할 것이다.

검색자는 상응하는 웹페이지에 접근하기 위해 검색결과 페이지 상에서 각 리스팅과 관련된 하이퍼텍스트 링크를 클릭할

수 있다. 하이퍼텍스트 링크는 인터넷 상 어디에서도 웹페이지에 접근가능하고, 광고자 웹서버(14)에 위치하는 광고자 웹

페이지(18)에 대한 유료 리스팅을 포함할 수 있다. 발명의 선호되는 실시예에서, 검색결과 리스트는 광고자 경쟁 입찰의

결과로 위치하는 것이 아닌 무료 리스팅을 또한 포함하며, 이 무료 리스팅으로는 INKTOMI, LYCOS, YAHOO! 검색엔진

같은 기존 월드와이드웹 검색엔진에 의해 발생되는 것이 포함된다. 무료 하이퍼텍스트 링크는 편집팀에 의해 데이터베이

스(40) 내로 수작업 표시되는 링크를 또한 포함할 수 있다. 무료 리스팅은 검색결과 페이지 상에서 유료 광고자 리스팅들

에 이어진다.

도 2는 기존 브라우저 프로그램(16)을 통해 계좌관리 서버(22)에 접근하는 광고자에게 제시되는 메뉴, 디스플레이 스크린,

입력스크린을 도시하는 도표이다. 광고자는, 도 1의 브라우저 프로그램(16)에 계좌 관리 서버(22)의 URL을 입력할 때, 도

2의 스크린(110)에 도시되는 바와 같이 아래에서 기술될, 서버(22)의 처리 시스템(34)에서 구동되는 로그인 과정을 불러

온다. 광고자가 로그-인하면, 처리 시스템(34)은 다수의 옵션과 광고자에 대한 추가 서비스를 가지는 메뉴(120)를 제공한
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다. 이 아이템들은 광고자 요청을 구현하기 전에 광고자 요청을 구현하거나 추가 정보를 요청하도록 하는 루틴을 호출할

수 있다. 발명의 한 실시예에서, 광고자는 메뉴(120)를 통해 여러 옵션에 접근할 수 있다. 즉, 고객 서비스를 요청하고

(130), 광고자 정책을 관찰하며(140), 계좌 관리 작업을 실행하고(150), 광고자 계좌에 금액을 추가하며(160), 검색엔진에

서의 계좌의 광고 존재를 관리하며(170), 그리고 활동 보고서를 관찰(180)할 수 있다. 메뉴(120)와 모든 상기 옵션에서 배

경 지향 도움말(190)이 가용해질 수 있다.

발명의 선호되는 실시예의 로그인 과정이 도 3과 4에서 두종류의 사용자에 대해 도시된다. 도 3은 광고자에 대한 로그인과

정(270)을 도시한다. 도 4는 발명의 시스템과 방법을 관리하고 유지하는 관리자에 대한 로그인 과정(290)을 도시한다. 앞

서 기술한 바와 같이, 클라이언트 컴퓨터(12)에서 광고자나 관리자는 단계 271이나 291에서 브라우저 프로그램을 이용하

여 계좌관리 서버에 접근하여야 한다. 광고자가 단계 272나 292의 로그인 과정을 시작하기 위해 로그인 페이지의 URL을

입력한 후, 계좌관리 서버(22)의 처리 시스템(34)은 단계 274나 294에서 로그인 프로그램을 호출한다. 이 프로그램에 따

라, 프로세서는 광고자나 관리자의 사용자명과 비밀번호를 요청하는 입력 스크린(110)(도 2)을 제공한다. 이 정보 아이템

은 계좌관리 서버(22)의 저장장치(32)에 저장된 데이터베이스에 기억된 계좌정보를 바탕으로 인증용도로 당 분야에 공지

된 보안 프로그램에 제공된다(단계 276이나 296).

도 3에 따라, 사용자가 광고자로 인증된 후, 광고자에게는 도 2의 메뉴 스크린(120)이 제공되고, 단계 278에 도시되는 바

와 같이, 상응하는 광고자 계좌에만 제한된 판독/기록 접근 권리가 제공된다. 광고자 로그인 이벤트(278)는 데이터베이스

의 광고자 계좌 레코드의 일부로서 회계 트레일 데이터 구조로 단계 280에서 기록될 수 있다. 회계 트레일은 데이터베이스

(38)의 일련의 엔트리로 구현되며, 이때 각각의 엔트리는 광고자 계좌 레코드에 접근하는 이벤트에 상응한다. 계좌 레코드

에 대한 회계 트레일 정보는 계좌 소유자나 다른 적절한 관리자에 의해 관찰될 수 있다.

그러나, 도 4의 단계 295에서 사용자가 관리자로 인증된다면, 관리자에게는 단계 296에 도시되는 바와 같이 모든 광고자

계좌에 특정 관리자 접근 권리가 제공된다. 관리자 로그인 이벤트(296)는 단계 297에서 관리자의 계좌 레코드의 회계 트

레일 데이터 구조 부분에 기록된다. 이 회계 트레일은 데이터베이스(38)의 일련의 엔트리로 구현되는 것이 선호되며, 이때

각각의 엔트리는 관리자의 계좌 레코드에 접근하는 이벤트에 상응한다. 관리자의 회계 트레일 정보는 계좌 소유자와 다른

적절한 관리자에 의해 관찰될 수 있다(가장 선호됨).

더욱이, 단계 282에서 인증된 광고자 사용자에게 보이는 일반 광고자 메인메뉴대신에, 인증된 관리자에게는 단계298에

서, 광고자 계좌의 데이터베이스(38)를 검색하기 위한 접근이 제공된다. 감시할 광고자 계좌를 관리자가 선택하게 하도록

데이터베이스 검색 인터페이스가 관리자에게 제공된다. 가령, 인터페이스는 질의박스를 포함하며, 상기 질의박스내에는

관리자가 접근하고자 하는 계좌에 상응하는 계좌 번호나 사용자명, 또는 연락명을 관리자가 입력할 수 있다. 관리자가 단

계 299에서 감시할 광고자 계좌를 선택할 때, 관리자는 도 2의 메인 광고자 페이지(120)로 호출되고, 이는 광고자에게도

보인다.

계좌관리 서버(22) 상에 위치하는 계좌 정보(32)로의 접근은 시스템에 계좌 레코드를 가지는 사용자에게로 제한되며, 이

사용자들에게만 유효한 사용자명과 비밀번호가 제공된다. 비밀번호와 사용자명 정보는 사용자의 타계좌 정보와 함께 계좌

관리 서버(22)의 데이터베이스(38)에 저장된다(도 1). 사용자명과 비밀번호를 포함한 계좌 정보는 본 발명의 범위를 벗어

나는 분리된 온라인 등록 과정을 통해 도 1의 데이터베이스(38)에 입력된다.

도 5는 데이터베이스의 각 광고자 계좌 레코드(300)에 포함된 정보 종류를 도시하는 도표이다. 먼저, 광고자 계좌 레코드

(300)는 앞서 기술한 바와 같이 온라인 인증을 위해 사용되는 사용자명(302)과 비밀번호(304)를 포함한다. 계좌 레코드는

연락 정보(310)를 또한 포함한다(연락명, 회사명, 주소명, 전화, 이메일주소 등).

연락 정보(310)는 아래에 기술되는 바와 같이, 통지 옵션 하에서 키 광고자 사건의 통지를 광고자가 요청하였을 때 광고자

에게로의 직접 통신에 이용된다. 계좌 레코드(300)는 대금청구 정보(320)를 또한 포함한다(예들 들어, 현재잔액, 신용카드

정보 등). 대금청구 정보(320)는 광고자가 광고자 계좌에 돈을 더하는 옵션을 선택할 때 접근하는 데이터를 포함한다. 추

가적으로, 현재 잔액과 같은 일부 대금청구 정보는 통지 옵션 하에서 통지를 필요로하는 이벤트를 개시할 수 있다. 계좌 레

코드(300)의 회계 트레일 섹션(325)은 계좌 레코드(300)에 접근하는 모든 이벤트들의 리스트를 포함한다. 계좌 레코드

(300)에 접근하거나 계좌 레코드(300)를 수정할 때마다, 관리자나 광고자에 의해, 계좌 접근이나 수정을 설명하는 짧은 엔

트리가 상기 이벤트를 개시한 관리자나 광고자 계좌의 회계 트레일 섹션(330)에 첨부될 수 있다. 회계 트레일 정보는 계좌

의 계좌 소유자에 의해 만들어진 거래 내역을 만드는 데 도움을 주기 위해 사용될 수 있다.

광고 정보 섹션(330)은 본 발명의 온라인 경쟁 입찰 과정을 실행하는 데 필요한 정보를 포함하고, 이때 검색엔진에 의해 발

생되는 검색결과 리스트 내의 하이퍼링크와 웹사이트 설명에 대해 위치가 결정된다. 각 사용자 계좌(300)에 대한 광고 데
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이터(330)는 0개 또는 그 이상의 서브계좌(340)로 구성될 수 있다. 각각의 서브계좌(340)는 한 개 이상의 검색 리스팅

(344)을 포함한다. 각각의 검색 리스팅은 검색 용어에 대한 경쟁 입찰액에 대응한다. 광고자는 다중 검색용어에 대해 다중

경쟁 입찰을 조직한 서브계좌들을 이용할 수 있고, 또는 다중 웹사이트에 대한 경쟁 입찰을 조직한 서브계좌들을 이용할

수 있다. 서브계좌들은 목표 시장 세그먼트의 성능을 살피고자하는 광고자에게 특히 유용하다. 서브계좌 수퍼구조는 광고

효과를 조직하고자 하는 광고자의 이익을 위해 소개되고, 본 발명의 작용 방법에 영향을 미치지는 않는다. 대안으로, 광고

정보 섹션은 서브계좌의 추가 조직층을 포함할 필요가 없으며, 단지 한 개 이상의 검색 리스팅을 포함할 수 있다.

검색 리스팅(344)은 검색용어/경쟁 입찰 쌍에 대응되며, 온라인 경쟁 입찰 과정의 실행을 위한 키 정보를 포함한다. 각각

의 검색리스팅은 다음의 정보를 포함한다. 즉, 검색용어(352), 웹사이트 설명(354), URL(356), 경쟁 입찰액(358), 제목

(360)을 포함한다. 검색용어(352)는 영어로된(또는 다른 언어로 된) 공통 단어일 수 있는 한 개 이상의 키워드를 포함한다.

각각의 키워드는 문자 스트링을 물론 포함한다. 검색용어는 온라인 경쟁 입찰 과정의 대상이다. 광고자는 광고자 웹사이트

의 내용에 관련된 경쟁 입찰을 실행할 검색 용어를 선택한다. 이상적으로는, 광고자가 광고자 웹사이트에서 정보를 찾는

검색자에 의해 입력되기 쉬운 용어로 목표설정되는 검색용어를 선택할 수 있고, 하지만 경쟁 입찰에 대한 관련 검색용어의

포괄적 적용범위를 보장하도록 덜 공통적인 검색용어를 선택할 수도 있다.

웹사이트 설명(354)은 광고자의 웹사이트 내용의 간략한 텍스트 설명으로서, 검색결과 리스트에서 광고자 엔트리의 일부

로 디스플레이될 수 있다. 검색 리스팅(344)은 검색결과 리스트의 광고자 엔트리에 대한 하이퍼링크 서두(hyperlinked

heading)로 디스플레이될 수 있는 웹사이트의 제목(360)을 포함할 수도 있다. URL(356)은 광고자 웹사이트의 URL 주소

를 포함한다. 사용자가 광고자의 검색결과 리스트 엔트리에 제공되는 하이퍼링크를 클릭할 때, 브라우저 프로그램에 URL

이 제공된다. 브라우저 프로그램은 앞서 기술한 방향변경 메카니즘을 통해 광고자 웹사이트에 접근한다. URL은 검색결과

리스트에서 광고자 엔트리의 일부로 디스플레이될 수도 있다.

경쟁 입찰액(358)은 리스팅에 대해 광고자에 의한 경쟁 입찰된 값이다. 상응하는 검색용어에 대하여 검색이 실행될 때마

다 이 금액은 광고자의 선지불된 계좌로부터 차감되거나 청구되는 광고자 계좌에 기록되며, 검색결과 리스트 하이퍼링크

는 광고자의 웹사이트에 검색자를 진입시키는 데 사용된다. 마지막으로, 순위는 광고자가 경쟁 입찰에 입찰하거나 검색이

검색 질의를 입력할 때마다 도 1에 도시되는 계좌관리 서버(22)의 처리 시스템(34)에 의해 동적으로 발생되는 값이다. 광

고자의 검색 리스팅의 순위는 상응하는 검색용어에 대해 검색이 실행될 때 발생하는 검색결과 리스트의 광고자 엔트리의

위치를 결정한다. 순위는 경쟁 입찰액(358)에 대한 직접적 관계로 결정되는 순서값으로서, 경쟁 입찰액이 높을수록 순위

가 높으며, 검색결과 리스트 상의 위치도 바람직해진다. 가장 높은 경쟁 입찰액에 1의 순위값이 할당되며, 그 다음으로 낮

은 순위와 연계된 순서값(2, 3, 4...)은 그 다음으로 낮은 경쟁 입찰액이 대응된다.

로그인하면, 광고자는 도 2의 메뉴(120)에 설명되는 다수의 직선적 작업(예를 들어, 광고자에 대한 정책과 규칙 리스트를

관찰하고 고객 서비스 지원을 요청하는 등)을 실행할 수 있다. 이 아이템들은 상기 요청을 구현하기 위한 루틴을 호출할 수

있다. 가령, "고객 서비스" 가 선택될 때, 입력 스크린(130)은 요청된 고객 서비스의 종류를 광고자가 선택할 수 있게 디스

플레이된다. 추가적으로, 웹기반 입력 폼으로 고객의 평을 광고자가 타이핑할 수 있도록 하는 폼이 스크린(130) 상에 제공

될 수 있다.

"광고자 정책 관찰" 이 선택될 때, 도 1의 계좌관리 서버(22)의 처리 시스템(34)에 의해 한 루틴이 호출된다. 도 2에 도시되

는 바와 같이, 상기 루틴은 정보 웹페이지(140)를 디스플레이할 것이다. 웹페이지(140)는 현재 실행중인 광고자 정책을 설

명한다(예를 들어, "모든 검색리스팅 설명은 검색용어와 명확한 관계를 가져야 한다" ).

도 2의 메뉴(120)는 "계좌관리" 선택(150)를 또한 포함하며, 상기 "계좌관리" 선택(150)은 무엇보다도, 광고자 연락 정보

와 대금청구 정보를 보거나 변경시킬 수 있고, 또는 필요할 경우 광고자의 접근 프로파일을 갱신할 수 있다. 당 분야에 공

지된 것으로서 앞서 언급한 것과 유사한 웹기반 폼은 계좌 정보 갱신을 위해 제공된다.

"계좌관리" 메뉴는 광고자 계좌의 거래 내역을 광고자가 볼 수 있게 하는 선택을 또한 포함한다. "거래 내역 관찰" 선택 하

에서, 광고자는 과거 계좌 거래의 리스팅을 관찰하는 루틴을 호출할 수 있다(가령, 계좌에 돈을 더하거나, 입찰된 검색용어

를 추가하거나 삭제하고, 또는 경쟁 입찰액을 변경하는 등). 특정 형태의 거래 내역을, 또는 특정 시간 내에 발생하는 거래

내역을 광고자가 디스플레이할 수 있도록 추가적인 루틴이 구현될 수 있다. 거래 정보는 앞서 기술한 바와 같이 도 5의 회

계 트레일 리스트(325)으로부터 얻을 수 있다. 소프트웨어, 웹기반 폼, 메뉴로 구현되는 클릭가능한 버튼은 이러한 제한사

항을 광고자가 구체화할 수 있도록 공지된 방식으로 제공될 수 있다.

추가적으로, 도 2의 "계좌관리" 메뉴(150)는 통지 옵션을 광고자가 설정하게 하는 선택을 포함한다. 이 선택 하에서, 광고

자는 일부 키 이벤트가 발생하였을 때 시스템이 광고자에게 알리는 옵션을 선택할 수 있다. 예를 들어, 광고자 계좌의 잔액
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이 특정 수준 이하로 떨어졌을 때 시스템이 기존 전자메일 메시지를 광고자에게 전송하는 옵션을 설정하는 것을 광고자가

선택할 수 있다. 이 방식으로, 광고자는 계좌가 마르기(즉, 광고자 리스팅이 검색 결과 리스트에 더 이상 나타나지 않음을

의미) 전에 계좌를 보충하라는 "경고" 를 수신할 수 있다. 광고자가 통지하고픈 또다른 키 이벤트는 특정 검색용어에 대해

발생된 검색결과 리스트의 광고자 리스팅의 위치 변화이다. 예를 들어, 또다른 광고자가 상기 광고자보다 특정 검색용어에

대해 더 높은 값을 불렀을 경우(즉, 광고자의 리스팅이 이전보다 떨어짐을 의미) 상기 광고자는 시스템이 상기 자신에게 기

존 전자메일 메시지를 전송하게 하고플 것이다. 시스템에 의해 구체화된 키 이벤트 중 하나가 발생할 때, 각각의 검색 리스

팅에 대해 데이터베이스 검색이 시작된다. 시스템은 광고자 계좌에 구체화된 통지 옵션에 따라 적절한 통지 루틴을 실행할

것이다.

도 2에서, 광고자 계좌에 광고자가 돈을 더하게 하는 선택이 메뉴(120)에 또한 나타난다. 그래서, 광고자는 검색결과 페이

지를 통한 광고자 사이트 진입에 대한 비용을 지불할 계좌에 자금을 가질 것이다. 광고자 계좌에 자금을 가진 광고자만이

발생되는 검색 결과 리스트에 포함되는 유료 리스팅을 가질 수 있을 것이다(선호됨). 선택된 사업 기준과 부합하는 광고자

는 항상 양의 계좌 잔고를 유지하는 대신에, 계좌 잔액에 상관없이 계좌 요금을 발생시키는 것을 선택할 수 있고, 검색엔진

에 의해 발생되는 광고자 사이트로의 실제 진입에 의해 발생되는 요금을 주기적으로 반영하는 청구 금액을 지불하는 것을

선택할 수도 있다. "계좌에 돈을 적립" 선택이 호출될 때 실행되는 과정은 도 6에 상세하게 도시되며, 단계 602에서 시작된

다. 단계604에서 "계좌에 돈을 적립" 선택이 클릭되면, 광고자를 식별하는 데이터를 수신하고 데이터베이스로부터 광고자

계좌를 검색하는 기능이 호출된다. 실행 과정은 광고자의 기본 대금결제 정보를 저장하고 광고자에 대한 기본 대금청구 정

보를 디스플레이한다(단계606). 디스플레이되는 대금청구 정보는 적립할 금액의 기본양, 기본 지불 형태, 기본 기기 정보

를 포함한다.

발명의 선호되는 실시예에서, 광고자는 신용카드 이용을 통해 실시간으로 온라인을 이용하여 자금을 적립할 수 있지만, 발

명의 범위 내에서 다른 종류의 지불 수단도 사용될 수 있다. 예를 들어, 발명의 대안의 실시예에서, 광고자는 Gifford의 미

국특허 5,724,424 호에 설명되는 것과 유사한 방식의 데빗카드와 같은 당 분야에 공지된 전자 자금 확인 메카니즘을 통해

광고자 은행 계좌로부터 원하는 금액을 전송함으로서 자금을 원하는만큼 적립할 수 있다. 또다른 대안의 실시예에서, 광고

자는 기존 종이방식 수표를 이용하여 자신의 계좌에 자금을 적립할 수 있다. 그 경우에, 추가적인 자금은 수동 입력을 통해

계좌 레코드 데이터베이스에서 갱신될 수 있다. 기기 정보는 지불 종류에 관한 세부사항을 추가로 포함한다. 예를 들어, 신

용카드의 경우에, 기기 정보는 신용카드명(예를 들어 마스터카드, 비자, 또는 아메리칸익스프레스), 신용카드 번호, 신용카

드 유효기간, 신용카드 청구정보(가령, 청구자명 및 청구주소)에 관한 데이터를 포함할 수 있다. 발명의 선호되는 실시예에

서, 보안을 위해 신용카드 번호의 일부만이 광고자에게 디스플레이된다.

광고자에게 디스플레이되는 기본값은 영속적 상태로부터 얻는다. 즉, 계좌 데이터베이스에 저장된다. 발명의 실시예에서

저장된 지불 정보값들은, 가장 마지막으로 돈을 적립하는 과정이 호출되고 광고자 계좌에 대해 완료되었을 때, 광고자에

의해 설정되는 값을 포함할 수 있다. 기준 청구 정보는 웹기반 형태로 광고자에게 디스플레이된다. 광고자는 웹기반 폼의

적절한 텍스트 입력 박스를 클릭할 수 있고, 기준 청구 정보에 변화를 가할 수 있다. 광고자가 갱신을 요청하였을 때, 광고

자에 의해 제공되는 청구 정보를 유효화하고 이를 광고자에게 확인을 위해 다시 디스플레이하여 되보내는 기능이 시스템

에 의해 호출된다(단계610). 확인 청구 정보는 읽기전용으로 디스플레이되고, 광고자에 의해 변경될 수 없다.

유효화 단계는 다음과 같은 기능을 한다. 광고자 외부 계좌로부터 지불이 청구될 경우, Gifford의 미국특허 5,724,424 호

에 설명되는 시스템을 이용하여 지불이 승인되고 완료된다. 그러나, 지불 형태가 신용카드일 경우, 하기 시스템에 의해 유

효화 알고리즘이 호출되고, 상기 유효화 알고리즘은 Stein외 다수에게 허여된 미국특허 5,836,241 호에 설명되는 것과 같

은 방법을 이용하여 신용카드 번호를 유효화시킨다. 상기 유효화 알고리즘은 현재 시스템 날짜 및 시간과의 직접 비교를

통해 유효기간을 유효화한다. 추가적으로, 상기 기능은 광고자에 의한 확인 이전에 순간적으로 새 값을 저장한다.

디스플레이되는 데이터가 정확하다고 광고자가 확인할 경우, 광고자는 계좌가 갱신되어야 함을 표시하기 위해 상기 페이

지 상에 제공된 "확인" 버튼을 클릭할 수 있다(단계 612). 단계 612에서, 시스템에 의해 하기의 기능이 호출된다. 즉, 상기

기능은 적절한 계좌 잔액에 자금을 적립하고 광고자 청구 정보를 갱신하며, 그리고 광고자 지불 내역에 청구 정보를 이어

붙이는 기능을 한다. 광고자의 갱신된 대금청구정보는 임시 사례에서 영구 상태로 저장된다.

단계 612에서 호출되는 기능 내에서, 신용카드 지불 정보는 단계 614의 시스템에 의해 호출될 수 있다. 발명의 대안의 실

시예에서, 신용카드 지불과 같은 다른 지불 기능은 지불 형태의 갱신된 값에 따라 다중 지불 형태를 규정함으로서 호출될

수 있다.
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지불 형태가 신용카드일 경우, 사용자 계좌는 단계 616에서 즉각적으로 신용이 부여되고, 사용자의 신용카드는 단계 610

에서 이미 유효화되어 있다. 자금 적립 거래의 상태를 도시하는 스크린이 디스플레이되어, 거래 횟수와 새로운 현재 잔고

를 보여주며, 방금 완료된 신용카드 거래에 의해 적립된 금액을 반영한다.

발명의 대안의 실시예에서, 돈이 계좌에 적립된 후, 계좌에 적립되는 자금의 양이 단계616의 자금 적립 과정의 말미 서브

계좌 사이에 할당될 수 있다. 광고자가 어떤 서브계좌도 가지지 않을 경우, 계좌의 모든 자금은 일반 할당일 것이다. 그러

나, 광고자가 두 개 이상의 서브계좌를 가질 경우, 시스템은 광고자에게 "서브계좌간 자금 할당" 메시지를 띄우고 확인을

디스플레이할 것이다.

메뉴 선택 "서브계좌간 자금 할당"은 도 6의 단계616 이후 광고자 계좌에 자금이 적립될 때 호출될 수 있고, 또는 도 2에

도시되는 "계좌 관리" 메뉴(170) 내에서 호출될 수도 있다. "계좌 관리" 메뉴(170)는 도 2에 도시되는 바와 같이 광고자 메

인 페이지(120)로부터 접근가능하다. 이 "서브계좌간 자금할당" 메뉴 선택은 광고자 서브계좌간 광고자 계좌의 현재 잔고

와 계류중인 잔고를 광고자가 할당하게 한다. 시스템은 서브계좌 잔액을 갱신할 것이다. 현재 잔고 할당은 실시간으로 이

루어질 것이며, 계류중인 잔고 할당은 영구 상태로 저장될 것이다. 계류중인 잔고에 대한 지불이 처리될 때 계류중인 잔고

할당을 반영하고자 서브계좌 잔고를 갱신하도록 하는 루틴이 호출될 것이다. 요청할 경우 자동 통지가 상기 시간에 광고자

에게 전송될 수 있다. 이 직관적 온라인 계좌 관리 및 할당은 광고자가 온라인 광고 예산을 신속하고 효율적으로 관리할 수

있게 한다. 광고자는 자금을 계좌에 공급할 수 있고 용이한 웹기반 세션으로 예산을 할당할 수 있다. 컴퓨터 기반 구현은

광고자 계좌 거래의 시간을 소요하는 고비용 수동 입력을 제거한다.

"서브계좌간 자금 할당" 루틴은 앞서 언급한 실행 지점에서 적절한 메뉴 선택을 호출함으로서 자금을 할당하려는 의도를

광고자가 나타낼 때 시작된다. 광고자가 할당 의도를 표시할 때, 광고자의 서브계좌에 아직 할당되지 않은 현 잔고에 계류

중인 자금이 있는 지 여부를 결정하는 기능이 시스템에 의해 호출되고, 잔고 선택 옵션을 디스플레이한다. 발명의 선호되

는 실시예에서, 계좌 사례가 생성되고, 계류중인 현 잔고 계좌 필드가 영구 상태로부터 설정된다.

할당되지 않은 계류중인 자금이 없을 경우, 시스템은 각각의 서브계좌에 대해, 그리고 계좌에 대해 전체적으로 현 가용 잔

고를 디스플레이할 수 있다. 광고자는 서브계좌간 현 가용잔고를 분배하고, 잔고 갱신 요청을 제출한다. 서브계좌 잔고에

대한 현재 총계를 계산하고 디스플레이하는 기능이 호출된다. 현재 총계는 임시 변수에 저장되고, 특정 광고자에 대한 모

든 서브계좌에 대한 총잔고의 합으로 설정된다. 이 기능은 총계가 승인된 값을 넘지 않음을 확인하기 위해 새 가용 서브계

좌 잔고를 또한 유효화한다. 새 광고자-설정 가용 서브계좌 균형이 승인된 양을 넘지 않을 경우, 모든 서브계좌 잔고를 영

구 상태로 갱신하는 기능이 호출되고 갱신값을 읽기 전용 형태로 디스플레이한다.

현 계좌 잔고에 계류중인 자금이 있을 경우, 계류중인 자금은 가용 현 잔고로부터 분리되어 할당되어야 한다. 계류중인 자

금은 자금이 수신될 때 가용 현 잔고로 적립될 것이다. 따라서 광고자가 즉시 계류중인 자금 할당이나 가용 자금 할당 사이

에서 선택할 수 있어야 한다. 계류중인 자금 할당은 선택은 앞서 제시한 가용 자금 할당 선택과 여러면에서 똑같은 방식으

로 일어난다. 광고자가 계류중인 자금 할당을 선택한 후, 계좌와 서브계좌에 대한 현 계류중인 잔고를 디스플레이하는 루

틴이 호출된다. 광고자는 캠페인 사이에 계류중인 서브계좌 잔고를 분배하고 잔고 갱신 요청을 제출한다. 이 기능은 계류

중인 새 서브계좌 할당을 유효화하여, 할당이 어떤 승인된 양을 넘지않음을 확신시킨다. 계류중인 할당의 현 총계는 광고

자의 모든 서브계좌에 대한 현 계류중인 잔고의 합으로 설정된다. 새로운 사용자-설정 계류중 서브계좌 잔고나 이러한 잔

고의 총계가 어떤 승인된 값을 넘지 않을 경우, 이 기능은 모든 계류중인 서브계좌 할당을 영구 상태(즉, 데이터베이스의

광고자 계좌)로 갱신할 것이고, 갱신값을 읽기 전용 형태로 디스플레이할 것이다.

도 2에 도시되는 바와 같이, 계좌 관리 메뉴(170)를 디스플레이하는 루틴은 관찰자 메인 메뉴(120)로부터 호출될 수 있다.

"서브계좌간 자금 할당" 선택과는 별도로, 나머지 선택 모두는 데이터베이스의 광고자 계좌에 존재하는 검색 리스팅들을

어느정도까지 이용하고, 검색결과 리스트의 광고자 엔트리에 영향을 미칠 수 있다. 따라서, 검색 엔진에 의해 발생되는 검

색결과 리스트의 추가적인 내용이 이 시점에서 필요하다.

원격 검색자가 검색엔진 웹서버(24) 상의 검색 질의 페이지에 접근하고 앞서 설명한 과정에 따라 검색 요청을 실행할 때,

검색엔진 웹서버(24)는, 검색결과 리스트의 각 검색리스팅의 검색용어 필드의 규범화된 엔트리가 원격 검색자에 의해 입

력된 규범화 검색용어 질의와 정확하게 일치하는 검색 결과 리스트를 발생시키고 디스플레이한다. 검색 리스팅과 질의에

사용되는 검색용어의 규범화는 관련 결과를 발생시키기 위해 대문자와 복수와 같이 웹사이트 운영자와 검색에 의해 입력

되는 검색용어의 흔한 불규칙성을 제거한다. 그러나, 원격 검색자에 의해 입력되는 검색용어 질의와 검색 리스팅의 검색용

어 필드간 일치를 결정하기 위한 대안의 기법이 본 발명의 범위 내에 있다. 예를 들어, 당 분야에 공지된 스트링 일치 알고

리즘은 일치점을 갖기 위해 사용될 수 있고, 이때 검색 리스팅 검색용어와 검색 용어 질의의 키워드는 동일한 어근을 가지
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나 똑같지는 않다(가령, 컴퓨팅 대 컴퓨터). 대안으로, 동의어의 시소러스 데이터베이스가 검색엔진 웹서버(24)에 저장되

어, 동의어를 가지는 검색용어에 대해 일치점이 발생될 수 있다. 지역화 방법이 일부 검색의 정제에 또한 사용될 수 있다.

예를 들어, "빵집"이나 "식품점"에 대한 검색은 선택된 도시, 우편번호, 전화지역번호 내에서 상기 광고자들에게 제한될 수

있다. 이 정보는 계좌관리 서버(22) 상의 저장 장치(32)에 저장되는 광고자 계좌 데이터베이스의 상호참조를 통해 얻을 수

있다. 마지막으로, 미국 바깥의 사용자에 대한 검색을 정제하기 위해 국제화 방법이 사용될 수 있다. 예를 들어, 광고자 계

좌 데이터베이스의 상호참조에 의해 특정언어 검색결과가 발생될 수 있다.

발명의 한 실시예에 사용되는 검색결과 리스트 디스플레이의 한 예는 도 7에 도시되며, 이는 "집드라이브" 라는 용어에 대

한 검색으로부터 발생하는 첫 번째 여러 엔트리를 디스플레이한다. 도 7에 도시되는 바와 같이, 검색 결과 리스트의 엔트

리(710a)와 같이 단일 엔트리가 웹사이트의 설명(720)과 하이퍼링크(730)로 구성되며, 상기 설명(720)은 제목과 짧은 텍

스트 설명으로 이루어지는 것이 선호되고 상기 하이퍼링크(730)는 검색자에 의해 클릭될 때, 설명되는 웹사이트가 위치하

는 URL로 검색자 브라우저를 보낸다. 도 7에 도시되는 바와 같이, URL(740)이 검색 결과 리스트 엔트리(710a)에 디스플

레이될 수도 있다. 검색결과 아이템의 "클릭-스루(click-through)" 는 도 7의 검색결과 아이템 디스플레이(710)를 관찰하

는 원격 검색자가 검색결과 아이템 디스플레이(710)의 하이퍼링크(730)를 선택하거나 클릭할 때 발생한다. "클릭-스루"

를 완료하기 위하여, 검색자의 클릭은 계좌관리 서버에서 기록되어야 하고, 방향변경 메카니즘을 통해 광고자 URL로 방향

변경되어야 한다.

검색결과 리스트 엔트리(710a-710h)는 광고자의 검색 리스팅의 순위값을 또한 보여줄 수 있다. 순위값은 서수값으로서,

도 1의 처리 시스템(34)에 의해 검색 리스팅으로 발생되고 이 검색리스팅에 할당되는 번호이다. 순위값은 소프트웨어적으

로 구현되는 과정을 통해 할당되는 것으로서, 경쟁 입찰액, 순위, 검색리스팅의 검색용어 사이에 관계를 구축한다. 이 과정

은 특정 검색용어와 일치하는 모든 검색 리스팅을 모으고, 가장 높은 경쟁 입찰액으로부터 가장 낮은 경쟁 입찰액 순으로

검색리스팅을 소팅하며, 각각의 검색 리스팅에 순위값을 순서대로 할당한다. 가장높은 경쟁 입찰액은 가장높은 순위값을

얻고, 그 다음으로 높은 경쟁 입찰액은 그 다음으로 높은 순위값을 가지며, 가장 낮은 입찰액은 가장 낮은 순위값을 가진

다. 가장 높은 순위값은 1로서, 이에 이어 2,3,4의 서수값이 이어진다. 순위값과 경쟁입찰액간의 관계는 도 7에 도시되며,

여기서 각각의 유료 검색 리스트 엔트리(710a-710f)는 상기 엔트리에 대해 광고자 경쟁 입찰액(750a-750f)을 디스플레

이한다. 똑같은 검색용어를 가지는 두 검색리스팅이 동일한 경쟁 입찰액을 가질 경우, 일찍 수령한 경쟁 입찰액이 더 높은

순위값을 할당받을 것이다. 무료 리스팅(710g-710h)은 경쟁 입찰액을 디스플레이하지 않으며, 가장 낮은 순위의 유료 리

스팅 다음에 디스플레이된다. 검색결과 페이지의 40 슬롯을 채우기에 리스팅 수가 불충분할 경우 무료 리스팅이 디스플레

이된다. 무료 리스팅은 당 분야에 공지된 객체 분배 데이터베이스와 텍스트 검색 알고리즘을 이용하는 검색엔진에 의해 발

생된다. 이러한 검색엔진의 예는 Inktomi Corporation에 의해 운영될 수 있다. 원격 검색자에 의해 입력되는 원 검색질의

는 기존 검색엔진을 통해 무료 리스팅을 발생시키는 데 사용된다.

도 2의 캠페인 관리 메뉴(170)에 도시되는 바와 같이, 검색 리스팅 관리를 위해 광고자에게 여러 선택이 제시된다. 먼저, "

입찰액 변경" 선택에서, 광고자는 계좌의 현 검색리스팅의 입찰액을 변경할 수 있다. 입찰액 변경 기능을 위해 시스템에 의

해 호출되는 과정은 도 8에 도시된다. 광고자가 "입찰액 변경" 메뉴 옵션을 선택함으로서 입찰액을 변경하고자 하는 의도

를 표시한 후, 시스템은 데이터베이스의 사용자 계좌를 검색하고 사용자 계좌의 기본 서브계좌나 전체 계좌에 대한 검색

리스팅을 디스플레이한다(단계810). 검색리스팅은 광고자에 의해 규정되는 서브계좌로 그룹화될 수 있고, 한 개 이상의

검색 리스팅을 포함할 수 있다. 오직 한 개의 서브계좌만이 한 때에 디스플레이될 수 있다. 디스플레이는 선택된 서브계좌

를 광고자가 변경할 수 있게 하여야 하며, 이는 단계 815에 나타난다. 스크린 디스플레이는 선택된 서브계좌에 대한 검색

리스팅을 보여줄 것이다(단계 820).

단계 810의 광고자에게 보여지는 스크린 디스플레이의 한 예가 도 9에 도시되고 아래에 설명될 것이다. 입찰액 변경을 위

해, 광고자 사용자는 검색용어에 대한 새 입찰액을 구체화할 수 있고, 이를 위해 광고자는 검색 용어에 대한 새 입찰액을

새 입찰액 입력 필드에 입력함으로서 기존 입찰액을 이미 가지고 있다. 광고자에 의해 입력되는 입찰액 변경은 앞서 설명

한 바와 같이 도 8의 단계 820에서 광고자에게 디스플레이된다. 디스플레이 페이지에 대한 입찰액을 갱신하기 위해, 도 8

의 단계 830에서 광고자는 변경 결과 갱신을 요청한다. 광고자는 버튼 그래픽을 클릭함을 포함한 여러 수단에 의해 계좌

관리 서버에 이러한 요청을 전송할 수 있다.

도 8의 단계 840에 도시되는 바와 같이, 광고자 입찰액의 갱신 요청을 받았을 때, 시스템은 검색용어 필드와 일치하는 가

장 높은 순위의 검색리스팅이 되기 위해 필요한 입찰액, 순위값, 디스플레이되는 모든 검색 리스팅에 대한 현재의 새로운

입찰액을 계산한다. 시스템은 단계850에서 변경의 디스플레이를 제시한다(선호됨). 사용자가 변경을 확인한 후, 시스템은

데이터베이스의 계좌에 변경을 기록함으로서 영구 상태를 갱신한다.
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검색 리스팅 데이터는 표형태로 디스플레이되고, 각각의 검색 리스팅은 표(900)의 한 행에 상응한다. 검색용어(902)는 가

장좌측의 열에 디스플레이되고, 그 다음에 현 입찰액(904), 검색 리스팅의 현 순위(906)가 이어진다. 현 순위 다음에는, 디

스플레이되는 검색용어에 대한 가장 높은 순위의 검색 리스팅이 되기 위해 필요한 입찰액으로 규정되는 "#1이 되기 위한

입찰액" (907)으로 이름붙여진 열이 이어진다. 각 행의 최우측 열은 현 입찰액으로 초기 설정된 새 입찰액 입력 필드(908)

를 포함한다.

도 9에 도시되는 바와 같이, 검색리스팅은 "서브계좌" 로 디스플레이될 수 있다. 각각의 서브계좌는 한 개의 검색리스팅 그

룹을 포함하고, 한 광고자 계좌 내에는 여러 서브계좌가 위치한다. 각각의 서브계좌는 분리된 페이지를 가지는 구분 디스

플레이 페이지 상에서 디스플레이될 수 있다. 광고자는 도 9에 도시되는 디스플레이 상의 풀다운 메뉴(910)를 조작함으로

서 디스플레이되는 서브계좌를 변경시킬 수 있어야 한다. 추가적으로, 한 페이지에 완전히 디스플레이될 수 없는 검색 리

스팅 그룹은 풀다운 메뉴(920)를 조작함으로서 개별적으로 볼 수 있는 페이지로 분리될 수 있다. 또한, 광고자는 도 9의 디

스플레이 페이지에 위치하는 풀다운 메뉴(920)를 직접 클릭함으로서 디스플레이되는 페이지를 변경할 수 있어야 한다. 광

고자는 검색리스팅에 대하여 새 입찰액을 새 입찰액 입력 필드(908)에 입력함으로서 디스플레이되는 검색 리스팅에 대한

새 입찰액을 특정할 수 있다. 광고자에 의해 입력된 변경 결과를 갱신하기 위하여, 광고자는 버튼 그래픽(912)을 클릭하여

계좌 관리 서버에 갱신 요청을 전송하고, 앞서 기술한 바와 같이 입찰액을 갱신한다.

도 2의 "계좌 관리" 메뉴(170)에 나열되는 다른 여러 선택은 앞서 기술한 "입찰액 변경" 기능의 변형으로 기능한다. 예를

들어, 광고자가 "순위 위치 변경" 옵션을 선택할 경우, 광고자에게는 "입찰액 변경" 기능에 사용된 도 9의 디스플레이와 유

사한 디스플레이가 제시될 것이다. 그러나, "순위 위치 변경" 옵션에서, "새 입찰액" 필드는 "새 순위" 필드로 대체될 것이

고, 여기에 광고자는 검색 용어에 대한 바람직한 새 순위 위치를 입력할 것이다. 광고자가 순위 갱신을 요청한 후, 시스템

은 당 분야에 통상의 지식을 가진 자에게 용이한 여러 알고리즘 중 어느것으로도 새 입찰액 가격을 계산한다. 예를 들어,

시스템은 원하는 순위/검색용어 조합을 가지는 검색 데이터베이스에 검색 리스팅을 위치시키는 루틴을 호출할 수 있고, 상

기 조합의 관련 입찰액을 검색할 수 있으며, 그리고 N=1일 때 더 높은 N 센트의 입찰액을 계산할 수 있다. 시스템이 새 입

찰액을 계산하고 광고자에게 읽기전용 확인 디스플레이를 제시한 후, 시스템은 광고자로부터 승인을 얻으면 입찰가격과

순위값을 갱신한다.

도 2의 계좌관리 메뉴(170) 상의 "리스팅 성분 수정" 선택은 도 9의 형태와 유사한 디스플레이를 발생시킬 수 있다. 광고자

가 "리스트 성분 수정" 옵션을 선택할 때, 광고자는 각 검색 리스트에 대해 설정된 웹기반 폼을 통한 URL, 제목, 검색리스

트 설명에 대한 변경을 입력할 수 있다. 앞서 언급한 과정과 마찬가지로, URL, 제목, 설명 필드의 폼은 기본값으로 구

URL, 구제목, 구 설명필드를 초기에 포함할 수 있다. 광고자가 원하는 변경을 입력한 후, 광고자는 변경 갱신 요청을 시스

템에 전송할 수 있다. 시스템은 일기 전용 확인 스크린을 디스플레이하고, 광고자가 상기 변경을 승인한 후 영구 상태(사용

자 계좌 데이터베이스)로 상기 변경을 기록한다.

앞서 기술한 경우와 유사한 과정이 검색 리스팅에 관련된 어떤 다른 주변 옵션을 변경하기 위해 구현될 수 있다. 가령, 입

찰 검색 용어에 관련된 일치 옵션을 변경하는 것이 한 예이다. 상기 변경에 의해 요구되는 순위나 입찰액의 재계산은 앞서

설명한 과정과 유사한 방식으로 결정될 수도 있다.

"입찰 검색용어 삭제" 옵션에서, 시스템은 광고자 계좌에서 모든 검색 리스팅을 검색하고, 도 9의 디스플레이와 유사한 형

태와 조직의 검색 리스팅을 디스플레이한다. 각각의 검색 리스팅 엔트리는 새 입찰액 필드 대신에, 광고자가 클릭할 체크

박스를 포함할 수 있다. 광고자는 삭제될 각각의 검색용어 옆에 체크(X) 표시를 놓도록 클릭할 것이지만, 웹페이지 상의 리

스트로부터 한 개 이상의 아이템을 선택하기 위한 공지된 어떤 다른 수단이 사용될 수도 있다. 광고자가 삭제될 모든 검색

리스팅을 선택하고 시스템의 변경 갱신을 요청한 후, 시스템은 요청된 변경의 읽기 전용 확인을 제시하고 광고자가 상기

변경을 승인한 후에만 광고자 계좌를 갱신한다. "삭제되는" 검색 리스팅은 검색 데이터베이스(36)로부터 제거되고 이어지

는 검색에서 나타나지 않을 것이다. 그러나, 검색 리스팅은 청구 및 계좌 운영 감시 용도로 광고자의 계좌 기록 일부로 유

지될 것이다.

"입찰 검색용어 추가" 옵션에서, 시스템은 검색 리스팅의 요소에 상응하는 다수의 엔트리 필드를 가지는 디스플레이를 광

고자에게 제공한다. 광고자는 검색용어, 웹사이트 URL, 웹사이트 제목, 웹사이트 설명, 입찰액, 그리고 그외 다른 관련정

보를 포함하는 검색 리스팅 요소에 대응하는 정보를 각각의 필드에 입력한다. 광고자가 데이터 입력을 완료하고 이를 시스

템에 표시한 후, 시스템은 읽기 전용 확인 스크린을 광고자에게로 복귀시킨다. 시스템은 새 검색 리스팅 사례를 생성하고,

광고자로부터 승인을 얻은 후 계좌 데이터베이스와 검색 데이터베이스에 이를 기록한다.
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도 2의 "계좌 관리" 메뉴(170)는 광고자의 "입찰 검색용어에 대한 제안" 선택을 제공한다. 이 경우에, 광고자는 광고자에게

디스플레이되는 폼형태의 질의 박스에 입찰 검색용어를 입력한다. 시스템은 광고자에 의해 입력되는 검색용어를 판독하

고, 광고자 웹사이트의 내용과 관련된 검색용어를 위치시킴에 있어 광고자를 돕기 위해 추가 관련 검색용어의 리스트을 발

생시킨다. 추가 검색 용어는 소프트웨어적으로 구현된 시소러스 데이터베이스나 입찰 검색용어의 데이터베이스에 적용되

는 스트링 일치 알고리즘과 같은 방법을 이용하여 발생된다. 광고자는 상기 시스템에 의해 발생되는 리스트로부터 입찰되

는 검색용어를 선택할 수 있다. 이 경우에, 시스템은 "입찰 검색용어 추가" 선택에 대해 앞서 설명한 엔트리 필드를 광고자

에게 디스플레이한다. 이때 각각의 검색용어에 대한 검색 리스팅을 입력하기 위한 폼이 선택된다. 선택된 검색용어는 각각

의 검색리스팅에 대한 폼으로 기준값으로 삽입된다. 다른 검색 리스팅 성분에 대한 기본값은 필요할 경우 폼 내로 삽입될

수 있다.

도 2의 "계좌 관리" 메뉴(170)는 "경비 산출" 선택을 광고자에게 또한 제공하는 것이 선호된다. 이 선택에서, 광고자는 검

색리스팅이나 서브계좌를 구체화하고, 이를 위해 광고자는 "매일 구동률" 과 "만기까지 잔여기간" 을 예측할 것이다. 시스

템은 비용 산출 알고리즘을 기반으로 하여 예측값을 계산하고, 광고자에게 상기 예측값을 읽기전용 스크린에 디스플레이

한다. 이 예측값은 당 분야에 공지된 여러 다른 알고리즘을 이용하여 계산될 수 있다. 그러나, 특정 시간 주기동안 입찰액

에서의 검색 리스팅에 의해 수신되는 클릭의 총 빈도와 입찰액을 곱함으로서 검색 리스팅의 비용이 계산되기 때문에 모든

비용 산출 알고리즘은 검색 리스팅에 대한 월별 추정 빈도를 결정하여야 한다. 검색리스팅에서의 클릭은 당 분야에 공지된

바와 같이 소프트웨어 카운팅 메카니즘의 구현을 통해 살펴질 수 있다. 모든 검색리스팅에 대한 클릭들이 시간에 따라 살

펴지며, 이 데이터는 전체적인, 그리고 개별 검색용어에 대한 월별 클릭추정치를 발생시키는 데 사용될 수 있다. 특정 검색

용어의 경우에, 하루당 검색의 추정 빈도가 결정되고 클릭 비용과 곱해진다. 이 프로덕트는 매일 구동률을 얻기 위해 의문

의 검색 리스팅 순위에 대해 임프레션의 평균 빈도에 대한 클릭의 평균빈도의 비와 곱해진다. 현재 잔고는 계좌 자금의 "만

료" 나 고갈까지 예측된 날수를 얻기 위해 매일 구동율로 나눠질 수 있다.

발명의 한 실시예는 모든 검색용어가 비슷한 방식으로 실행한다는 것을 가정하는 간단한 예측기 모델 상에서 비용 산출 알

고리즘을 기반으로 한다. 이 모델은 광고자 검색 리스팅의 순위가 일정하게 유지될 것이고 월별로 요동하지 않을 것이라고

가정한다. 이 알고리즘은 계산이 빠르고 구현이 간단한 장점을 가진다. 예측기 모델은 클릭-스루 비가 검색 리스팅의 순위

의 함수라고 고려된다는 사실을 바탕으로 한다. 따라서 이 모델은 각 검색용어의 이용곡선이, 즉, 검색 리스팅의 순위에 대

해 검색 리스팅에서 클릭의 빈도가 그래프로 그려질 때 생기는 곡선이, 모든 검색용어의 이용 곡선과 유사하다는 것을 가

정한다. 따라서, 모든 검색용어에 대한 모든 클릭의 합계에 대해, 모든 검색용어에 대해 주어진 순위에서 모든 클릭의 합

계, 선택된 검색용어에 대한 모든 클릭의 합계에 대해 시간에 대하여 외삽된 공지값이 간단한 비례로 사용되어, 선택된 검

색용어에 대해 주어진 순위에 대한 모든 클릭의 총계를 결정할 수 있다. 선택된 순위에서 선택된 검색용어에 대한 모든 클

릭의 추정된 일별 총계는 매일 비용 산출을 결정하기 위해 상기 순위에서 검색용어에 대한 광고자의 현 입찰액과 곱해진

다. 추가적으로, 특정 검색 용어나 검색용어 클래스가 일반 패턴과 크게 다르다고 알려져 있을 경우, 검색용어, 광고자, 또

는 다른 매개변수에 특정한 교정값이 예측된 비용 추정치를 미세조절하도록 삽입될 수 있다.

마지막으로, 도 2의 "계좌 관리" 메뉴(170)는 광고자 캠페인에 관련된 정보를 볼 수 있는 여러 선택을 제공한다. "서브계좌

정보 관찰" 선택은 선택된 서브계좌에 관련된 읽기 전용 정보를 디스플레이한다. "검색용어 리스트 관찰" 선택은 상응하는

URL, 입찰액, 순위와 함께 광고자의 선택된 검색용어 리스트를 디스플레이하며, 상기 검색용어는 서브계좌에 의해 그룹지

어지는 것이 선호된다. 광고자는 광고자로부터 요청된 검색용어를 수신할 때 시스템에 의해 발생되는 읽기 전용 디스플레

이로부터 검색용어 리스트로부터 선택되는 검색용어 세트에 대한 현 탑 입찰액을 볼 수 있다.

검색리스팅 활동의 보다 포괄적인 보고서를 필요로하는 광고자의 경우에, 도 2의 광고자 메인페이지(120)로부터 "보고서

관찰" 옵션이 선택될 수 있다. 발명의 실시예에서, "보고서 관찰" 옵션은 오늘 날짜에 앞선 한 해까지 동안 포괄적인 보고서

를 발생시킨다. 예를 들어, 일일 보고서는 앞선 7일간의 각각에 대해 가용하며, 주 보고서는 그 앞의 4주간에 대한 것이며,

월별 보고서는 앞선 12달 동안의 보고서를, 그리고 분기 보고서는 지난 4분기 각각에 대해 가용하다. 광고자 관심도에 따

라 추가적 보고서도 만들어질 수 있다. 다른 정해진 보고서 종류는 다음의 시간주기동안 살펴지는 활동을 포함한다. 즉, 계

좌의 시작 이후, 연간, 매면, 분기간, 월간, 주간동안 살펴지는 활동을 포함한다. 보고서 카테고리는 광고자 계좌, 검색 리스

팅, URL에 의해 볼 수 있는 상세 보고서와, 광고자 계좌와 서브계좌에 의해 볼 수 있는 요약 보고서를 포함할 수 있다. 보

고서는 광고자 계좌와 서브계좌명, 보고서에 의해 덮히는 날짜, 보고서 종류와 같은 식별 데이터를 포함할 수 있다. 추가적

으로, 보고서는 현 잔고, 계류중인 현 잔고, 일평균 계좌 데빗, 그리고 구동률과 같은 키 검색 리스팅 계좌 데이터를 포함할

수 있다. 더욱이, 보고서는 검색용어, URL, 입찰액, 현 순위, 클릭빈도, 검색용어에 대해 행해진 검색 빈도, 임프레션 횟수,

클릭-스루 비와 같은 키 데이터를 또한 포함할 수 있다. 보고서는 브라우저 프로그램을 통해 보거나 인쇄하거나 다운로드

하기 위한 HTML 관찰 옵션에서 가용하다. 그러나, 어도브 아크로뱃, 포스트스크립트, 아스키II 텍스트, 스프레드시트 상

호교환 포맷(가령, CSV, 탭제한), 그리고 타공지 포맷과 같이 다른 관찰 옵션도 가용해질 수 있다.
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광고자가 "보고서 관찰" 옵션을 선택하였을 때, 시스템은 가용 보고서 종류, 날짜, 카테고리, 관찰 옵션의 리스트를 디스플

레이하는 기능을 호출한다. 시스템은 보고서 종류, 보고서 날짜, 보고서 카테고리, 관찰 옵션의 필드로 보고서 사례를 생성

하며, 이 모두는 처음에 0으로 설정된다. 광고자가 앞서 언급한 매개변수를 규정하였다면, 시스템은 광고자-설정 매개변

수를 바탕으로 하여 요청된 보고서를 발생시키는 기능을 호출하고, 관찰 옵션 매개변수를 바탕으로 하여 보고서를 디스플

레이하는 기능을 호출한다.

마지막으로, 발명의 선호되는 실시예는 광고자가 로그인 되는 어느때라도 광고자가 요청할 수 있는 배경지향 도움말에 대

한 옵션을 구현한다. 도움말 옵션은 시스템에 의해 발생된 디스플레이 이미지에 위치하는 작은 아이콘이나 버튼으로 구현

될 수 있다. 광고자는 도움말 요청을 위해 디스플레이 페이지의 버튼 그래픽이나 아이콘을 클릭할 수 있고, 이에 따라, 시

스템은 사용자가 보고있는 특정 디스플레이 기능에 키연결된 도움말 페이지를 발생시키고 디스플레이한다. 이 도움말은

구분 디스플레이 페이지, 검색 지표, 대화박스, 또는 공지된 타방법으로 구현될 수 있다.

도면의 간단한 설명

도 1은 본 발명의 "페이-포-퍼포먼스" 검색 결과를 발생시키는 시스템 및 방법의 한 실시예와 대형 네트워크간 관계의 블

록도표.

도 2는 본 발명의 한 실시예에 사용되는 메뉴, 디스플레이 스크린. 입력 스크린의 차트.

도 3은 본 발명의 한 실시예에서 실행되는 광고자 사용자 로그인 과정을 설명하는 순서도.

도 4는 본 발명의 한 실시예에서 실행되는 관리자 사용자 로그인 과정을 설명하는 순서도.

도 5는 본 발명의 한 실시예와 함께 사용하기 위한 계좌 기록용 데이터의 다이어그램.

도 6은 본 발명의 한 실시예에 사용되는 계좌 기록에 돈을 더하는 방법을 설명하는 순서도.

도 7은 본 발명의 한 실시예에 의해 발생되는 검색 결과 리스트의 한 예 도면.

도 8은 본 발명의 한 실시예에 사용되는 변화 경쟁 입찰 과정을 설명하는 순서도.

도 9는 도 8의 변화 경쟁 입찰 과정에 사용되는 스크린 디스플레이 장치의 예 도면.
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