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Um Werbung via Internet sowohl fiir die Anbieter als
auch die User effizient und liberschaubar zu machen,
werden virtuelle Werbeplattformen, geordnet nach
bestimmten Kriterien wie insb,
Regionen/Branchen/Sortimente eingerichtet, bei deren
Besuch ein User die darin enthaltenen Werbewebs der
verschiedenen Anbieter durchschreiten muss. Zusdtzlich
wird die virtuelle Werbeplattform  mit einer
"Gewinnchance” kombiniert, gemdB der jeder z.B. 500ste
Besucher der virtuellen Plattform eine
Gewinn/Userpramie erhdlt. Neben den in den virtuellen
Plattformen enthaltenen interessant, attraktiv und
konsumierbar gestalteten Werbewebs wird der User durch
diese Gewinnchance zusdtzlich zum Besuch animiert. Die
Gewinn~/Userpramien werden aus Werbeeinnahmen
finanziert, die jeder Werbende pro User-Zugriff zu
entrichten hat, wobei die Zugriffsmenge pro Monat
beschrénkt wird,

DVR 0078018



AT 005 658 Ul

a) Die Erfindung bezieht sich auf eine neuartige virtuelle Wer-
beplattform im Internet. Die Werbenden haben dabei die M&glich-
keit ihre Werbewebs auf verschiedenen, nach bestimmten Kriteri-
en geordneten, virtuellen Plattformen zu prasentieren.

Jede virtuelle Plattform verwaltet nur eine beschrankte Anzahl
von Werbewebs. Wenn ein User eine virtuelle Werbeplattform be-
sucht, werden die darin enthaltenen Werbewebs automatisch ge-
Offnet.

Der sog "Counter" z&hlt die User-zZugriffe auf die jeweilige
virtuelle Plattform. Jeder User-Zugriff auf eine virtuelle
Plattform 1&st beim Inhaber der darin enthaltenen Werbeweb eine
Zahlungsverpflichtung aus.

Die so erzielten Werbeeinnahmen werden zur Zugriffsanimation
bentitzt : Jedem Besucher der virtuellen Plattform wird eine
"Gewinn-/Userpramie" in Aussicht gestellt, wenn er der "XY'"ste
Besucher der konkreten virtuellen Plattform ist (2B jeder
500ste BResucher) - die Werbeeinnahmen werden daher zum Teil
reinvestiert, um User durch eine Gewinnchance zum Besuch der

virtuellen Werbeplattformen anzuregen.

b) Das Internet ist neben einem Wirtschafts- und Informations-
medium auch ein gigantischer Werbetrdger. Im Internet befinden
sich eine Vielzahl von Werbung beinhaltender Websites. Gleich-
zeitig mit dem rasanten Zuwachs an Informationsangeboten im In-
ternet, wird aber die Internetwerbung in der derzeitigen Form
zunehmend uniiberschaubar und flir den Werbenden bzw den User
ineffizient und wirkungslos: Derzeit £findet ein Internet-User
einen Anbieter eines bestimmten Produktes flUr ein bestimmtes

Gebiet nur dann, wenn er die Internetadresse kennt, wenn er sie
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durch das Beniitzen einer Suchmaschine findet oder wenn er durch
Zufall auf sie stdsst.

Eine wirklich effektive und Uberschaubare Ausgangsbasis flir In-
ternetwerbung, um verschiedene Kaufinteressenten anzusprechen

existiert aber nicht.

€¢) Der Erfindung liegt die Aufgabe zu Grunde, virtuelle Werbe-
plattformen, geordnet nach bestimmten Kriterien zu schaffen, um
Werbung im Internet den Usern in Uberschaubarer Weise zugdng-
lich zu machen und User zum Zugriff zu animieren.

Die User haben dabei die Moéglichkeit, eine nach zB Sorti-
ment /Branche/Land geordnete virtuelle Plattform samt den darin
enthaltenen, mengenmidffig begrenzten Werbewebs verschiedener Un-
ternehmen zu 6ffnen und zu konsumieren. Der Besuch der virtuel-
len Plattformen soll neben konventionellen Werbemafnahmen ins-
besondere durch das in Aussicht stellen einer Gewinnchance ge-
férdert werden.

Ziel der Erfindung soll die Schaffung von attraktiven und lber-
schaubaren virtuellen Werbeplattformen sein, von denen User
Dienstleistungs- und Produktinformationen von verschiedenen
Werbewebs, kombiniert mit einer unverbindlichen und kostenlosen
Gewinnchance, dasgss zum Besuch der virtuellen Werbeplattformen

animiert, beziehen kdnnen.

d) Die Erfindung 16st diese Aufgabe in folgender Weise:
Zunachst soll durch konventionelle Werbung der User auf die Do-
main des Anbieters der virtuellen Werbeplattformen aufmerksam
gemacht werden.

Steuert der User die Domain des virtuellen Werbeplattformanbie-
ters an, trifft er auf ein Inhaltsverzeichnis von verschiedenen
virtuellen Plattformen, die ihrerseits eine begrenzte Anzahl

von Werbewebs enthalten.
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Der User hat dabei die Mdglichkeit auf eine von ihm gewiinschte,
nach zB Sortiment/Branche/Region unterteilte virtuelle Platt-
form zu gelangen. Die so gewdhlte virtuelle Plattform besteht
im Wesentlichen aus zwei Teilen: Einerseits aus den Werbewebs
der Werbenden, die zB Produktinformationen enthalten und ande-
rerseits aus dem "Counter", der die getdtigten Userzugriffe auf
die virtuelle Plattform zahlt.

Hat der User die gewlnschte virtuelle Plattform ausgewahlt,
wird er automatisch durch eine "Werbelandschaft" gefihrt, die
attraktiv, uUbersichtlich und fur User konsumierbar gestaltet
ist.

Zum Besuch der virtuellen Werbeplattformen sollen die User ne-
ben der herkédmmlichen Werbung auch durch eine Gewinnchance ani-
miert werden: Jeder zB 500ste Besucher der jeweiligen virtuel-
len Werbeplattform, der vom "Counter" ermittelt wird, erhalt
eine Gewinn-/Userprémie: Im Falle des Gewinnes wird ein e-mail-
Fenster gedffnet und der User darlber informiert, dass er die
Gewinn- /Userpramie per e-mail anfordern muss. Ein sendefertiges
e-mail-Formular erscheint automatisch, in das der User seine
Daten einfillt und an die Ursprungsdomain sendet. Der User kann
aber auch von der Gewinn-/Userpramie durch einen
"Verzichtsklick" abstehen.

Unabhdngig von der Gewinn-/Userprimie muss jeder User die von
ihm gewadhlte virtuelle Werbeplattform, samt den sich darin be-
findlichen und automatisch gedffneten Werbewebs durchschreiten
- der User konsumiert die Werbung!

Die auszuschiittende Gewinn-/Userprémie wird durch die Werbeein-
nahmen finanziert. Diese Einnahmen werden wie folgt erzielt:
Jeder Werbende, der seine Werbeweb in der virtuellen Plattform
placieren méchte, hat pro User-Zugriff auf die virtuelle Platt-
form, in der sich seine Werbeweb befindet, einen im Vorhinein

festgelegten Betrag zu bezahlen. Jeder User der virtuellen
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Plattform erhdéht damit die Werbeeinnahmen, die zur Pramienaus-
schiittung und letztendlich zur Animation zum Besuch der virtu-
ellen Plattform dient. Um die Kosten fir die Werbenden begrenz-
und kalkulierbar zu machen, wird nur eine bestimmte Anzahl von
Zugriffen pro Monat und virtuelle Plattform ermdglicht. Der
Werbende kann daher im Vorhinein genau berechnen, wie hoch ma-
ximal seine Werbeausgaben pro Monat sein werden, indem er die
maximale Zugriffsmenge pro Monat (zB 10.000) mit dem Betrag pro
Zugriff (zB ATS 2,--) multipliziert.

Wenn die maximale Zugriffsmenge erreicht wird, wird die konkre-
te virtuelle Werbeplattform geschlossen und erst wieder am 01.
des nachsten Monats, 0.00 Uhr gedffnet; der "Counter" beginnt

dann wieder bei Zugriff-Nr. 1.
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Ansprlche

Die Programmlogik fur eine virtuelle Plattform fir die Werbung
im Internet, beili der InternetUser eine Werbeplattform, beste-
hend aus mehreren Werbewebs, besuchen und die wie folgt gekenn-

zeichnet ist:

— Ein Counter zahlt die Userzugriffe auf die Werbeplattform;

= jeder UserBesuch auf einer Werbeweb 1l6st beim Werbenden eine

Zahlungsverpflichtung an den Provider aus;

= ein User erhdlt einen Gewinn, wenn er der xy-ste Besucher ei-
ner Werbeweb ist und diese xy-ste Zugriffszahl mit der im
Vorhinein festgelegten Gewinnzahl Ubereinstimmt;

= im Fall eines Gewinnes wird ein E-mail Fenster gedffnet;

—mittels sendefertigem E-mail-Formular kann der Gewinn ange-
fordert werden; und

= wenn eine maximale Userzugriffszahl erreicht wird, wird die
Werbeplattform geschlossen und erst am 0l1. des nachsten Mo-

nats wieder gedffnet.
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Der Recherchenbericht wurde auf der Grundlage der am 6. August 2001 eingereichten Anspriiche er-
stellt.

Die in der Gebrauchsmusterschrift versffentlichten Anspriiche konnten im Verfahren geéindert worden sein
(§ 19 Abs. 4 GMG), sodass die Angaben im Recherchenbericht, wie Bezugnahme auf bestimmte Anspriiche,
Angabe von Kategorien (X, Y, A), nicht mehr zutreffend sein miissen. In die dem Recherchenbericht zugrun-
deliegende Fassung der Anspriiche kann beim Osterreichischen Patentamt wihrend der Amtsstunden Einsicht
genommen werden.

Kategorie Bezeichnung der Veroffentlichung Betreffend
(Léndercode, Verbffentlichungsnummer, Dokumentart (Anmelder), Anspruch
Veroffentlichungsdatum, Textstelle oder Figur (soweit erforderlich)

A US 5,791,991 A (SMALL), 1

11. August 1998 (11.08.98),
*** Fig.2, Fig. 4 *%*

A 1
US 5,823,879 A (GOLDBERG ),
20. Oktober 1998 (20.10.98) 1
A *#% Anspriiche 76, 40-75, Fig. 6a+b, Fig.7 ***

AT 2750 Ul (CS-GASTRONOMIE),
25. Mérz 1999 (25.03.99)

*¥ gesamte Druckschrift *#*

(X Fortsetzung siehe Folgeblatt

Kategorien der angefiihrten Dokumente (dienen in Anlehnung an die Kategorien der Entgegenhaltungen bei EP- bzw.
PCT-Recherchenberichten nur zur raschen Einordnung des ermittelten Standes der Technik, stellen keine Beurteilung
der Erfindungseigenschaft dar):

"A"  Vertffentlichung, die den allgemeinen Stand der Technik definiert.

"Y"  Veroffentlichung von Bedeutung; die Erfindung kann nicht als auf erfinderischer Titigkeit beruhend betrachtet
werden, wenn die Veroffentlichung mit einer oder mehreren weiteren Veroffentlichungen dieser Kategorie in
Verbindung gebracht wird und diese Verbindung fiir einen Fachmann naheliegend ist.

"X"  Verbffentlichung von besonderer Bedeutung; die Erfindung kann allein aufgrund dieser Druckschrift nicht als
neu bzw. auf erfinderischer Titigkeit beruhend betrachtet werden.

"P"  Zwischenveroffentlichtes Dokument, das von besonderer Bedeutung ist.

"&"  Veroffentlichung, die Mitglied derselben Patentfamilie ist.

Lindercodes:

AT = Osterreich; AU = Australien; CA = Kanada; CH = Schweiz; DD =ehem. DDR; DE = Deutschland;
EP = Europdisches Patentamt; FR = Frankreich; GB = Vereinigtes K6nigreich (UK); JP = Japan;

RU = Russische Foderation; SU = Ehem. Sowjetunion; US = Vereinigte Staaten von Amerika (USA);
WO = Verbffentlichung gem. PCT (WIPO/OMPI); weitere Codes siche WIPOST.3.

Datum der Beendigung der Recherche: 29. April 2002  Priiferin: Dipl.-Ing. Fastenbauer
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Kategorie

Bezeichnung der Versffentlichung
(Landercode, Veroffentlichungsnummer, Dokumentart (Anmelder),
Veroffentlichungsdatum, Textstelle oder Figur (soweit erforderlich)

Betreffend
Anspruch

ZEFF Robin, ARONSON Bred. Advertising on the internet,
2nd Edition,New York: Wiley Computer Publishing,
August 1999. ISBN 0-471-34404-4.

Insbesondere Kapitel 3 "Internet Direct Marketing",
"Contests and Games (Seiten 91-94).

[] Fortsetzung siche Folgeblatt
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Die genannten Druckschriften konnen in der Bibliothek des Osterreichischen Patentamtes wihrend der Off-
nungszeiten (Montag bis Freitag von 8 bis 12 Uhr 30, Dienstag von 8 bis 15 Uhr) unentgeltlich eingesehen
werden. Bei der von der Teilrechtsfahigkeit des Osterreichischen Patentamtes betriebenen Kopierstelle kénnen
schriftlich (auch per Fax Nr. 01 / 534 24 - 737) oder telefonisch (Tel. Nr. 01 / 534 24 - 738 oder - 739) oder
per e-mail: Kopierstelle@patent.bmwa.gv.at Kopien der ermittelten Versffentlichungen bestellt werden.

Auf Bestellung gibt das Patentamt Teilrechtsfahigkeit (TRF) gegen Entgelt zu den im Recherchenbericht ge-
nannten Patentdokumenten allfillige veroffentlichte "Patentfamilien" (denselben Gegenstand betreffende
Patentverdffentlichungen in anderen Landemn, die iiber eine gemeinsame Prioritdtsanmeldung zusammenhin-
gen) bekannt. Diesbeziigliche Auskiinfte erhalten Sie unter Telefonnummer 01 / 534 24 - 738 oder - 739
(Fax. Nr. 01/534 24 — 737; e-mail: Kopierstelle@patent.bmwa.gv.at).
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