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CZ 17836 U1

Reklamni letdk s vizitkou

Oblast techniky

Technické feseni patfi mezi tiskoviny zvlastniho formatu, do kategorie vicedilnych volnych listd,
zejmena z papiru. '

Dosavadni stav techniky

V soucasnosti reklama hodng vyuZziva tiskoviny riizného druhu na zprostfedkovani marketingo-
vych informaci spotfebitelské vefejnosti. Tak jsou napiiklad vyuZivany reklamni stranky vyhra-
zené v dennim nebo jiném periodickém tisku, nebo vychazeji specielni reklamni noviny, ve kte-
rych jsou zvefejfiovany inzerty, vétsinou obchodniho charakteru. Informace se uvadgji obvykle
v obdélniku, ktery ma rozméry poskytované vydavatelem. Velikosti Jsou v modulech, které jsou
odstupiiovany v nésobcich procent zékladni plochy, tj. plochy celé strany. V ramci celkové dis-
pozicni plochy byvaji vedle sebe umistény inzerity riiznych velikostnich moduls. Nevyhodou
takovéto inzerce je jeji kratkodoby ii¢inek. Noviny vétsina étenait difve nebo pozdéji odstrani a
v dobg, kdy by bylo mozné vyuzit v nich uvefejnénou informaci, nejsou jiz k dispozici.

Jinou pouZivanou formou reklamnich tiskovin jsou volné listy, nabizené osobné nebo vklidané
do jinych, vicestrdnkovych tiskovin. Inzertni listy maji koneéné vngjsi rozméry formatu A 6 az
A 3 a jsou rovné nebo preloZené. V dalsich p¥ipadech jsou na preloZenych stranach uvedeny dalsi
informace. Také v této formé reklamniho média vznika stejnd nevyhoda, spodivajici v tom, Ze
uschovavani listi riznych velikosti je nepraktické. Z tohoto divodu maji také tyto informace v
praxi velmi kratkodobou oslovovaci schopnost. Potom se ztrati nebo jsou zahozeny a ve chvili,
kdy spottebitel se potfebuje k této informaci vritit, nejsou jiz k dispozici.

Podstata technického fe$eni

SniZit uvedené nevyhody umoZiiuje Fefeni podle technického fegeni, JehoZ podstata spogiva v
tom, Ze informa¢nim médiem je letak na volném listu z papiru, plastu, nebo jiného oddélitelného
materilu, rozdéleny nejméné na dvé Sasti vyznadenim, perforaci nebo jinym zeslabenim tak, e
jedna informaéni ¢dst letaku je nosicem textovych a ptipadné grafickych informaci, pro které je
reklamni letdk zvetejnén, pfiemz ostatni &sti jsou kontaktni, ze kterych alespoii jedna je zhoto-
vena ve formétu stejném nebo piiblizujicim se formatu standardni vizitky. Kontaktni &asti jsou z
listu oddglitelné v mist¢ vyznadeni resp. zeslabeni tahem, trhanim nebo stfihem a jsou nositeli
pfedevsim kontaktnich informaci o inzerentovi. Kromé tohoto iéelu Je oddélitelna kontaktni &4st
vyuZitelna pfimo nebo alternativng jako kupén na slevu, akciovy kupén apod. .

Vyhodou feseni je jednoducha ischova a prehlednd skladovatelnost kontakiii na u¥itedné inze-
renty, napiiklad ve vizitkafich.

Pichled obrazkii na vykrese

Navrhnuté fefeni je objasnéno v pFikladech provedeni, ke kterym jsou pfipojeny obrazky, kde
obr. 1 znazorfiuje reklamni leték s vizitkou, rozdéleny na dvé &sti a obr, 2 znazorfiuje reklamni
letdk s vizitkou, rozdéleny na sedm &asti.

Priklady provedeni technického feseni

Papirovy reklamni letak, dlouhy 210 mm a $iroky 90 mm, ma po cel¢ Sifce listu ve vzdalenosti
50 mm od pravého okraje provedenu perforaci vydérovanim, rovnobésng s timto okrajem papiru.
Perforaci je list rozdélen na dvé nestejné velké plochy. Vétsi z nich je informa¢ni éasti [. Na ni je
vytisknut plny text inzeratu, doplnény podle Gvahy inzerenta vhodnymi grafickymi prvky. Na
men3i plose listu, kterd je kontaktni &4sti 2, je uveden nazev firmy inzerenta, kontakty na jeho




dosazeni a struény obsah inzeratu. Kontakini ¢ast 2 ma format vizitky, ktery je po oddéleni z listu
odtrhnutim v mist& perforace dobte skladny a poskytuje postatujici informaci pro dali vyuZiti.

Jinym piikladem vyuziti je list formatu A 4, zeslabeny priiseky vedenymi rovnobézné s delSimi
okraji ve vzdalenosti 50 mm od blizsiho okraje. List papiru je tim opticky rozdélen na dva stejné
Siroké krajni dily a jeden Siroky stfedni dil. Stfedni dil je informaéni &4sti 1. Krajni dily jsou stej-
nym zplisobem zeslabeni opticky rozdéleny, kazdy na tfi stejné &4sti. PFi del3ich okrajich listu je
timio zplisobem vytvofeno Sest kontaktnich &asti 2, rozmérové blizkych standardnimu vizitko-
vému formatu, na kterych jsou uvedeny kontaktni Gdaje inzerenta. Jedna z kontaktnich asti 2 j¢

vyhotovena jako kupon na poskytnuti slevy.

V daltich ptikladech provedeni je perforace letaku provedena na jednom nebo vice rozich listu,
piipadng na libovolném misté kteréhokoliv okraje listu, pfiemZ alespofi jedna oddélitelnd Cast
mé rozméry blizké nebo stejné jako jsou rozméry béiné vizitky.

NAROKY NA OCHRANU

1. Reklamni letik s vizitkou na plochém nosigi z listu papiru, tenkého plastu nebo jin¢ho
oddélitelného materialu, vyznadujici se tim, Ze jeho list je rozdélen nejméné na dvé
Zasti vyznagenim, perforaci nebo jinym zeslabenim, na informaéni &ast (1) letdku, na které jsou
uvedeny textové a pfipadné grafické informace, kvali kterym je reklamni letdk vyroben a na
kontaktni &4sti (2), které jsou tahem, odtrzenim nebo odstfizenim oddélitelné z listu v misté per-
forace nebo jiného zeslabeni nebo vyznadeni a které jsou nositeli pfedevéim kontaktnich infor-
maci o inzerentovi, piicem? z kontaktnich &asti (2) je alespofi jedna zhotovena ve formétu bliz-
kém nebo shodném s formatem standardni vizitky.
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Obr. 1
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