TR

@ CH 692229 A5
61 Int.CL.”: GO9F  021/04
GOIF 021118
GO9F  021/08

Erfindungspatent fur die Schweiz und Liechtenstein
Schweizerisch-liechtensteinischer Patentschutzvertrag vom 22. Dezember 1978

0
<
=2}
N
N
N
o}
©
I
&)

@ PATENTSCHRIFT as

@ Gesuchsnummer: 01779/00 @ Inhaber:
Dr. Markus Fehr, St. Gallerstrasse 2.
9400 Rorschach (CH)

22 Anmeldungsdatum: 13.09.2000

24) Patent erteilt: 28.03.2002

72 Erfinder:
Dr. Markus Fehr, St. Gallerstrasse 2.

@@ Patentschrift
9400 Rorschach (CH)

verdifentiicht: 28.03.2002

64) Werbeeinrichtung.

gj\ Die Einrichtung betnift emne Werbeeinrichtung (1). auf
~ dessen Werbetrager (2) ein teil- bis ganzflachiges In-
formationselement (3) reversibel aufgebracht ist. Als Wer-
beeinrichtung (1) dienen Karosserieoberflachen und An-
hanger von Fahrzeugen, wie Taxi, Lastwagen. Busse.
Cars. Boote oder Flugzeuge. Auf diesem Werbetrager (2)
ist ein informationselement (3) reversibel aufgebracht. Die-
ses Informationselement (3) ist als Farbschicht und/oder
Folie (5) ausgebildet. Auf der Oberfliche des Werbetra-
gers (2) darf eine Farbschicht ausgebildet sein, welche nur
durch mechanische oder chemische Mittel entfernt werden
kann. Das Informationselement (3) kann eine Werbung
und/oder eine Bekanntmachung sein.
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Beschreibung

Die Erfindung betrifft eine Werbeeinrichtung (1)
gemass Patentanspruch 1. Als Werbeeinrichtung (1)
dienen Fahrzeuge. wie Automobile, Taxis, Lastwa-
gen, Busse, Cars. Boote oder Flugzeuge. Die Ka-
rosserieoberflachen dieser Fahrzeuge werden als
Werbetrager (2) verwendet. Auf diesem Werbetra-
ger (2) wird ein reversibles Informationselement (3).
welches als Farbschicht (4) und/oder Folie (5) aus-
gebildet ist, angebracht. Dieses Informationselement
(3) dient zum Beispiel als Werbung oder als Be-
kanntmachung.

Als Informationselement (3) kénnen Farbschich-
ten (4) und/oder Folien (5) verwendet werden, wo-
bei die Folie (5) entweder durch Klebstoff, Adhasi-
on, Magnetismus oder durch elektrostatische Krafte
auf dem Werbetrager aufgebracht ist. Auch die
Farbschicht (4) ist reversibel ausgebildet, das
heisst, sie ist durch ein Ldsungsmittel entfernbar
oder wie eine Folie abziehbar oder wegrubbelbar.
Die urspriingliche Farbschicht (6) des Werbetra-
gers, welche nur durch mechanische oder chemi-
sche Mittel entfernbar ist, kann zum Beispiel als
Hintergrundfarbe oder als Kontrast in das Informati-
onselement (3) miteinbezogen werden. Je nach Ge-
staltung der Werbung ist es deshalb moglich, aber
nicht zwingend. dass alle drei Komponenten, das
heisst entfernbare, teilweise entfernbare oder nicht
entfernbare Farbschichten (4), (6) und/oder Folie (5)
sowohl miteinander kombiniert als auch einzeln zur
Anwendung kommen kénnen.

Der Vorteil der reversiblen Anbringung des Infor-
mationselements (3) liegt darin, dass die darunter
liegende Oberflache nicht verdndert wird, sodass
die urspringliche Form nach dem Entfernen der
aufgebrachten Information (3) wieder unverandert
zum Vorschein kommt.

Die bisherigen Moglichkeiten, eine Werbung auf
einer Fahrzeugkarosserie anzubringen, bestand in
der Verwendung von nur mechanisch oder che-
misch entfernbarer Farbschicht. Der Nachteil dieser
Mdglichkeit besteht darin, dass geliehene oder ge-
leaste Objekte nur mit grossem finanziellem und
zeitlichem Aufwand als Werbe- oder Informationsfla-
che verwendet werden konnten, da die Information
bei der Rlckgabe des Objektes (berspritzt werden
musste. Die dabei entstehenden Kosten und Risi-
ken der Oberflachenverdnderung standen meist
nicht im Verhéltnis zum Ertrag.

Ein weiterer Vorteil besteht darin, dass die Wer-
bung resp. das Informationselement (3) jederzeit mit
geringem Aufwand veréndert, neu gestaltet oder
entfernt werden kann. Wichtig ist dabei, dass sich
die Werbeeinrichtung (1), wie zum Beispiel das Au-
tomobil, ohne grossen Aufwand wieder in den Ur-
sprungszustand zurtckflhren lasst.

Die Entfernbarkeit der Werbung resp. Informati-
onselement (3) eroffnet auch die Mdglichkeit einer
Fahrzeugwerbung, zum Beispiel von Taxis. Insbe-
sondere deshalb, weil die Taxifahrzeuge meist nach
einer geringen Dauer, bedingt durch die hohen
Laufleistungen, an die Leasingfirma zurlickgegeben
werden missen. Bei der Rluckgabe muss das Fahr-
zeug in die urspriingliche Farbe zuriickgefihrt wer-
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den, was mit dem herkdmmiichen System, d.h. Um-
spritzen in die Originalfarbeschicht (6), mit grossem
Aufwand verbunden ist. Mit der Verwendung von
entfernbarer Farbschicht (4) und/oder Folie (5) ist
das Rdckfdhren in den Originalzustand einfach zu
l6sen. Seibstverstandlich spricht nichts dagegen,
auch die nicht entfernbare Originalfarbschicht (6) in
die Werbung miteinzubeziehen, so zum Beispiel als
weisse Hintergrundfarbe oder als Kontrast zur Folie
(5) etc. Als weitere Neuerung kénnen mit der Ver-
wendung von entfernbarer Farbschicht (4) und/oder
Folie (5) auch Scheiben und Autbauten etc. mit in
die Werbung aufgenommen werden.

Fig. 1 bis 3 zeigen in perspektivischer Darstel-
lung ein Taxi als Werbeeinrichtung (1).

Das Taxi geméass Fig. 1 dient als Werbeeinrich-
tung (1). Die Karosserieoberflache stellt den Werbe-
trager (2) dar. Der Schriftzug «smarties» und die
ovalen Punkte stellen das reversible Informations-
element (3) dar. Die Grundfarbe des Taxis stellt die
nur durch mechanische oder chemische Mittel ent-
fernbare Farbschicht (6) dar. Der Schriftzug «smar-
ties» ist eine wieder entfernbare Folie (5), die ova-
len Punkte eine wieder entfernbare Farbschicht (4).

Das Taxi gemass Fig. 2 dient als Werbeeinrich-
tung (1). Die Karosserieoberflache stellt den Werbe-
trager (2) dar. Der Schriftzug «Coca Cola» und die
runde Grafik beinhaltende Folie (5) auf der Front-
haube das reversible Informationselement (3) dar.
Die Grundfarbe des Taxis stellt die nur durch me-
chanische oder chemische Mittel entfernbare Farb-
schicht (6) dar. Der Schriftzug «Coca Cola» und die
runde Grafik auf der Fronthaube sind eine wieder
entfernbare Folie (5).

Das Taxi gemass Fig. 3 dient als Werbeeinrich-
tung (1). Die Karosserieoberflache stellt den Werbe-
trager (2) dar. Der Schriftzug «Coca Cola» und die
sich Uber die ganze Fronthaube bis zur den Rad-
laufen, der Stossstange und der Frontscheibe er-
streckende Grafik beinhaltende Folie (5), das rever-
sible Informationselement (3) dar. Die Folie (5) wur-
de reversibel Uber das ganze Fahrzeug angebracht.
Die Grundfarbe, das heisst die nur mit mechani-
schen oder chemischen Mittein entternbare Farb-
schicht (6) des Taxis ist nicht mehr sichtbar.

Patentanspriche

1. Werbeeinrichtung (1), welche einen Werbetra-
ger (2) aufweist, dadurch gekennzeichnet, dass auf
der Oberflache des Werbetragers ein teil- bis ganz-
flachiges Informationselement (3) reversibel aufge-
bracht ist.

2. Werbeeinrichtung (1) geméss Anspruch 1, da-
durch gekennzeichnet, dass der Werbetrager (2) als
ebene oder unebene Flache ausgebildet ist.

3. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 1, da-
durch gekennzeichnet, dass der Werbetrager (2) als
Karosserieoberflache von Fahrzeugen, wie Taxi,
Lastwagen, Busse, Cars, Boote, Flugzeuge oder
Anhanger ausgebildet ist.

4. Werbeeinrichtung (1) geméiss einem der An-
spriche 1 bis 3, dadurch gekennzeichnet, dass das
Informationselement (3) als Farbschicht (4) und/
oder Folie (5) ausgebildet ist.
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5. Werbeeinrichtung (1) gemass Anspruch 4, da-
durch gekennzeichnet, dass die Folie (5) entweder
durch Klebstoff, Adhasion, Magnetismus oder durch
elektrostatische Kréafte auf dem Werbetrager (2) auf-
gebracht ist. 5

6. Werbeeinrichtung (1) geméass Anspruch 4, da-
durch gekennzeichnet, dass das durch die Farb-
schicht (4) gebildete Informationselement (3) durch
ein Losungsmittel entfernbar ist, oder sich wie eine
Folie abziehen lasst, oder durch Rubbeln entfernbar 10
ist.

7. Werbeeinrichtung (1) gemdss einem der An-
spriiche 4 bis 6, dadurch gekennzeichnet, dass die
Oberflache des Werbetragers (2) eine Farbschicht
(6) aufweist. welche nur durch mechanische oder 15
chemische Mittel entfernbar ist.
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