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一种基于区块链和大数据的数字化营销方

法，本发明涉及广告技术领域，实现所述方法的

具体步骤如下：步骤一、确立商品信息、商品二维

码和二进制代码三者之间一一映射的三角关系；

步骤二、建立中心化的商品信息、发券的时间区

间和发券的三角函数管理方式；步骤三、在客户

端，手机扫描商品二维码，商品信息放入第一区

块链的主区块中，计算商品信息的哈希值，手机

扫描的位置信息和时间信息，放入第一区块链的

附区块中；步骤四、在服务器端，完成客户端用户

的注册，将商品信息、发券的时间区间，与手机扫

描的商品二维码、位置信息和时间信息进行比

对，符合发券条件的，将客户端用户与对应的券

的数值Q放入区块中，上链到第二区块链中。
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1.一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，其特征在于：实现所述方法的具体步

骤如下：

步骤一、建立数字化营销的逻辑基础，是确立商品信息、商品二维码和二进制代码三者

之间一一映射的三角关系，具体为：商品信息与商品二维码一一映射，商品信息与二进制代

码一一映射，商品二维码与二进制代码一一映射；

序列化是将商品信息或者商品二维码转换成二进制字节流的过程，序列化过程选择若

干种编程语言之一来实现，在信息传输环节，跨越不同编程语言、不同软件平台；

反序列化就是将二进制字节流转换成商品信息或者商品二维码的过程，反序列化过程

选择多种编程语言来实现；

商品信息经过序列化转换为二进制字节流，二进制字节流经过反序列化转换为商品信

息，在序列化和反序列化这一可逆过程中，商品信息与二进制字节流是一一映射的关系；

商品二维码经过序列化转换为二进制字节流，二进制字节流经过反序列化转换为商品

二维码，在序列化和反序列化这一可逆过程中，商品二维码与二进制字节流是一一映射的

关系；

商品二维码与二进制代码之间，用黑白相间的图形，与“0”和“1”实现一一对应，商品信

息与商品二维码一一映射；将商品信息采用编码方式转换成“0”、“1”比特流，商品信息转换

成“0”和“1”比特流采用以下三种编码方式之一，第一种编码方式，采用跨平台的Unicode编

码，第二种编码方式，采用ASCII编码，第三种编码方式，采用GB2312  编码；

步骤二、建立中心化的商品信息、发券的时间区间和发券的三角函数管理方式，发券的

时间区间采用递减的函数，发券的三角函数随时间波动，且三角函数的瞬时值是正数；发券

的时间区间满足以下函数关系：

V=S－△s

V表示时间的净值，V≥0处于有效期内，反之0＞V处于无效期内，S表示时间的总值，S为

正数，△s表示时间的增量，且为正数；

步骤三、在客户端，第一区块链的区块包括主区块和附区块，手机扫描商品二维码，商

品信息放入第一区块链的主区块中，计算商品信息的哈希值，手机扫描的位置信息和时间

信息，放入第一区块链的附区块中，不计算位置信息和时间信息的哈希值，以扫描商品二维

码时间顺序来链接区块；

步骤四、在服务器端，完成客户端用户的注册，将商品信息、发券的时间区间，与手机扫

描的商品二维码、位置信息和时间信息进行比对，符合发券条件的，客户端用户与对应的券

的数值Q采用一一映射的方式，将客户端用户与对应的券的数值Q放入区块中，上链到第二

区块链中，客户端用户能够使用或者转让第二区块链券的数值Q；

在步骤二中，券的数值满足以下函数关系：

Q=Asin(2πft)+k
Q表示券的数值，且为正整数，A表示券的数值的变化幅值，2π表示一个完整的变化周

期，f表示变化的频率，t表示时间，K表示常量；

在步骤四将商品信息、发券的时间区间，与手机扫描的商品二维码、位置信息和时间信

息进行比对之前，在步骤三中手机扫描商品二维码的同时采集场景照片，根据所述场景照

片识别用户扫描的商品二维码是否为分享的商品二维码图片，当识别结果为是时，在步骤
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四中不对手机扫描的位置信息进行比对。

2.根据权利要求1所述的一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，其特征在于：在

步骤三中，在客户端，手机扫描商品二维码的方式包括：微信和钉钉，客户端扫描商品二维

码采用去中心化的方式。

3.根据权利要求1所述的一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，其特征在于：在

步骤四中，启动发券的三角函数的条件是：

N*M=1

*表示相乘，N=1表示客户端扫描手机的位置信息处于预销售区域信息内，M=1表示客户

端扫描手机的时间信息在发券的时间区间内。
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一种基于区块链和大数据的数字化营销方法

技术领域

[0001] 本发明涉及广告技术领域，具体为一种基于区块链和大数据的数字化营销方法。

背景技术

[0002] 在电子商务高度发展的时代里，大数据具有多元属性，大数据的量大，大数据的有

效信息含量低，对大数据的有效开发，是行业的难题。在商品营销环节，区域内的大数据不

能很好地开发和运用；在商品销售环节，虽然对销售商和商品采用了区域管理，一个区域销

售商只能在规定的区域内销售商品，但是区域销售商进行跨区域销售商品，也不能很好地

监管；商品信息的溯源，虽然一直是客户很关心的事情，但是查询商品信息溯源的方式很少

且很单一；随着各种电子商务平台的建立，客户的总体数量处于一个稳定的状态，虽然加大

了营销推广的广告费用，但是推广的速度慢、区域小、数据少、效率低、成本贵等；将客户引

流到一个具体的电子商务平台，是一件非常关键的事，也是一件很难的事。

发明内容

[0003] 针对以上问题，至少解决其中的一个问题，本发明的目的在于建立商品信息、商品

二维码和二进制代码三者一一映射的三角关系，采用客户扫描商品二维码的方式，实现客

户的引流，客户查看商品信息，提供一种基于区块链和大数据的数字化营销方法。

[0004] 实现本发明目的的技术解决方案为：

[0005] 一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，实现所述方法的具体步骤如下：

[0006] 步骤一、建立数字化营销的逻辑基础，是确立商品信息、商品二维码和二进制代码

三者之间一一映射的三角关系，具体为：商品信息与商品二维码一一映射，商品信息与二进

制代码一一映射，商品二维码与二进制代码一一映射；需要说明的是，b表示渠道中的零售

商Business，C表示消费者Consumer，在数字化营销过程中，渠道中的零售商b和消费者C的

大数据，是数字化营销的关键，用商品信息将渠道中的零售商b和消费者C关联起来，渠道中

的零售商b和消费者C互动，渠道中的零售商b获得消费者C产生的高价值信息，确立商品信

息、商品二维码和二进制代码三者之间一一映射的三角关系，作为数字化营销的数据逻辑

基础；序列化是将商品信息或者商品二维码转换成二进制字节流的过程，序列化过程选择

多种编程语言来实现，在信息传输环节，跨越不同编程语言、不同软件平台，能够保证二进

制字节流的唯一性和准确性，具有通用属性；反序列化就是将二进制字节流转换成商品信

息或者商品二维码的过程，反序列化过程选择多种编程语言来实现；商品信息经过序列化

转换为二进制字节流，二进制字节流经过反序列化转换为商品信息，在序列化和反序列化

这一可逆过程中，商品信息与二进制字节流是一一映射的关系；商品二维码经过序列化转

换为二进制字节流，二进制字节流经过反序列化转换为商品二维码，在序列化和反序列化

这一可逆过程中，商品二维码与二进制字节流是一一映射的关系；商品二维码与二进制代

码之间，用黑白相间的图形，与“0”和“1”实现一一对应，实现了商品信息与商品二维码一一

映射，进而实现了商品信息、商品二维码和二进制代码三者之间的一一映射的三角关系，建
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立大数据的内部逻辑关系，给商品的进行区域化的营销管理，预防销售商跨区域销售，把客

户引流到具体的电子商务平台，延伸了商品信息的传输方式和表现形式；

[0007] 步骤二、建立中心化的商品信息、发券的时间区间和发券的三角函数管理方式，发

券的时间区间采用递减的函数，发券的三角函数随时间波动，且三角函数的瞬时值是正数，

需要说明的是，券包括：代金券、消费券、定时打折券等等，发券的时间区间满足以下函数关

系：

[0008] V=S－△s

[0009] V表示时间的净值，V≥0处于有效期内，反之0＞V处于无效期内，S表示时间的总

值，S为正数，△s表示时间的增量，且为正数；

[0010] 券的数值满足以下函数关系：

[0011] Q=Asin(2πft)+k
[0012] Q表示券的数值，且为正整数，A表示券的数值的变化幅值，2π表示一个完整的变化

周期，f表示变化的频率，t表示时间，K表示常量；

[0013] 券的数值不能为负数，满足以下关系

[0014] Q=Asin(2πft)+k≥0；

[0015] 步骤三、在客户端，第一区块链的区块包括主区块和附区块，手机扫描商品二维

码，商品信息放入第一区块链的主区块中，计算商品信息的哈希值，手机扫描的位置信息和

时间信息，放入第一区块链的附区块中，不计算位置信息和时间信息的哈希值，以扫描商品

二维码时间顺序来链接区块；对区块中的商品信息采用私钥加密，将区块中的商品信息和

对应的哈希值上链到第一区块链，在第一区块链上对商品信息解密采用公钥解密，所述公

钥和所述私钥是配对的非对称加密；客户扫描商品二维码，提取扫描手机的位置信息和时

间信息，位置信息用于验证商品是否在预销售区域内；提取扫描手机的时间信息，用于验证

是否处于发券的时间区间内；需要说明的是，在客户端，手机扫描商品二维码的方式包括：

微信和钉钉；客户端扫描商品二维码采用去中心化的方式，且防止信息被篡改；

[0016] 步骤四、在服务器端，完成客户端用户的注册，将商品信息、发券的时间区间，与手

机扫描的商品二维码、位置信息和时间信息进行比对，符合发券条件的，将客户端用户与对

应的券的数值Q放入区块中，上链到第二区块链中，客户端用户能够使用或者转让第二区块

链券的数值Q；需要说明的是，在服务器端，对客户端用户的注册、商品信息、发券的时间区

间和发代金券的三角函数采用中心化的方式，通过客户扫描商品二维码进行新客户的引

流，通过发券的方式吸引客户多次消费，或者通过分享的方式吸引客户的朋友变成新的客

户；第一区块链上的商品信息起到凭证的作用，很难被篡改，提高数据的真实性；客户扫描

商品二维码，能够了解到的商品信息包括：原料来源信息、生产产地信息、生产时间信息、生

产厂家信息、预销售区域信息和商品的属性信息，启动发券的三角函数的条件是：

[0017] N*M=1

[0018] *表示相乘，N表示客户端扫描手机的位置信息是否处于预销售区域信息内，如果N

=1，那么客户端扫描手机的位置信息处于预销售区域信息内，如果N=0，那么客户端扫描手

机的位置信息不处于预销售区域信息内，M表示客户端扫描手机的时间信息是否在发券的

时间区间内，如果M=1，那么客户端扫描手机的时间信息在发券的时间区间内，如果M=0，那

么客户端扫描手机的时间信息不在发券的时间区间内；
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[0019] 由客户端扫描手机的时间信息，Asin(2πft)+k中时间t的值，服务器端的管理人员

通过管理账户，管理的内容包括：券的数值的变化幅值A、变化的频率f和常量K；将客户端用

户与对应的券的数值Q采用一一映射的方式，放入区块中，上链到第二区块链中，客户端用

户能够使用、转让第二区块链中券的数值Q。

[0020] 与现有技术相比，本发明的有益效果包括：

[0021] （1）、序列化是将商品信息或者商品二维码转换成二进制字节流的过程，序列化过

程选择若干种编程语言之一来实现，在信息传输环节，跨越不同编程语言、不同软件平台，

能够保证二进制字节流的唯一性和准确性，具有通用属性；商品二维码与二进制代码之间，

用黑白相间的图形，与“0”和“1”实现一一对应，实现了商品信息与商品二维码一一映射，进

而实现了商品信息、商品二维码和二进制代码三者之间的一一映射的三角关系，给商品的

进行区域化的销售管理，预防销售商跨区域销售，把客户引流到具体的电子商务平台，延伸

了商品信息的传输方式和表现形式；

[0022] （2）、发券的时间区间采用递减的函数，有利于利用互联网的时间，发券的三角函

数随时间波动，增大变化的频率f，提高券的数值Q的随机性；

[0023] （3）、第一区块链使得商品信息具有不可篡改性，客户端用户与对应的券的数值Q

采用一一映射的方式，放入区块中，上链到第二区块链中，使得客户端用户与对应的券的数

值Q具有不可篡改性。

附图说明

[0024] 为了更清楚地说明本发明实施例中的技术方案，下面将对实施例描述中所需要使

用的附图作简单地介绍，显而易见地，下面描述中的附图仅仅是本发明的一些实施例，对于

本领域普通技术人员来讲，在不付出创造性劳动的前提下，还可以根据这些附图获得其他

的附图。

[0025] 图1是一种基于区块链和大数据的数字化营销方法的流程示意图；

[0026] 图2是一种基于区块链和大数据的数字化营销方法的第一区块链上区块的数据结

构的单位元示意图。

具体实施方式

[0027] 为使本发明实施例的目的、技术方案和优点更加清楚，下面将结合附图，对本发明

实施例中的技术方案进行清楚、完整的描述。显然，所描述的实施例是本发明的一部分实施

例，而不是全部的实施例。

[0028] 因此，以下对本发明的实施例的详细描述并非旨在限制要求保护的本发明的范

围，而是仅仅表示本发明的部分实施例。基于本发明中的实施例，本领域普通技术人员在没

有做出创造性劳动前提下所获得的所有其他实施例，都属于本发明保护的范围。

[0029] 需要说明的是，在不冲突的情况下，本发明中的实施例及实施例中的特征和技术

方案可以相互组合。

[0030] 应注意到：相似的标号和字母在下面的附图中表示类似项，因此，一旦某一项在一

个附图中被定义，则在随后的附图中不需要对其进行进一步定义和解释。

[0031] 下面结合实施例对本发明作进一步详细描述。
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[0032] 实施例：

[0033] 如图1至图2所示，本发明提供了一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，所

述方法的具体步骤如下：

[0034] 一种基于区块链和大数据的数字化营销方法，其特征在于：实现所述方法的具体

步骤如下：

[0035] 步骤一、建立数字化营销的逻辑基础，是确立商品信息、商品二维码和二进制代码

三者之间一一映射的三角关系，具体为：商品信息与商品二维码一一映射，商品信息与二进

制代码一一映射，商品二维码与二进制代码一一映射；

[0036] 步骤二、建立中心化的商品信息、发券的时间区间和发券的三角函数管理方式，发

券的时间区间采用递减的函数，发券的三角函数随时间波动，且三角函数的瞬时值是正数；

[0037] 步骤三、在客户端，结合图2，第一区块链的区块包括主区块和附区块，手机扫描商

品二维码，商品信息放入第一区块链的主区块中，计算商品信息的哈希值，手机扫描的位置

信息和时间信息，放入第一区块链的附区块中，不计算位置信息和时间信息的哈希值，以扫

描商品二维码时间顺序来链接区块；

[0038] 步骤四、在服务器端，完成客户端用户的注册，将商品信息、发券的时间区间，与手

机扫描的商品二维码、位置信息和时间信息进行比对，符合发券条件的，将客户端用户与对

应的券的数值Q放入区块中，上链到第二区块链中，客户端用户能够使用或者转让第二区块

链券的数值Q。

[0039] 其中，步骤一,  建立数字化营销的逻辑基础，是确立商品信息、商品二维码和二进

制代码三者之间一一映射的三角关系，具体为：商品信息与商品二维码一一映射，商品信息

与二进制代码一一映射，商品二维码与二进制代码一一映射。

[0040] 进一步地，其中，在步骤一中，商品信息包括：原料来源信息、生产产地信息、生产

时间信息、生产厂家信息、预销售区域信息和商品的属性信息，将商品信息采用编码方式转

换成“0”和“1”比特流，商品信息转换成“0”和“1”比特流采用以下三种编码方式之一，第一

种编码方式，采用跨平台的Unicode编码，Unicode编码将每个中文或者英文字符分配一个

唯一的数字编码，这些数字编码用二进制表示，即 “0”和“1”  的组合，需要说明的是，

Unicode编码又叫统一码，Unicode编码包括字符集和编码方案，Unicode编码能够跨越软件

平台和语言的种类，并且能够保证字符的唯一性和准确性，具有通用属性，保证了商品信息

能够跨越软件平台和语言的种类，对于我们商品的出口或者内销，这是一个优选的方式，提

高了信息衔接的效率；第二种编码方式，采用ASCII编码，ASCII  编码将每个英文字符分配

一个  7  位的二进制数字，需要说明的是，ASCII编码是基于拉丁字母的一套电脑编码系统，

只能对英文字符进行编码，对于我们商品的出口，对商品信息的编码，这是一个选择方式；

第三种编码方式，采用GB2312  编码，GB2312  编码编码将每个中文字符分配一个唯一的数

字编码，这些数字编码用二进制表示，即 “0”和“1”  的组合，需要说明的是，GB2312  编码是

一种为汉字分配编码的标准，它由中华人民共和国国家标准总局制定，GB2312编码包括：一

级汉字编码和二级汉字编码，对于我们商品的内销或者出口到懂汉语的国家，对商品信息

的编码，这是一个选择方式；二维码是用某种特定的几何图形按一定规律在平面（二维方向

上）分布的、黑白相间的、记录数据符号信息的图形，将商品信息转换成“0”和“1”比特流后，

采用二维码生成商品信息的商品二维码，商品二维码与商品信息形成一一对应的映射关
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系。

[0041] 为了更好的实现本发明的目的，步骤二：建立中心化的商品信息、发券的时间区间

和发券的三角函数管理方式，发券的时间区间采用递减的函数，发券的三角函数随时间波

动，且三角函数的瞬时值是正数，需要说明的是，券包括：代金券、消费券、定时打折券等等，

发券的时间区间满足以下函数关系：

[0042] V=S－△s

[0043] V表示时间的净值，V≥0处于有效期内，反之，0＞V处于无效期内，S表示时间的总

值，S为正数，△s表示时间的增量，且为正数；

[0044] 需要说明的是，以具体的时间为例，券的起始时间是2022年10月01日0时0分0秒，

券的终止时间是2022年10月10日23时59分59秒，时间的总值S=10，过去的时间处于0到24小

时之间，时间的增量△s=1，时间的净值V=9，以此类推，当时间处于2022年10月10日0时0分0

秒与2022年10月10日23时59分59秒之间，时间的净值V=0，时间的净值V处于有效值区间，当

时间处于2022年10月11日0时0分0秒，时间的净值V=‑1，时间的净值V处于无效值区间；

[0045] 券的数值满足以下函数关系：

[0046] Q=Asin(2πft)+k
[0047] Q表示券的数值，且为正整数，A表示券的数值的变化幅值，2π表示一个完整的变化

周期，f表示变化的频率，t表示时间，K表示常量；

[0048] 券的数值不能为负数，满足以下关系

[0049] Q=Asin(2πft)+k≥0

[0050] 需要说明的是，通过常量K的调整使Asin(2πft)+k≥0，通过券的数值的变化幅值A

调整，使Asin(2πft)+k的变化幅度处于自由调节状态，比如，当券的数值Q为具体的金额时，

将金额控制在100≥Q≥0时，满足100≥Asin(2πft)+k≥0，幅度的调整以此类推；当Q为折扣

率时，将折扣的范围控制在0.8≥Q≥0.2，满足0.8≥Asin(2πft)+k≥0.2，折扣的范围控制

以此类推；变化的频率f控制变化的频率，时间t用于确定瞬时值，比如Asin(2πft)+k是24小

时为一个完整的变化周期，在时间刻度上，6点达到最大值，18点达到最小值，变化的频率f

的调整以此类推。

[0051] 为了更好的实现本发明的目的，步骤三：在客户端，第一区块链的区块包括主区块

和附区块，手机扫描商品二维码，商品信息放入第一区块链的主区块中，计算商品信息的哈

希值，手机扫描的位置信息和时间信息，放入第一区块链的附区块中，不计算位置信息和时

间信息的哈希值，以扫描商品二维码时间顺序来链接区块；对区块中的商品信息采用私钥

加密，将区块中的商品信息和对应的哈希值上链到第一区块链，在第一区块链上对商品信

息解密采用公钥解密，所述公钥和所述私钥是配对的非对称加密；客户扫描商品二维码，提

取扫描手机的位置信息和时间信息，位置信息用于验证商品是否在预销售区域内，需要说

明的是，客户扫描商品二维码是直接的方式，用于验证商品是否在预销售区域内，客户分享

商品二维码图片，采用识别的方式是间接的方式，不用于验证商品是否在预销售区域内，容

许客户分享商品二维码图片，采用扫描的方式，达到客户扫描商品二维码是直接的方式，解

决的方法是，在扫描的同时，采集场景照片，进行识别，排除这种干扰因素；提取扫描手机的

时间信息，用于验证是否处于发券的时间区间内；需要说明的是，在客户端，手机扫描商品

二维码的方式包括：微信和钉钉；客户端扫描商品二维码采用去中心化的方式，且防止信息
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被篡改。

[0052] 为了更好的实现本发明的目的，步骤四：在服务器端，完成客户端用户的注册，将

商品信息、发券的时间区间，与手机扫描的商品二维码、位置信息和时间信息进行比对，符

合发券条件的，将客户端用户与对应的券的数值Q放入区块中，上链到第二区块链中，客户

端用户能够使用或者转让第二区块链券的数值Q；需要说明的是，在服务器端，对客户端用

户的注册、商品信息、发券的时间区间和发代金券的三角函数采用中心化的方式，通过客户

扫描商品二维码进行新客户的引流，通过发券的方式吸引客户多次消费，或者通过分享的

方式吸引客户的朋友变成新的客户；第一区块链上的商品信息起到凭证的作用，很难被篡

改，提高数据的真实性；客户扫描商品二维码，能够了解到的商品信息包括：原料来源信息、

生产产地信息、生产时间信息、生产厂家信息、预销售区域信息和商品的属性信息，启动发

券的三角函数的条件是：

[0053] N*M=1

[0054] *表示相乘，N表示客户端扫描手机的位置信息是否处于预销售区域信息内，如果N

=1，那么客户端扫描手机的位置信息处于预销售区域信息内，如果N=0，那么客户端扫描手

机的位置信息不处于预销售区域信息内，M表示客户端扫描手机的时间信息是否在发券的

时间区间内，如果M=1，那么客户端扫描手机的时间信息在发券的时间区间内，如果M=0，那

么客户端扫描手机的时间信息不在发券的时间区间内；

[0055] 当N=1，M=1时，N*M=1满足启动发券的三角函数的条件；

[0056] 当N=0，M=1时，N*M=0不满足启动发券的三角函数的条件；

[0057] 当N=0，M=0时，N*M=0不满足启动发券的三角函数的条件；

[0058] 当N=1，M=0时，N*M=0不满足启动发券的三角函数的条件；

[0059] 由客户端扫描手机的时间信息，Asin(2πft)+k中时间t的值，服务器端的管理人员

通过管理账户，管理的内容包括：券的数值的变化幅值A、变化的频率f和常量K；将客户端用

户与对应的券的数值Q采用一一映射的方式，放入区块中，上链到第二区块链中，客户端用

户能够使用、转让第二区块链中券的数值Q。

[0060] 以上实施例仅用以说明本发明而并非限制本发明所描述的技术方案，尽管本说明

书参照上述的各个实施例对本发明已进行了详细的说明，但本发明不局限于上述具体实施

方式，因此任何对本发明进行修改或等同替换；而一切不脱离发明的精神和范围的技术方

案及其改进，其均涵盖在本发明的权利要求范围当中。

说　明　书 6/6 页

9

CN 116051181 B

9



图 1

说　明　书　附　图 1/2 页

10

CN 116051181 B

10



图 2
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