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Télématique ou Télé-prospection, du commerce extérieur financiérement garanti.

2. Situation du secteur d'appartenance du procédé : c'est
un procédé de combinaison de linformatique statique- de fi-
chiers « producteurs, consommateurs, produits » & la télécom-
munication - informatique (télématique dynamique) et & des
services offerts par des groupes d’assurance, permettant, par
combinaison au « marketing » I'obtention de résultats pragmati-
quement concrets optimisés et optimisant les résultats de
vente ou d’achat du commerce ou du commerce extérieur des
entreprises ou des nations.

b. Traits particuliers du procédé : le procédé GLAY porte
sur une forme nouvelle d'utilisation de services existants {modi-
fiables, modifiés, ou en cours de progrés), — transmission de
données instantanées par télé-informatique qui permettent a
partir d'une classification (code international de producteur,
consommateur, produits) de faire des « offres ou appels d'of-
fres » en masse — le tout, guidé par la science « marketing »
permettant par [lintermédiaire de groupes financiers (assu-
rance-non limitatif) de garantir, sans risque, des quotas d'é-
changes, d'achats, ou de ventes, aux utilisateurs du procédé,
quils soient, des entreprises ou des nations (non limitatif).

¢ Principales applications : le procédé permet, entre autres,
I'échange dinformations internationales ou nationales, la statis-
tigue dfinformations économiques, sociales, commerciales
« productrices ou consommatrices », et permet en outre, la
prospection systématique de « I'échange international » (com-
merce extérieur, import-export) (non limitatif) qu'il s'agisse de
{non limitatif) concepts, ou services techniques, technologiques
ou commerciaux, de marchandises, de matériels ou matériaux,
de tous les secteurs actifs {non limitatif) industriels, commer-
ciaux, agricoles, mobiliers ou immobiliers, francais ou étrangers.
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—DESCRIPTION DU PROCEDE-
A)TITRE :
«TELEMATIQUE» ou «’I)‘ELE-PROSPECTION» pour le Commerce extérieur financiérement
garanti. '
B) SECTEUR D’APPARTENANCE du Procédé .
(non limitatif) il concerne les moyens de développement pragmatique du commerce des

nations faisant appel au Procédé - il en est fait ci-dessous une description générale, puis en

dernier chapitre (G) de cette description, un exemple d’apphcatlon concret relatif 4 la mise
en application 4 ’échelon Francais.

C) Etat des connaissances concernant le domaine. :

Le Commerce extérieur des nations est développé par chacune d’elles suivant des méthodes
laissées, la plupart du temps, 2 la libre appréciation de chacune d’elles et de leurs entreprises.
Il existe des répertoires de Productenrs, de Consommateurs Des centres spécialisés centralisent
Pinformation concernant des créneaux définis tels que, en France, cités 3 titre d’exemple -
PINSEE, le CFCE... Pour d’autres pays, d’autres organismes. Il existe aussi des groupes d’assu-
rance offrant des services particuliers tels que «Contrat de pertes d’exploitation, contrat de
prospection». Il existe aussi des organisations informatiques et des moyens de Télé-commu-
nication pour la ventilation «en Masse» des Informations Informatisées : «Télé-system» ou
transmission satellisée - jusqu'a présent, rien n’ést fait, pour assurer une liaison de ces en-
sembles dans le but d’offrir un «service» complet aux Nations et & leurs entreprises désireuses,

condltlons

D) BUT DU PROCEDE

vendre mieux, plus, aux meilleures conditions et (ou) d’acheter, mieux, autant, moins cher
& qualités égales. Ceci grice au maniement pragmatique de la connaissanice de ’information
de Base possible & synthétiser sous forme de données «Economico-Sociales» Internationales.

E) LES MOYENS DES RESULTATS, PRINCIPES GENERAUX du PROCEDE,

Le contexte «économico-socialy de ’homme dans la société de consommation ou «Poffre
et la demande» des éléments «productibles ou consommables» sont largement définis par
les ¢léments suivants : <PRODUIRE, VENDRE, ACHETER». Chaque Nation sait, ou peut
savoir : QUI PRODUIT, VEND, ACHETE, ou CONSOMME QUOI - donc le «QUf[» est un
(Producteur/Consommateur) le «QUOI» est un «Produit, - produit ou consomméy-. Le «QU»
définit le lieu du «Producteur ou du Consommateur». Des codes Informatiques et des Fichiers
s’y rapportant existent en Pétat (possible 4 améliorer). Tous producteurs sont aussi des consom-
mateurs, il est donc possible d’établir un cede Informatique International de Juxtaposition
a partir d’un code de produit (ex. : tarif des douanes en cours d’internationalisation) et,
4 partir des codes dérivés, définissant «Producteurs et Consommateurs». On obtient ainsi
la définition statique des «QUI, OU, QUOI» soit, la définition statique géographique «écono-
mico-sociale» de «QUI, OU, Produit QUOI» donc de «QUI, CU CONSOMME QUOI». Soit,

l plus clairement énoncé, suivant I'hétique de Commerce In‘tcmatmnal «QUI PRODUIT QUOI,

soit d’acheter mieux, autant, moins cher, ou désireuses, de vendre mieux, plus, aux meilleures

C’est justement, entre-autres possibilités de permettre aux nations et 2 leurs entreprises de

-4

LOU» «QUL VEND QUOI, OU», QUI CONSOMME QUOI, OU,
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Ceci est un immense fichier statique «Morcelé ou Morcelable», par Nation, par créneaux de
Production, par créneaux de consommation, sur lequel il devient possible de lancer, par Tél¢é-
communication informalisée (Informatique satellisée - ou Télé-communication) des «offres
de services» ou des «appels d’offresy en «Masse» quantitatives et qualitatives.

Fonction des «Masses QUI» sollicitées, il est possible de garantir des quotas de «QUOI-PRO-
DUITS» et réciproquement - il devient donc possbile d’assurer les «risques minimumsy finan-
ciérement par des assurances appropriées, telles «Assurance Prospection» ou «Assurances de
Pertes d’exploitations» (non limitatif).

F) POSSIBILITES D’APPLICATIONS

Toutes entreprises ou nations désireuses d’améliorer leurs Commerces Extérieuss d’une fagcon
«pragmatiguement garantie financiérementy utilisera utilement ce procédé. Les nations et les
entreprises y trouveront également 'intérét de Vstatistiques fines «Economico-productives ou
consommatrices» descendant jusqu’au détail que représente I'information de base, rattachée
4 Ia cellule de base «Entreprise».

G) EXEMPLE CONCRET D’APPLICATION POUR LA NATION FRAN CAISE

Ce procédé peut &ire mis en application par Pintermédiaire d°un centre, service d’Etat ou so-
ciéié d’économic mixte. Il Prospecie les marchés indusiriels et commercizux internationaux
d’unc fagon ultra-moderne, méthodique, pragmatique et informatiguement organisée, ;iour
mieux obtenir le développement mécanique et constant des carnets de commandes export
des PME |/ PMI adhérentes. 11 agit soit en temps gpe commissionnaire rémuneré ou réalise
directement les exportations en couvrant financidrement ses clientes. C’est un chercher puis
un distributeur de marchés. Son dme recéle le sens profond des affaires et une réflexion.
commercizle intelligente instantanément renouvelée, prolongée et décuplée par la rapidité
ei la puissance des choix informatiques. Cest un étre parfzitement miécanique, pourvu d’une
intelligence de mémoire, de tri, d’analyse, qui sait dégager les synthéses rentables et direc-
tement profitables qu’il prend, sous forme de données amalytiques, au CFCE, & IINSEE,
aux douanes, au Gouvernement. Les actions de prospection qu’il entreprend sont couvertes
par la Compagnie Francaise des Assurances pour le Commerce Extéricur (COFACE). 1! agit
commercialement en vertu des régles dans ses engagements contractuels avec les personnes
morales extérieures quelque soif leur nationalité. Il est pburvu pour la France, d’une utilité
4 double sens puisqu’il peut, soit mieux vendre, soit micux acheter. Enfin, suivant accords
gouvernementaux, il travaille paraliclement a se relier, & terme, avec d’autres cenires du méme
type, mais étrangers, créant ainsi un code international de produits et d’activités, qui, & Pan
2.000,.sera la base des données d’échanges commerciaux internationaux puisque, & cette-
époque, grice 4 la mini-informatique, il pourra instantanément communiquer & tout chef
d’entreprise - et ce pour le globe - : QUI - Fabrique QUOI - QU / QUI vend QUOI - OU / QUI -
CONSOMME QUOI - OU. Ceci permettant & chacun d’eux de développer son carnet de com-
mandes d’une fagon mécanique et rapide.
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—«REVENDICATIONS» — !
(Sous réserves de-certificats d'additions) o i

Titre : TELEMATIQUE ou TELE-PROSPECTION pour le Commerce Extérieur financiérement
garanti.

Caractéristiques : ' I : N :

Permet I’augmentation rationnelle et systématique du ‘commerce ou du commerce extérieur
de Pentreprise ou de la Nation faisant appel au procédé. Cette augmentation étant caractérisée,
entre-autre, par la synthése concrétement applicable de 'informatique statique de fichiers
«Producteurs / Consommateurs», contacté par ‘Télé-communications informatiéues (Infor-
matique éventuellement transmissible par satellite) de masse pour «offres ou appels d’offres
i qualitatifs, quantitatifsy. Le tout guidé par la science «Marketing» et couvert financiérement
t; par la division du risque possible & assurer’ économiquement par des groupes financiers, ou
d’assurance, spécialisés ou non dans les domaines.

¢Fin de lécrit»
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