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et le positionnement de site web d’annonce publicitaire dans des outils et des répertoires de recherche, afin de le faire connaitre
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algorithme de positionnement de 1'indexation des annonces en fonction d'enchéres effectuées en temps réel sur des mots clés ou des
combinaisons de mots clés.
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Procédé de traitement de données en temps réel en vue d’effectuer une
indexation d’'une annonce dans des outils de recherche sur Internet

Domaine de linvention

La présente invention & pour objet un procédé de traitement de
données en temps réel en vu d'effectuer une indexation d'une annonce dans
des outils de recherche sur internet. La présente invention trouve des
applications particuliérement avantageuses, mais non exclusive dans le
domaine de la publicité interactive. '

Etat de la technique

Actuellement, dans TI'état de la technique, lindexation ou le
référencement d’une annonce publicitaire sur Vinterface web dans un outil de
recherche est réalisé par des sociétés intermédiaires. Ces sociétés
intermédiaires mettent en relation un annonceur avec une entreprise
d’hébergement de 'outil de recherche.

Un annonceur est ainsi obligé d'acheter des liens sponsorisés aux
différentes sociétés intermédiaires pour que son annonce puisse étre
référencée sur les interfaces des outils de recherche. Chaque lien sponsorisé
est vendu avec un lot de mots clés choisi au préalable par I'annonceur.

Lorsqu'un internaute lance une requéte avec I'un des mots clés du lot
dans 'outil de recherche, ce dernier transmet a l'interface de linternaute des
liens naturels représentant des pages Internet les plus pertinentes, extraites
a partir de plusieurs bases de données. Outre ces liens naturels, 'outil de
recherche a partir de ces mots clés transmet également, a l'interface de
linternaute, un ensemble de liens sponsorisés ou commerciaux. Ces liens
sponsorisés apparaissent en position préférentielle par rapport aux liens
naturels des pages internet pertinents.

Ces liens sponsorisés sont destinés a attirer [lattention des
internautes, a chaque fois que ces derniers utilisent un des mots clés de
I'annonceur dans l'outil de recherche correspondant. Les liens sponsorises
permettent aux annonceurs d'entrer en relation avec des internautes au
moment méme ou ils recherchent un produit ou un service.

Cependant, ce systéme d'indexation ou de référencement d'une

. annonce publicitaire tel que décrit présente de nombreux inconvénients. En
effet, le comportement de l'internaute qui est un annonceur de plus en plus
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volage et versatile provoque une reaction de concurrence entre les
annonceurs qui sont préts & payer le prix fort pour essayer de conserver
F'attention des internautes.

Les annonceurs veulent ainsi que leur annonce se situe a une bonne
position et ait une bonne visibilité par rapport aux autres annonces. Du fait de
cette concurrence, les sociétés intermédiaires vendent les bonnes positions
de chaque lien sponsorisé sous forme d’enchére. Cette enchére est
effectude sur chaque mot clé ou sur une combinaison de mots clés.

Un annonceur effectue alors une enchére sur chaque mot clé de son
lot de mots clés préalablement choisi. Cependant, I'annonceur n'a aucun
moyen de connaitre le résultat de I'enchére et n'a donc aucune assurance
d’'une bonne position de Findexation du lien sponsorisé acheté.

En outre, 'annonceur nétant pas en relation directe avec 'entreprise
hébergeur de I'outit de recherche, un temps de traitement est nécessaire a la
société intermédiaire pour transmettre et mettre a jour les enchéres dudit
annonceur. Ce temps de traitement peut durer au moins une semaine, ce qui
est relativement long pour des enchéres et pour la mise en jour des positions
des indexations des liens sponsorisés. .

L’annonceur n’a de ce fait aucun moyen de connaitre en temps réel
quelle est la valeur effective de I'enchére des mots clés. Il ne peut pas savoir
quelle est I'enchére optimale qui lui permettra de plager I& lien"sponsorisé
acheté en premiére position ou en position préférentielle.

En effet, un annonceur qui dépense un budget important pour acheter
en enchére un ou plusieurs mots clés aura une bonne indexation du lien
sponsoris¢, sans doute en premiére position. Cependant, I'annonceur ne
pourra pas vérifier s'il a fait une bonne affaire ou sil a acheté a perte. Par
exemple, si I'annonceur achéte un mot clés avec une enchere élevée par
rapport aux enchéres des autres annonceurs, il obtient la meilleure
indexation. Cependant, si les autres annonceurs n'ont soit pas fait
d’enchéres ou soit fait une enchére trés faible par rapport & Fenchére de
I'annonceur, alors I'annonceur a dépensé avec perte une somme colossale
pour cette indexation de son lien sponsorisé. [l pouvait obtenir cette
indexation avec un prix plus faible.

En outre, l'internaute a non seulement pour habitude de passer d’un
outil de recherche a un autre, mais il est également de plus en plus exigeant
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quant a ce que peut lui apporter cette annonce publicitaire. De ce fait,
chaque annonceur est obligé d’entrer en contact avec plusieurs sociétés
intermédiaires pour avoir de bonne indexation de leur annonce publicitaire
dans plusieurs outils de recherche. L’annonceur met un temps considérable
tant pour la gestion des annonces publicitaires que pour la gestion des
encheres dans chaque outil de recherche.

Exposé de l'invention

La présente invention a pour but de remédier aux différents problémes
exposés précédemment. Pour ce faire, l'invention propose un procédé de
traitement de données permettant de gérer simultanément et en temps réel
la position d'indexation d’'une ou de plusieurs annonces publicitaires dans
une ou plusieurs outils de recherche.

Un outil de recherche internet rassemble et organise une multitude
d'informations collectées sur internet. Ces informations sont ensuite mises a
la disposition des internautes du monde entier qui effectuent des recherches
en ligne. Un internaute peu tout simplement accéder & I'outil de recherche en
saisissant, dans un champ prévu a cet effet, une requéte de recherche. Les
résultats de la recherche apparaissent d'une part dans une premiére zone
dite organique ol les liens des sites sont soumis a des critéres de
pertinences et, d'autre part, dans une deuxieéme zone, sous la forme de liens
sponsorisés, oll les annonceurs peuvent investir dans des publicités.

L'invention permet de gérer, dans la deuxiéme zone, I'enregistrement
et le positionnement de site web d’annonce publicitaire dans des outils et des
répertoires de recherche, afin de le faire connaitre aux internautes, d'en
accroitre la visibilité et d'en augmenter ainsi le nombre de visiteurs.

Pour ce faire, I'invention comporte un algorithme de positionnement
de lindexation des annonces en fonction d’enchéres sur des mots clés ou
des combinaisons de mots clés.

Linvention propose pour cela une interface unique a chaque
annonceur afin de centraliser la création des mots clés oy combinaison de
mots clés et la gestion des différentes campagnes publicitaires entreprises
par un annonceur dans au moins un outil de recherche. Le fait de centraliser
ces différentes actions via le réseau internet permet a I'annonceur de réguler
en temps reel la position de l'indexation de son annonce ou d'un ensemble
d’annonces appartenant a la méme campagne.
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Cette interface permet a un annonceur, muni d'identifiants, d’accéder
a une base de donnée répertoriant un ensemble de données préalablement
saisies par I'annonceur lors d’une session de création de profil annonceur et
des mises a jour de ses données durant la gestion des différentes
campagnes d’annonces,

L'invention a pour but de positionner des annonces publicitaires dans
l'outil de recherche au bon moment et au bon endroit pour optimiser et
maximiser le rendement du nombre de conversion, par une transaction
commerciale réelle, d'une visualisation d'une annonce ou d’'un ensemble
d’annonces.

L'invention comporte un algorithme d’aide & la décision a annonceur.
Cet algorithme permet a I'annonceur d'augmenter ou de baisser la valeur
d’'une enchére de mots clés. Pour ce faire, l'algorithme analyse en temps réel
différents indices déterminés selon les comportements des internautes. Ces
aides a la décision, permettent aux annonceurs de faire face a des
contraintes budgétaires, dues a la logique de résuitat et de performance qui
leur est imposé par le comportement des internautes.

L'algorithme d’aide a la décision permet également a I'annonceur de
choisir différents types de stratégies. Une premiére stratégies permettant de
fidéliser un client sur un site commerciale, en analysant les performances de
chaque mot-clés en fonction du nombre de client potentiel, du nombre de
nouveau client, du nombre de clients récurent, et du taux de fidélité des
clients.

Une deuxiéme stratégie permettant de réaliser plus de vente en
analysant le nombre de vente de produit, l'origine de chaque vente, le
volume de vente de produit, le codt d’acquisition de chaque client et la
catégorie du produit vendu. Ceci permettant d’effectuer une hiérarchie des
produits qui présentent une plus grande sollicitation des clients par rapport
aux autres produits.

L'algorithme d’aide 2 la décision permet de récupérer le comportement
des internautes, a savoir la liste des mots clés recherchés par un client et le
changement de la visualisation de 'annonce par linternaute en vente réelle
dudit produit. Pour ce faire, I'algorithme de l'invention comporte des moyens
de recherche des signatures numérique de chaque client. Ces moyens de
recherche permettent & annonceur de suivre toutes les actions numériques
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effectuées par l'internaute client, durant sa visite sur le site qui fait I'objet
de l'annonce.

L'invention permet également a un annonceur d'établir simultanément
des campagnes d’annonces sur plusieurs outils de recherche et de les gérer
en temps réel, uniquement a partir d’'un ordinateur terminal connecté au web.

L’invention comporte une plateforme interface directement implantée
dans des serveurs d’applications. Ces serveurs d’applications permettent a
tous annonceurs de pouvoir accéder a |a plateforme interface de Iinvention
sans avoir a installer de logicielle sur son ordinateur.

L'invention permet ainsi de placer, avec certitude, une annonce ou un
ensemble d’annonces en téte des classements dans des outils de recherche,
selon les enchéres. L'invention est plus rapide et plus souple qu’une
indexation de liens sponsorisés, telle que mis en ceuvre dans I'état de la
technique. De méme, l'invention est en mesure de créer et de gérer en
temps réel l'indexation d’un ensemble d’annonces appartenant a4 une méme
campagne. Or, dans I'état de la technique cette indexation est effectuée en
temps différé par les différentes sociétés spécialisées.

L'invention permet a I'annonceur, du fait de son interface unique, de
créer et.de gérer une ou plusieurs annonces a tout moment, en méme temps
et dans un ou plusieurs outils de recherche. Ceci permettant un gain de
temps considérable a 'annonceur.

Avec T'invention, 'annonceur est mis au courant de chaque enchére
sur chaque mot clé ou combinaison de mots clés et sur chaque outil de
recherche. Ceci permet a I'annonceur de faire fluctuer ses enchéres en
temps réel ou planifiées de maniéres différées, selon les indices d’aide a la
décision. Ceci permettant d'optimiser et d'adapter l'indexation des différentes
annonces en fonction de I'augmentation ou de Ia diminution du nombre de
requétes de mots-clés demandées par les internautes.

L'invention permet a Fannonceur d'effectuer une planification
d’enchére selon une période, une date ou un horaire pour activer
automatiquement la régulation desdites enchéres.

Plus précisément I'invention a pour objet un procédé de traitement de
données numériques relatives a effectuer en temps réel une indexation d’au
moins une annonce dans des outils de recherche Internet, caractérisé en ce
qu’il comporte les étapes suivantes
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- ON Crée une campagne,

- on détermine une liste d'annonces d’au moins une campagne, cette
liste comportant au moins une annonce,

- on détermine, pour chaque annonce de Ia liste d'annonces, une liste
de mots clés,

- on détermine au moins une caractéristique d'attribution d’outil de
recherche,

- on détermine au moins un outil de recherche, dans une gamme
d'outils de recherche selon les différentes caractéristiques d’attribution
déterminées,

- on affecte la campagne a I'outil de recherche déterminé,

- on attribue a chaque mot clé de chaque annonce une valeur fixe,

- on détermine des indices d’aide a la décision,

- on détermine des stratégies d’enchéres en fonction des indices
d’aide a la décision,

- on effectue des enchéres sur chaque mot clé de chaque annonce en
fonction des stratégies d'enchéres, afin d'obtenir la meilleure indexation de
l'annonce du mot clé correspondant.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce qu'il
comporte les étapes suivantes :

- on enregistre les données de la campagne dans des bases de
données,

- on procéde a la publication de la campagne,

- on procéde a la conversion et a F'adaptation, pour chaque outil de
recherche, de la campagne,

- on pilote les bases de données des outils de recherche au moyen
d'interface de programmation d’applications, ‘

- on choaisit au moins un outil de recherche utilisé pour publier les
annonces,

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce qu'il
comporte les étapes suivantes :

- on détermine le nombre de campagnes a effectuer,

- on determine le nom de chaque campagne, le langage utilisé et la
cible géographique visée,

- on crée au moins une annonce pour chaque campagne
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- on choisit les mots clés utilisés pour chaque campagne,

- on attribue des valeurs de consignes maximales pour chaque mots
clés,

- on valide les valeurs de consignes saisies pour chaque outil de
recherche sélectionné.

- Oon augmente ou on diminue un curseur pour réguler une valeur
d’enchére des mots clés sélectionnés,

- on valide la valeur d'enchére choisie,

- on valide I'ensemble des paramétres comportant les outils de
recherche, le nom de la campagne, les groupes d’annonce, et les mots clés.

Avantageusement l'invention est aussi caractérisée en ce que, lorsque
I'on valide 'ensemble des paramétres,

- On enregistre 'ensemble des paramétres dans les bases de données

- on convertit et on adapte 'ensemble des paramétres pour chaque
outil de recherche

- On envoie des requétes aux bases de données de chaque outil de
recherche en temps réel, pour chaque mot-clé dont la valeur d’enchére a été
modifiée.

Avantageusement l'invention est aussi caractérisée en ce que, pour
planifier des actions d'augmentation ou de diminution des valeurs
d’enchéres : '

- on sélectionne une ou toutes les campagnes,

- on sélectionne une ou toutes les annonces, .

- On sélectionne au moins un mot clé,

- on sélectionne au moins un outil de recherche,

- s'il s'agit d’'une action & effectuer dans une méme journée, on
sélectionne une date, un jour et une tranche horaire en indiquant une heure
de début et une heure de fin,

- s'il s'agit d'une action & effectuer durant une période de au moins
deux jours, on sélectionne une date de debut et une date de fin, on
sélectionne des jours de la semaine oU sont appliquées les actions, on
choisit la tranche horaire pour laquelle on applique I'action,

- on choisit 'action a effectuer, une augmentation ou une diminution
de la valeur d’encheére,
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- on valide l'action planifié¢e et on I'ajoute a une liste d'actions

planifiées a effectuer automatiquement.

Avantageusement I'invention est aussi caractérisée en ce que :

- chaque action planifiée est effectuée dans un ordre chronologique,

- pour une action planifiée, correspond une valeur de diminution ou
d’augmentation de la valeur d’enchére effective.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce que
Faugmentation ou la diminution de la valeur d’enchére, modifie I'indexation
de T'annonce dans un classement d'annonces trouvées par loutil de
recherche.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce qu'il
comporte une étape pour la détermination d'indices de performance pour les
différents outils de recherche.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce qu'il
comporte une étape de détermination d'un indice de retour sur
investissement.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce que la
détermination de lindice de retour sur investissement, comporte les étapes
suivantes :

- on recherche le nombre de clients ayant visualisé I'annonce,

- on recherche, parmi les clients ayant visualisé I'annonce, le nombre
de nouveaux clients, |

- on recherche, parmi les clients ayant visualisé 'annonce, le nombre
de clients qui ont déja effectué au moins une opération commerciale sur
cette annonce,

- on recherche, parmi le nombre de clients ayant visualisé I'annonce,
ceux qui viennent de faire une opération commerciale sur cette annonce,

- on determine, en fonction des différents types de nombre de clients
recherché précédemment, un indice global du taux de fidélité des clients sur
chaque annonce.

Avantageusement linvention est aussj caractérisée en ce que la
détermination de lindice de retour sur investissement, comporte les étapes
suivantes :

- on recherche le nombre de ventes de produits effectué pour chaque
annonce
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- on recherche l'origine de chaque vente de produits effectuée
- on recherche le volume de ventes de produits par rapport & une
certaine durée

- on recherche le colt d’acquisition de chaque client pour calculer un
coup global de vente

- on effectue une hiérarchie entre les différentes catégories de
produits pour déterminer d'une part les produits les plus attractifs, mais
d’autre part les annonces les plus efficaces.

Avantageusement Pinvention est aussi caractérisée en ce que les
étapes effectuées pour déterminer I'indice de retour sur investissement, sont
réalisées par des moyens d'aide a la décision amsn que des moyen de suivi
de chaque client potentiel en récupérant la liste des mots clés saisis par les
clients et leurs conséquences en terme de conversion d'une wsuallsatlon de
Fannonce par une vente.

Avantageusement l'invention est aussi caracterisée en ce que

- on détermine la position d’'une annonce d’un site sur un outil de
recherche aussi bien dans une zone de liens sponsorisés que dans une zone
du référencement organique.

Avantageusement I'invention est aussi caractérisée en ce que la
détermination de la position d'une annonce d un site sur un outil de
recherche comporte les étapes suivantes :

a)- on envoi une requéte http a Foutil de recherche en utilisant le nom
de domaine comme mot clé,

b)- on récupére le résultat html de cette requéte,

¢)- on applique au résultat html une opération de scanne en cherchant
'occurrence du mot nom de domaine,

d)- on applique une operation d'identification de la zone de
référencement organique et /ou de la zone de liens sponsorisés,

€)- on applique une opération de récupération d’une liste des sites
présents dans I'ordre qui représente leurs positions,

f)- on applique une opération de correspondance des sites affichés de
cette liste avec le site recherché,

g)- si on obtient une correspondance on récupére la position du site
recherché parmi la liste des résultats,
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h)- sinon, on applique en boucle les opérations a) a g) en envoyant
une requéte http a I'outil de recherche pour la page de résultats suivante.

Avantageusement l'invention est aussi caracterisée en ce qu’au bout
d’'un certain nombre prédéfini d’applications des opérations a) a h), on arréte
le programme de récupération de la position du site recherché et on envoie
une requéte de non disponibilité de Ia position.

Avantageusement Finvention est aussi caractérisée en ce que on
applique un algorithme de synchronisation en boucle transparent a un
annonceur:

- en déterminant d’une part, toutes les données d'en-tétes de l'outil
de recherche, et

- en permettant d’autre part a I'annonceur de continuer a gérer ses
Campagnes en temps réel en exploitant 4 la demande les données d'en-téte
sans attendre la fin de la synchronisation.

Avantageusement linvention est aussi caractérisée en ce que la
détermination des données d'en-tétes de Foutil de recherche comporte les
étapes suivantes : '

- on détermine des noms des campagnes avec leurs identifications,

- on détermine des noms des systétmes de développement
d'applications également avec leurs identifications, et

- on détermine des noms de mots-clés avec uniquement leurs
identifications.

Avantageusement I'invention est aussi caractérisée en ce que

- si on veut obtenir des données specifiques qui ne sont pas encore
téléchargées par l'algorithme de synchronisation en boucle transparent, on
transmet a I'algorithme que cet élément n'est plus disponible dans la boucle
puis on le réintégre dans Falgorithme pour une exécution immédiate,

- sinon, on remplacera ces données spécifiques dans I'algorithme de

synchronisation en boucle avec un statut d’échec et une haute priorité égale
a : essai encore.

L'invention concerne également une plateforme pour la mise en
ceuvre dudit procédé de traitement de données numériques en vue
d'effectuer une indexation d'une annonce dans des outils de recherche
Internet comportant une interface annonceur permettant I'accés par des
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serveurs d'applications dédiés, a une base de donnée par lintermédiaire de
serveurs de données.

Bréve description des dessins

L'invention sera mieux comprise a la lecture de la description qui suit
et a I'examen des figures qui 'accompagnent. Celles-ci sont présentées a
titre indicatif et nullement limitatif de F'invention. ‘

La figure 1 montre une représentation schématique d’une architecture
de serveur en réseau mettant en oeuvre l'invention.

La figure 2 montre une représentation schématique d'une architecture
d'un réseau entre un ordinateur comportant les moyens perfectionnés de
linvention, les serveurs d’outils de recherche et un annonceur.

La figure 3 montre une illustration des moyens mettant en ceuvre le
procédé de l'invention.

La figure 4 montre une représentation schématique du mécanisme de
calcul en temps réel de la position d’une annonce d'un site sur un outil de
recherche. -

Description détaillée de modes de réalisation de Finvention :

La figure 1 montre une représentation schématique d’une architecture
de serveur en réseau mettant en oeuvre Finvention. L'exemple de la figure 1
montre un ensemble de serveurs d'applications SA1 et SA3 qui sont inséré
entre un serveur web et des base de données B de l'invention. Les serveurs
d'applications SA1 et SA3 sont ameneés a gérer I'ensemble des tiches
d'interconnexions de I'annonceur tels que la répartition de charge entre
plusieurs serveurs et la gestion de l'accés aux bases de données.

Un serveur web est un logiciel permettant & des annonceurs d’accéder
a des pages sur internet a partir d’'un navigateur installé sur leurs ordinateurs
terminaux. Le serveur web permet d’héberger le site sur lequel est hébergé
Pinterface de Finvention utilisée par les annonceurs. L'utilité du serveur web

est de prendre simultanément en charge plusieurs connexions d’annonceurs
sur l'interface.

L'accés & un annonceur sur Pinterface de Finvention est soumis a une
identification au préalable, permettant aux serveurs d’application d’entrer en
relation avec des serveurs de données SD1, SD2. Les serveurs de données
permettent de contréler une grande quantité de données, et protégent les
données contre des accés non autorisés en lecture et écriture. Les serveurs
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de données manipulent une base de données BD qui collecte les différentes

informations, identification, Ccampagnes, annonces, mots-clés, statistiques,
efc., concernant chaque annonceur de linterface. La base de données est
installée dans deux serveurs de données qui sont des serveurs jumeaux
pour mieux distribuer la charge.

Du fait du volume de données traitées issues de la base et du
nombre d'annonceur simultané de linterface selon linvention, est mis en
place des répartiteurs de charge RC1, RC2 qui permet de partager
Futilisation d'une application sur plusieurs serveurs afin d’éviter la lenteur du
systéme.

Les répartiteurs de charge RC1, RC2 permettent de distribuer des
requétes regues vers les serveurs d’applications SA1 et SA3. Les requétes
viennent a la fois des outils de recherche mais aussi des annonceurs.

On peut rajouter autant de serveurs d'application et autant de
serveurs de données qu'il est necessaire, selon la montée en charge.

Un serveur de stockage SA2 de fichier est relié aux serveurs
d’applications SA1 et SA3. Ce serveur est accessible aux annonceurs via
internet. ‘

Entre les serveurs de données SD1 et SD2 et les serveurs
d’applications SA1 et SA3 et le serveur de stockage SA2 et les répartiteurs
de charges RC1 et RC2, I'invention a placé des routeurs R1, R2 et R3. Ces
routeurs R1, R2 et R3 sont des équipements d'interconnexions, installés a
un nceud de réseau, qui a pour fonction d'optimiser la transmission des
données, en déterminant pour elles le meilleur chemin a emprunter.

La figure 2 montre une représentation schématique d’une architecture
d’un réseau entre un ordinateur comportant les moyens perfectionnés de
Finvention, les serveurs d’outils de recherche et un annonceur. Un annonceur
est un annonceur publicitaire qui souhaite indexer son annonce sur le site de
chaque outil de recherche choisi. L'exemple de la figure 2 montre une unité
de commande 1 d’un ordinateur qui fait office de serveur dédié. L'unité de
commande 1 est un circuit intégré. L'unité de commande 1 est reliée & un
ordinateur terminal 50 d'un annonceur via le réseau internet. L'unité de
commande 1 est reliée de maniére non exclusive a trois serveurs d’outil de
recherche 51, 52, 53 via le réseau internet. L'unité de commande 1 centralise
les ressources et en controle 'accés.
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Chague annonceur « posséde un compte annonceur » avec un login
et un mot de passe qui lui permet d’ouvrir une session de négociation sur

Fordinateur 50 en s'authentifiant aupres de lunité de commande 1.
L’annonceur dispose généralement d’un repertoire personnel situé dans une
base de données de I'unité de commande 1 dans lequel il peut stocker ses
données, auquel il est connecté automatiquement aprés I'ouverture de sa
session. Ses données étant centralisées dans Funité de commande 1, elles
sont accessibles par I'annonceur a partir de n'importe quel ordinateur relié au
réseau via internet.

L'unit¢ de commande 1 communique respectivement avec les
différents serveurs des outils de recherche internet o1, 562, 53 par
Fintermédiaire de plusieurs Interfaces de Programmation d’'Application 54,
55, 56. Ces Interfaces de Programmation d’Application sont plus connu sous
le nom d’API. Ces API 54, 55, 56 permettent d'interagir avec des bases de
données relationnelles via des requétes. Ces APl 54, 55, 56 permettent
d’atteindre respectivemént de maniére quasi transparente des bases de
données 57, 58, 59 de chaque outil de recherche.

Les requétes qui sont envoye vers les outils de recherche sont
d'abord traitées par une API centrale 60 qui distribue aux API 54, 55, 56 de
chaque serveur d’outils de recherche 51, 62, 53 les requétes qui leurs sont
attribuées.

L'unité de commande 1 comporte un microprocesseur 5, une mémoire
de programme 6, une mémoire de donnée 7 et une interface d’entrée/sortie
8. Le microprocesseur 5, la mémoire de programme 6, la mémoire de
données 7 et linterface d'entrée/sortie 8 sont reliés par un bus de
communication 9 bidirectionnel.

Les action de Punité de commande 1 sont réalisées par le
microprocesseur 5 commandé par des codes instructions de la mémoire
programme 6.

La mémoire programme 6 comporte une zone 10 comportant des
codes instructions pour identifier un annonceur parmi une liste d'annonceurs
préenregistrés, afin d’'ouvrir une session annonceur.

La mémoire programme 6 comporte une zone 11 comportant des
codes instructions pour authentifier un nouvel annonceur & partir d’un
premier formulaire 31 d'identification rempli par ce dernier. Ce premier
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formulaire 31 d'identification est stocké dans la mémoire de données 7 et
peut étre consulté et modifié & tout moment par le nouvel annonceur.

La mémoire programme 6 comporte une zone 12 comportant des
codes instructions pour créer une campagne, avec le choix d'un ou de
plusieurs outil de recherche, d’'un ou de plusieurs annonces, le nom ou le
numéro de la campagne créée. La mémoire programme 6 comporte une
zone 13 comportant des codes instruction pour définir le langage et la zone
géographique ciblée pour une campagne.

La mémoire programme 6 comporte une zone 14 comportant des
codes instruction pour effectuer la description de I'annonce, c'est-a-dire le
titre, la description et le lien auquel elle renvoie. La mémoire programme 6
comporte une zone 15 comportant des codes instruction pour déterminer
les mots clés ou les combinaisons de mots clés qui permettent d’accéder a
Fannonce. La mémoire programme 6 comporte une zone 16 comportant des
codes instruction pour définir d’une part le budget a allouer & une annonce et
d’autre part une valeur a allouer a chaque mot clé.

La mémoire programme 6 comporte une zone 17 comportant des
codes instruction pour controler 'ensemble des données saisie. La mémoire
programme 6 comporte une zone 18 comportant des codes instruction pour
publier la campagne, et générer un script d’envoi de requéte.

La mémoire programme 6 comporte une zone 19 comportant des
codes instruction pour convertir le script d'envoie de requéte généré pQur
chaque outil de recherche sélectionné. La mémoire programme 6 comporte
une zone 20 comportant des codes instruction pour lancer une interface de
gestion d’'une ou de plusieurs campagnes.

La mémoire programme 6 comporte une zone 21 comportant des
codes instruction pour sélectionner une ou toutes les campagnes, au moins
un outil de recherche, une ou toutes les annonces de chaque campagne, au
moins un mot clé pour chaque annonce. La mémoire programme 6 comporte
une zone 22 comportant des codes instruction pour planifier des actions de
fluctuation des valeurs des mots clé prealablement sélectionnés suivant la
date, la période et la valeur a fluctuer. La mémoire programme 6 comporte
uné zone 23 comportant des codes instruction pour effectuer des
modifications des valeurs.
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La mémoire programme 6 comporte une zone 24 comportant des
codes instruction pour réguler la fluctuation de la valeur d’enchére de mots

clés. La mémoire programme 6 comporte une zone 25 comportant des
codes instruction pour analyser des indices résultant de moyens d’aide a la
décision pour chaque campagne, chaque annonce, chaque mot clé, chaque
outil de recherche. La mémoire programme 6 comporte une zone 26
comportant des codes instruction pour appliquer un algorithme de
synchronisation en boucle transparente apte a piloter 'API principale 60 et
trois API secondaires 54, 55 et 56.

La mémoire programme 6 comporte une zone 26 comportant des
codes instruction pour créer une Ccampagne, avec le choix d'un ou de
plusieurs outils de recherche, le nom ou le numéro de la campagne créée.

La figure 3 montre une illustration des moyens mettant en ceuvre le
procédé de linvention. La figure 3 montre une étape 100 préliminaire dans
laquelle 'annonceur ouvre une session. Cet annonceur se connecte a une
interface web fournit par le serveur d'application. L’annonceur entre ses
identifiants comportant un login et un mot de passe. Le systeme vérifie que
l'identité du client fait partie de la base de donnée, si elle existe, il ouvre une
session annonceur et lui envoi une interface avec une console.

La console fonctionne comme un logiciel classique mais il n'a pas
besoin d'étre installé sur Pordinateur de Fannonceur. L’annonceur n’a
uniquement besoin que d’un terminal navigateur web. Toutes les opérations
ce passe directement sur le serveur. L’annonceur n'a ainsi plus besoin
d'intermédiaire, comme dans I'état de la technique. Si ces identifiants ne se
trouve pas dans la base de donnée, le systeme demande a I'annonceur de
créer ses identifiants.

Cette architecture permet a deux ordinateurs de pouvoir communiqué,
par exemple entre l'outil de recherche et I'annonceur en faisant varier les
enchéres par l'intermédiaire d'échanges de requéte entre eux.

A partir de la console, 'annonceur vérifie s'il veut créer une campagne
d’annonces en effectuant les étapes 200 a 210 ou s'il veut gérer une
campagne déja créée en appliquant les étapes 300 a 308.

A T'étape 200, l'unité de commande applique l'algorithme de création
d’une campagne. A I'étape 201, Funité de commande détermine au moins un
outil de recherches en fonction des caractéristiques des outils de recherche
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définis par 'annonceur. Ces caracteéristiques peuvent étre notamment le type
d’outil de recherche, I'affluence dans un outil de recherche.

A l'étape 202, lunité de commande détermine les zones
géographiques a cibler en fonction des choix de I'annonceur. Les outils de
recherche déterminés a I'étape 201 sont filtrés en fonction de la zone
géographique ciblée. A I'étape 203, I'annonceur crée une liste d’annonces
pour la campagne publicitaire. Cette liste d’annonces pouvant comporter au
moins une annonce. A I'étape 204, I'annonceur décrit chaque annonce de la
campagne. Cette description est faite en précisant notamment, I'adresse
URL du site de I'annonce, I'adresse de courriel du webmestre, ou en ajoutant
d'autres informations telles que le titre de la page d'accueil, un texte
descriptif, une catégorie, etc.

A I'étape 205, I'annonceur définit des mots clés ou une combinaisons
de mots clés pour chaque annonce de la campagne. Un annonceur peut
déterminer dans une campagne par exemple 800000 mots clés. Un mot clé
étant un mot ou un groupe de mots sélectionné dans le titre ou dans le texte
de I'annonce et qui caractérise le contenu de ladite annonce.

Le mot clé est le mot utilisé par l'internaute lors d'une requéte dans un
outil de recherche, afin de trouver Finformation pertinente dans le réseau
Internet. On peut associer plusieurs mots-clés pour formuler une requéte.
Si l'outil de recherche trouve le mot-clé dans sa base de données, un lien
vers les pages correspondantes est créé.

Les mots clés sont également utilisés lors d'un référencement
permettant ainsi & un site Web d'indiquer aux outils de recherche les mots-
clés pour lesquels il souhaite &tre indexé.

A I'étape 206, I'unité de commande détermine les valeurs maximales
et minimales a attribuer a chaque mot clé choisi par I'annonceur. Ces valeurs
sont fixes. A I'étape 207, P'unité de commande determine un budget journalier
de chaque annonce en fonction d'un nombre de visiteurs internautes
prédéfinis et des valeurs de chaque mot clé.

A Tétape 208, Iannonceur valide la campagne publicitaire. Cette
validation entraine une étape de vérification de la campagne pour s'assurer
que les données saisies par 'annonceur sont exactes et présentées de fagon
appropriée. A I'étape 209, I'unité de commande effectue une publication de la
Campagne en rattachant au moins une annonce de |a campagne avec au
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moins un outil de recherche par un lien sponsorisée audit outil de recherche.

A Tl'étape 210, I'unité de commande effectue ce rattachement en réalisant
une conversion et une adaptation du lien sponsorisé a tous les liens
sponsorisés choisis.

A l'étape 300, Funité de commande applique l'algorithme de gestion
des campagnes. A Pétape 301, 'unité de commande charge les paramétres
de chaque campagne de chaque annonceur. Ce chargement est une
operation qui consiste & acheminer des informations, soit un fichier ou un
programme, vers la mémoire de données de l'ordinateur a partir d'une
mémoire auxiliaire telle que le disque dur.

Les étapes 302 & 304 permettent respectivement a chaque annonceur
de sélectionner au moins une campagne, au moins un outil de recherche et
au moins une annonce. L'unité de commande regroupe un nombre important
d'annonceurs pour le méme mot clé tout en leur permettant d'en négocier le
meilleur prix en faisant des encheres sur la valeur des mots clés.

A T'étape 305, I'unité de commande analyse pour chaque annonceur
des indices d'aides de décisions. L'unité de commande fournit & la fin de
cette analyse des données exploitables a [I'annonceur. Ces données
permettent & I'annonceur de mettre en ceuvre des stratégies d’enchéres.

Pour déterminer ces indices de décisions, lunité de commande
associe @ chaque annonce une url. Cette association permettant & Punité de
commande de suivre ou d’'enregistrer le nombre de visualisation de
F'annonce sur un outil de recherche donné. L'unité de commande détermine
également le nombre de visualisation transformé notamment en achat du
produit de 'annonce, en réservation, en commande, en paye. L'unité de
commande détermine les indices d'aides a la décision en fonction du nombre
de visualisation de l'annonce, du colt de la visualisation. L'unité de
commande détermine également le colit des ventes et les volumes des
ventes. En combinant ces données I'unité de commande peut fournir
I'annonceur une donnée exploitable qui est le retour sur investissement. Par
exemple, si des internautes ont visualisé 100000 I'annonce et que chaque
mot clé permettant & I'internaute d’accéder a I'annonce colte 10 centimes
d’'euros a l'annonceur, alors le prix a payé est de 10000 euros. Si dans les
100000 visiteurs, il y a 60 internautes qui ont effectués des achats qui ont
rapportés 200000 euros, vu le retour sur investissement, I'annonceur aura
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tendance & augmenté ses enchéres afin d’optimiser son indexation dans
F'outil de recherche en question .

Ces stratégies d’encheéres permettent a I'annonceur de faire fluctuer
ses encheres, a I'étape 307, en fonction également des enchéres des autres
annonceurs.

A I'étape 308, le prix de I'enchére baisse en fonction du nombre de
commandes pendant toute la durée de l'opération. Plus le nombre
d’annonceur d'un produit est important, plus son prix baisse. Finalement,
chacun bénéficie du prix atteint par le groupe. Le prix d'un produit évolue par
palier en fonction du nombre de commandes. L'unité de commande réalise
un graphique associé a chacun des mots clés afin de permettre a chaque
utilisateur d'en suivre I'évolution en temps réel.

L'unité de commande attribue Ia meilleure indexation au plus offrant
des annonceurs.

La figure 4 montre une représentation schématique du mécanisme de
calcul en temps réel de Ia position d’'une annonce d'un site sur un outil de
recherche. Ce mécanisme tel quillustré a la figure 4 est appliqué pour
récupérer une position d’une annonce aussi bien dans une zone 400 de liens
sponsorisés que dans une zone 401 du référencement organique.

L'unité de commande 1 comporte une base de données 411
répertoriant les caractéristiques des outils de recherche tel que les noms, I'url
d’invocation http de chaque outil de recherche, ainsi que la structure de
présentation des résuitats des liens sponsorisés et du référencement
organique dans chaque outil de recherche. L'unité de commande comporte
€galement un moniteur 412 qui est utilisé par le mécanisme de
détermination de position. L'unité de commande 1 envoi une requéte http
402 a l'outil de recherche 403. Cette requéte http 402 permet d’effectuer une
recherche dans l'outil de recherche 403 en utilisant le nom de domaine
comme mot clé 404. Le nom de domaine est la partie d'un nom Internet qui
identifie spécifiquement le site Internet d'une organisation donnée.

Pour certains outils de recherche, le mot clé utilisé est un site
informatique du nom de domaine pour indiquer & l'outil de recherche de
fournir toutes les URLS du site nom de domaine. Un site informatique est un
emplacement affecté & Iimplantation d'un systéme informatique. Un URL
étant une chaine de caractéres normalisés servant a identifier et & localiser
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des ressources consultables sur Internet et a y accéder a l'aide d'un
navigateur.

L'unité de commande 1 récupere le résultat html 405 de cette requéte.
L'unité de commande 1 applique au résultat 405 des opérations situées dans
un bloc de programme 406. Elle applique une opération de scanne 407 a ce
résultat en cherchant I'occurrence du mot nom de domaine. Elle applique
une operation d'identification 408 de Ja zone 401 de référencement
organique et /ou de la zone 400 de liens sponsorisés. L'unité de commande
1 applique une opération de récupération 409 d'une premiére liste des sites
présents dans I'ordre qui représente leurs positions. L'unité de commande 1
applique une opération de correspondance ou de matching 410 des sites
affichés de cette premiére liste avec le site recherché et récupére la position
du site recherché parmi la liste des résultats.

Dans le cas ou, I'unité de commande 1 ne trouve pas la position du
site recherché parmi les sites présents dans la premiére liste, alors elle
applique en boucle les opérations 402 & 41 0. De ce fait, elle récupére une
deuxiéme liste des sites présents dans I'ordre qui représente leurs positions.
Cette deuxiéme liste de sites succéde a la premiére liste de sites. Le nombre
de sites présents dans ces listes peut étre soit défini préalablement ou par
Funité de commande 1. L'unité de commande 1 fait correspondre les sites
affichés de cette deuxieéme liste avec le site recherché et récupére la position
du site recherché parmi la liste des résultats.

Dans le cas od, I'unité de commande 1 ne trouve pas la position du
site recherché parmi les sites présents dans la premiére liste et la deuxieme
liste alors elle peut récupérer une troisiéme liste succédant a la deuxiéme
liste. L'unité de commande applique les mémes traitements a la troisiéme
liste. Et ainsi de suite.

Au bout d'un certain nombre prédéfini d’applications des opérations
402 et 410, I'unité de commande 1 arréte le programme de récupération de

la position du site recherché et envoie une requéte de non disponibilité de la
position.

L'unité de commande comporte également un algorithme de
synchronisation en boucle qui permet de mettre a jour les caractéristiques
des outils de recherche, tel que l'url d'invocation http de chaque outil de
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recherche, ainsi que la structure de présentation des résultats des liens
sponsorisés et du référencement organique dans chaque outil de recherche.

Cet algorithme permet de réceptionner ou d’envoyer les données
d’un outil de recherche en temps réel par la synchronisation des données de
gestion des campagnes via le ppc management. Elle permet également a
I'annonceur de continuer a gérer ses campagnes durant la synchronisation
du systéme avec les bases de données des outils de recherche.

Pour ce faire, 'unité de commande 1 en appliquant I'algorithme de
synchronisation en boucle, applique plusieurs phases successives. Dans une
premiére phase, l'unité de commande détermine la liste de campagne de
'annonceur. Dans une deuxieme phase, l'unité de commande détermine la
liste d'annonces. Dans une troisiéme phase, l'unité de commande détermine
pour chaque annonce la liste de mot-clé.

Aprés l'application de ces phases, I'annonceur peut commencer a
faire des opérations dans les pages de la plateforme du paiement au clic, en
faisant des requétes. Cette plateforme du paiement au clic est plus connu
sous le nom anglais « Pay Per Plick (PPC)». Cette plateforme du paiement
au clic est un mode de paiement pour un achat d'espace publicitaire dans un
site Web, dont le montant est établi uniquement en fonction du nombre de
fois o1 un internaute a cliqué sur le bandeau publicitaire de I'annonceur.

Les données utilisées dans chaque page, pour chaque opération
seront demandées par requéte a partir uniqguement de la base de données
du systéme. Pendant ce temps, I'unité de commande 1 continuera d'obtenir

tous les attributs d'en-tétes et I'enregistrement du tragage des URLS de I'outil
de recherche.

Dans le cas ot, 'annonceur veut obtenir des données spécifiques qui
ne sont pas encore téléchargées par I'algorithme de synchronisation en
boucle transparent, I'unité de commande transmet & l'algorithme que cet
élément n'est plus disponible dans la boucle. Dans ce cas, I'unité de
commande le réintégre dans I'algorithme pour une exécution immédiate. Si
les données demandées par I'annonceur ne peuvent pas étre récupérées a
ce moment-la, alors l'unité de commande 1 remplacera les données
demandées dans Falgorithme de synchronisation en boucle avec un statut
d’échec et une haute priorité égale a : essai encore !
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Cet algorithme de I'unité de commande permet de réduire nettement
le temps de traitement du télechargement de I'état de la technique de 40% a

5%. Ceci étant db au fait que I'unité de commande ne télécharge que des en-
tétes. Cet algorithme de P'unité de commande permet également d'éliminer
completement le temps de production et d’enregistrement du tragage de I'url
dans loutil de recherche. Ceci permettant un gain de temps de 40% du
temps actuel estimé. Ceci est d au fait de I'utilisation de l'algorithme de
synchronisation en boucle dans I'invention.

L'invention avec cet algorithme de synchronisation en boucle permet a
Fannonceur de gérer rapidement avec une plus grande efficacité le
plateforme du payement par click. L’annonceur n'est ainsi plus obligé
d'attendre jusqu'a ce que toutes les modifications soient mises a jour dans

Foutil de recherche ou mises a jour a partir de I'outil de recherche, pour gérer
ses campagnes.
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Revendications

1 — Procédé de traitement de données numeériques relatives a
effectuer en temps réel une indexation d’au moins une annonce dans des
outils de recherche Internet, caractérisé en ce qu’il comporte les étapes
suivantes :

- On crée une campagne,

- on détermine une liste d'annonces d’au moins une campagne, cette
liste comportant au moins une annonce,

- on détermine, pour chaque annonce de la liste d’annonces, une liste
de mots clés,

- on détermine au moins une caractéristique d’attribution d'outil de
recherche,

- on détermine au moins un outil de recherche, dans une gamme
d'outils de recherche selon les différentes caracteristiques d’attribution
déterminées,

- on affecte la campagne a l'outil de recherche déterminé,

- on attribue a chaque mot clé de chaque annonce une valeur fixe,

- on détermine des indices d’aide a la décision,

- on détermine des stratégies d’enchéres en fonction des indices
d'aide a la décision,

- on effectue des enchéres sur chaque mot clé de chaque annonce en
fonction des stratégies d’'enchéres, afin d’obtenir la meilleure indexation de
Fannonce du mot clé correspondant.

2 — Procédé selon la revendication 1 caracterisé en ce qu'il comporte
les étapes suivantes :

- on enregistre les données de la campagne dans des bases de
données,

- on procede a la publication de la campagne,

- on procéde & la conversion et a I'adaptation pour chaque outil de
recherche, de la campagne,

- on pilote les bases de donnée des outils de recherche au moyen
d'interface de programmation d'applications,

- on choisit au moins un outil de recherche utilisé pour publier les
annonces,
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3 — Procédé selon l'une quelconque des revendication 1 ou 2

caractérisé en ce que,

- on détermine le nombre de campagnes a effectuer,

- on determine le nom de chaque campagne, le langage utilisé et la
cible géographique visée,

- 0N crée au moins une annonce pour chaque campagne

- on choisit les mots clés utilisés pour chaque campagne,

- on attribue des valeurs de consignes maximales pour chaque mots
clés,

- on valide les valeurs de consignes saisies pour chaque outil de
recherche sélectionné.

- on augmente ou on diminue un curseur pour réguler une valeur
d’enchére des mots clés selectionnés,

- on valide la valeur d’enchére choisie,

- on valide I'ensemble des paramétres comportant les outils de
recherche, le nom de la campagne, les groupes d’annonce, et les mots clés.

4 — Procédé selon la revendication 3 caractérisé en ce que, lorsque
I'on valide 'ensemble des parameétres,

- on enregistre 'ensemble des paramétres dans les bases de données

- on convertit et on adapte 'ensemble des parametres pour chaque
outil de recherche

- On envoie des requétes aux bases de données de chaque outil de
recherche en temps réel, pour chaque mot-clé dont la valeur d’enchére a été
modifiée.

5 — Procédé selon I'une quelconque des revendications 1 a 4
caractérisé en ce que, pour planifier des actions d’augmentation ou de
diminution des valeurs d’enchéres -

- on sélectionne une ou toutes les campagnes,

- on selectionne une ou toutes les annonces,

- on sélectionne au moins un mot clé,

- on sélectionne au moins un outil de recherche,

- s'l s'agit d’'une action & effectuer dans une méme journée, on

sélectionne une date, un jour et une tranche horaire en indiquant une heure
de début et une heure de fin,
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- §'il s'agit d'une action a effectuer durant une période de au moins
deux jours, on sélectionne une date de début et une date de fin, on
sélectionne des jours de la semaine ou sont appliquées les actions, on
choisit la tranche horaire pour laquelle on applique I'action,

- on choisit 'action a effectuer, une augmentation ou une diminution
de la valeur d’enchére,

- on valide l'action planifié¢e et on lajoute & une liste d'actions
planifiées & effectuer automatiquement.

6 — Procédé selon la revendications 5 caractérisé en ce que chaque
action planifiée est effectuée dans un ordre chronologique.

7 — Procédé selon l'une quelconque des revendication 5 ou 6
caractérisé en ce que, pour une action planifiée, correspond une valeur de
diminution ou d’augmentation de Ia valeur d’enchére effective.

8 — Procédé selon rune quelconque des revendications 5 & 7
caractérisé en ce que I'augmentation ou la diminution de la valeur d’enchére,
modifie I'indexation de I'annonce dans un classement d’annonces trouvées
par I'outil de recherche.

9 - Procédé selon l'une quelconque des revendications 1 & 8
caractérisé en ce qu'il comporte une étape pour la détermination d’indices de
performance pour les différents outils de recherche.

10 — Procédé selon l'une quelconque des revendications 1 a 9
caractérisé en ce qu'il comporte une étape de détermination d'un indice de
retour sur investissement.

11 — Procédé selon la revendication 10 caractérisé en ce que la
détermination de lindice de retour sur investissement, comporte les étapes
suivantes :

- on recherche le nombre de clients ayant visualisé I'annonce,

- on recherche, parmi les clients ayant visualisé 'annonce, le nombre
de nouveaux clients,

- on recherche, parmi les clients ayant visualisé I'annonce, le nombre
de clients qui ont déja effectué ay moins une opération commerciale sur
cette annonce,

- on recherche, parmi le nombre de clients ayant visualisé I'annonce,
ceux qui viennent de faire une opeération commerciale sur cette annonce,
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- on détermine, en fonction des différents types de nombre de clients
recherché précédemment, un indice global du taux de fidélité des clients sur
chaque annonce.

12 — Procédé selon la revendication 10 caractérisé en ce que la
détermination de lindice de retour sur investissement, comporte les étapes
suivantes :

- on recherche le nombre de ventes de produits effectué pour chaque
annonce

- on recherche l'origine de chaque vente de produits effectuée

- on recherche le volume de ventes de produits par rapport & une
certaine durée

- on recherche le colt d’acquisition de chaque client pour calculer un
coup global de vente

- on effectue une hiérarchie entre les différentes catégories de
produits pour déterminer d'une part les produits les plus attractifs, mais
d’autre part les annonces les plus efficaces.

13 — Procédé selon les revendications 11 ou 12 caractérisé en ce que
les étapes effectuées pour déterminer lindice de retour sur investissement,
sont réalisées par des moyens d’aide a la décision ainsi que des moyen de
suivi de chaque client potentiel en récupérant la liste des mots clés saisis par
les clients et leurs conséquences en terme de conversion d’une visualisation
de 'annonce par une vente.

14 — Procédé selon I'une des revendications 1 a 13 caractérisé en ce
que :

- on détermine la position d’'une annonce d’un site sur un outil de
recherche aussi bien dans une zone de liens sponsorisés que dans une zone
du référencement organique.

15 — Procédé selon la revendication 14 caractérisé en ce que la
détermination de la position d'une annonce d'un site sur un outil de
recherche comporte les étapes suivantes

a)- on envoi une requéte hitp a 'outil de recherche en utilisant le nom
de domaine comme mot clg,

b)- on récupére le résultat html de cette requéte,

¢)- on applique au résultat html une opération de scanne en cherchant
l'occurrence du mot nom de domaine,



WO 2007/060345 PCT/FR2006/002618

26

d)}- on applique une opération didentification de la zone de
référencement organique et /ou de la zone de liens SpoNsoriseés,
e)- on applique une opération de recupération d’'une liste des sites
présents dans I'ordre qui représente leurs positions,
f)- on applique une opération de correspondance des sites affichés de
cette liste avec le site recherche,

g)- si on obtient une correspondance on recupére la position du site
recherché parmi la liste des résultats,

h)- sinon, on applique en boucle les opérations a) a g) en envoyant
une requéte http a I'outil de recherche pour la page de résultats suivante.

16 — Procédé selon la revendication 15 caractérisé en ce qu'au bout
d’un certain nombre prédéfini d’applications des opérations e) a h), on arréte
le programme de récupération de la position du site recherché et on envoie
une requéte de non disponibilité de la position.

17 — Procédé selon I'une des revendications 1 & 16 caractérisé en ce
que on applique un algorithme de synchronisation en boucle transparent a
un annonceur:

- en déterminant d’une part, toutes les données d'en-tétes de I'outil
de recherche, et

- en permettant d’autre part a4 'annonceur de continuer a gérer ses
campagnes en temps réel en exploitant & la demande des données d’en-téte
sans attendre la fin de la synchronisation.

18 — Procédé selon la revendication 17 caractérisé en ce que la
détermination des données d'en-tétes de I'outil de recherche comporte les
étapes suivantes :

- on détermine des noms des campagnes avec leurs identifications,

- on détermine des noms des systtmes de développement
d'applications également avec leurs identifications, et

- on détermine des noms de mots-clés avec uniquement leurs
identifications.

19 — Procédé selon I'une des revendications 1 a 18 caractérisé en ce
que

- si on veut obtenir des données spéecifiques qui ne sont pas encore
téléchargées par l'algorithme de synchronisation en boucle transparent, on
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transmet a 'algorithme que cet élément n'est plus disponible dans la boucle
puis on le réintégre dans I'algorithme pour une exécution immédiate,

- sinon, on remplacera ces données spécifiques dans I'algorithme de

synchronisation en boucle avec un statut d’échec et une haute priorité égale
a : essai encore.

20 - plateforme pour le traitement de données numeériques en vue
d'effectuer une indexation d’une annonce dans des outils de recherche
Internet selon F'une quelconque des revendications précédentes caractérisée
en ce qu'elle comporte une interface annonceur permettant l'acceés par des

serveurs d'applications dédiés, a une base de donnée par lintermédiaire de
serveurs de données.
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