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(57) Формула изобретения
1. Компьютерно-реализуемый способ расчета платы за рекламу, причем способ

содержит этапы, на которых
используют результат рекламы для расчета текущей цены за действие пользователя,

желательное для рекламодателя, в отношении рекламы, причем результат
представляет собой количество действий пользователя, желательных для
рекламодателя, деленное на количество показов рекламы одному или нескольким
пользователям (404),

используют текущую цену за действие пользователя, желательное для
рекламодателя, и полное количество показов рекламы для определения
скорректированной прибыли от рекламы (410) и

определяют плату за рекламу путем вычитания величины ранее полученной
прибыли от рекламы из совокупной скорректированной прибыли от рекламы (412).

2. Способ по п.1, дополнительно содержащий этап, на котором получают результат
рекламы.

3. Способ по п.1, дополнительно содержащий этап, на котором сравнивают
текущую цену за выбор с предложением за рекламу для определения, превышает ли
цена за действие пользователя, желательное для рекламодателя, предложение за
рекламу, и если цена за действие пользователя, желательное для рекламодателя,
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превышает предложение, плата за рекламу ограничивается предложением, или
реклама запрещается.

4. Способ по п.1, в котором реклама представляет собой онлайновую рекламу.
5. Способ по п.1, в котором действия пользователя, желательные для

рекламодателя, представляют собой клики, действия мышью или их комбинацию.
6. Способ по п.1, в котором действия пользователя, желательные для

рекламодателя, представляют собой конвертации.
7. Способ по п.1, в котором результатом является исторический коэффициент

кликов (CTR) для рекламы или исторический коэффициент конвертации для рекламы.
8. Способ по п.1, дополнительно содержащий этап, на котором представляют плату

за рекламу.
9. Компьютеризированная система для расчета платы за онлайновую рекламу,

причем система содержит
компонент расчета стоимости, предназначенный для расчета текущей цены за

выбор рекламы с использованием результата рекламы, причем результат представляет
собой количество действий пользователя, желательных для рекламодателя, деленное
на количество показов рекламы одному или нескольким пользователям (224),

компонент расчета скорректированной совокупной прибыли, предназначенный для
определения совокупной скорректированной прибыли от рекламы путем умножения
текущей цены за выбор на полное количество показов рекламы одному или
нескольким пользователям (228), и

компонент расчета платы, предназначенный для определения платы за рекламу
путем вычитания величины ранее полученной прибыли от рекламы из совокупной
скорректированной прибыли от рекламы (230).

10. Система по п.9, дополнительно содержащая компонент сравнения,
предназначенный для сравнения текущей цены за действие пользователя, желательное
для рекламодателя, с предложением за рекламу для определения, превышает ли цена
за действие пользователя, желательное для рекламодателя, предложение за рекламу.

11. Система по п.10, дополнительно содержащая компонент корректировки,
предназначенный для корректировки цены за действие пользователя, желательное для
рекламодателя, корректировки цены за действие пользователя, желательное для
рекламодателя, или запрещения рекламы, если цена за действие пользователя,
желательное для рекламодателя, превышает предложение.

12. Система по п.11, в которой реклама представляет собой онлайновую рекламу.
13. Система по п.12, в которой действия пользователя, желательные для

рекламодателя, представляют собой клики.
14. Система по п.12, в которой действия пользователя, желательные для

рекламодателя, представляют собой действия мышью.
15. Система по п.13, в которой действия пользователя, желательные для

рекламодателя, представляют собой конвертации, где действие пользователя считается
покупателем для рекламодателя.

16. Система по п.15, в которой результатом является исторический коэффициент
кликов (CTR) для рекламы или исторический коэффициент конвертации.

17. Система по п.15, дополнительно содержащая компонент представления,
предназначенный для представления платы, причитающейся за рекламу.

18. Система по п.15, дополнительно содержащая компонент ввода,
предназначенный для приема ввода, состоящего из одного или нескольких
предложений для рекламы.

19. Система по п.10, в которой результатом является исторический коэффициент
действий для рекламы.
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20. Один или несколько компьютерно-считываемых носителей информации, на
которых хранятся компьютерно-выполняемые инструкции, выполнение которых
обеспечивает осуществление способа расчета платы, причитающейся за рекламу,
причем способ содержит этапы, на которых

используют коэффициент кликов (CTR) онлайновой рекламы для расчета текущей
цены за клик по рекламе, причем коэффициент кликов равен количеству кликов по
рекламе, деленному на количество показов рекламы одному или нескольким
пользователям (404),

сравнивают текущую цену за клик с предложением за рекламу для определения,
превышает ли цена за клик предложение за рекламу и корректируют плату или
запрещают рекламу, если цена за клик превышает предложение (406),

умножают текущую цену за клик на полное количество показов рекламы для
определения совокупной скорректированной прибыли от рекламы (410),

определяют плату, причитающуюся за рекламу, путем вычитания величины ранее
полученной прибыли от рекламы из совокупной скорректированной прибыли от
рекламы (412) и

сохраняют плату, причитающуюся за рекламу (416).
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