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EINKAUFSWAGEN

Die  vorliegende Erfindung  betrifft  einen
Einkaufswagen, der, zur Bildung einer Wagenreihe
(20) aus ineinandergeschobenen, gleichartigen
Einkaufswagen (1), ein Fahrgestell (2) mit einem
auBerhalb des Wageneinschubbereiches heckseitig
aufragenden Tragrahmen (3) fir einen oberhalb des
Fahrgestells (2) frei vorragenden, insbesondere aus
einem Gitter oder Gittergeflecht bestehenden,
Warenkorb (4) aufweist, der in der Wagenreihe (20)
heckseitig den Warenkorb (4) des anschlieBenden,
eingeschobenen Einkaufswagens (1) aufnimmt,
wobei an der AuBenseite zumindest einer
Seitenwand (8) des Warenkorbes (4), in einem
auBerhalb des Wageneinschubbereiches liegenden
heckseitigen Uberstandsbereich (7), zumindest ein
Werbemitteltrager (6) zur Befestigung eines
Werbemittels (12) angeordnet ist, wobei der
Werbemitteltrager (6) in einem zwischen zwei
entlang der Seitenwand (8) verlaufenden Streben
(9,10) liegenden vertieften Bereich (11) angeordnet
ist, wobei die Streben (9,10) parallel zur Seitenwand
(8) ausgerichtet sind, wobei die dem Heck des
Einkaufswagens (1) zugewendeten hinteren Streben
(9) die hinteren Eckkanten des Warenkorbes (4)
bilden oder parallel zu diesen ausgerichtet sind und
die der Front des Einkaufswagens (1)
zugewendeten vorderen Streben (10) den Haltegriff
(5) des Einkaufswagens (1) tragen und mit diesem

verbunden sind, wobei der vertiefte Bereich (11) im
hecksténdigsten Bereich der Seitenwand (8) liegt
und nicht in den Wageneinschubbereich hineinragt
und in der Wagenreihe (20) nicht von einem
Warenkorb (4) eines benachbarten Einkaufswagens
(1) verdeckt ist, wobei der Werbemitteltrager (6) nur
in einem Teilbereich des heckseitigen
Uberstandsbereichs  (7) der Seitenwand (8)
ausschlieBlich im vertieften Bereich (11) zwischen
den Streben (9,10) angeordnet ist.

DVR 0078018



> sterreichisches AT 509 150 B1 2012-08-15
V patentamt

Beschreibung

[0001] Die vorliegende Erfindung betrifft einen Einkaufswagen gemaB dem Oberbegriff des
Anspruch 1.

[0002] Um Einkaufswagen, die beispielsweise in Supermérkten eingesetzt werden, als Werbe-
trager ausnutzen zu kénnen, ist es beispielsweise aus der DE 253501 A1 bekannt, den Boden
des im allgemeinen gitterférmigen Warenkorbes als Werbefldche bzw. Werbemitteltrager aus-
zubilden. Nachteilig ist hierbei allerdings, dass sowohl durch die gekauften Waren selbst als
auch beim Ineinanderschieben der Einkaufswagen zu Wagenreihen die Werbebotschaft abge-
deckt und nicht mehr sichtbar ist.

[0003] Weiters wurde in der EP 323766 A1 vorgeschlagen, Werbemitteltrager an den AuBen-
seiten der Seitenwande der Warenkérbe zu befestigen. Nachteilig ist hierbei allerdings, dass
auf diese Weise die Einsicht in den Warenkorb von der Seite beispielsweise durch das Kassen-
personal, gestort ist. AuBerdem werden beim Ineinanderschieben der Einkaufwagen zu Wagen-
reihen zumindest Teile der Werbebotschaft verdeck.

[0004] Ein weiteres groBes Problem mit an den AuBenseiten der Seitenwdnde befestigten
Werbemitteltragern ist die Tatsache, dass die auf diese Weise befestigten Werbetrager stark
exponiert sind und leicht beschadigt oder verschmutzt werden kénnen. So streifen gerade die
Seitenwénde eines Einkaufswagens oftmals an anderen Einkaufswagen oder an den Wanden
im sehr engen Kassenbereich. Insbesondere streifen die Seitenwande auch beim Ineinander-
schieben der Einkaufswagen zu Wagenreihen an den Innenseiten des vorderen Warenkorbes.
Durch all diese mechanischen Einflisse, kommt es in der Regel innerhalb kirzester Zeit zu
VerschleiBerscheinungen und Beschadigungen des Werbemitteltragers oder der Werbebot-
schaft. Dies gilt insbesondere auch deshalb, da sowohl Konsumenten als auch diejenigen An-
gestellten, die die Einkaufswagen am Parkplatz sammeln und zu langen Wagenreihen zusam-
menschieben, bekanntlich nicht gerade pfleglich und sorgsam mit den Einkaufswégen umge-
hen. Oftmals werden Einkaufswagen auch fir "Wagenrennen" oder "Crashcar-Derbys" miss-
braucht. Oft werden sie nach dem Ausladen der gekauften Waren ins Auto auch mit einem
FuBtritt auf einen Nachbarparkplatz beférdert, und gegebenenfalls von diesem von einem ein-
parkenden Auto mit der StoBstange unsanft wieder weggeschoben.

[0005] Zwar sehen neu mit Werbemitteltrdgern bestlickte Einkaufswdgen ganz am Anfang
meist sehr attraktiv aus, doch wandelt sich dieses Bild innerhalb kirzester Zeit und werden
diese Einkaufswagen dann oft zu einem nicht reprasentativen Schandfleck fiir den gesamten
Supermarkt, was natlrlich vermieden werden soll.

[0006] Aus all diesen Griinden reichen Ubliche Vorkehrungen zum Schutz der Werbemitteltra-
ger oftmals nicht aus und sind erhéhte Anforderungen an die Belastbarkeit zu stellen.

[0007] Weiters ist in der EP 466 678 A1 ein Einkaufswagen zur Bildung einer Wagenreihe aus
ineinandergeschobenen, gleichartigen Einkaufswagen beschrieben, der ein Fahrgestell mit
einem auBerhalb des Wageneinschubbereiches heckseitig aufragenden Tragrahmen fir einen
oberhalb des Fahrgestells frei vorragenden, aus einem Gitter bestehenden Warenkorb aufweist,
der in der Wagenreihe heckseitig den Warenkorb des anschlieBenden, eingeschobenen Ein-
kaufswagens aufnimmt, wobei an der AuBenseite zumindest einer Seitenwand des Warenkor-
bes, in einem auBerhalb des Wageneinschubbereiches liegenden heckseitigen Uberstandsbe-
reich, zumindest ein Werbemitteltrager zur Befestigung eines Werbemittels angeordnet ist.
Dieser Werbemitteltrager ist dort allerdings nicht vertieft angeordnet und dementsprechend
besteht die Gefahr von Beschadigungen.

[0008] In der DE 3340399 A1 ist ein dhnlicher Einkaufswagen beschrieben, bei dem der Wer-
bemitteltrdger sogar in einem zwischen zwei entlang der Seitenwand verlaufenden Streben
liegenden vertieften Bereich angeordnet ist, wobei die Streben parallel zur Seitenwand ausge-
richtet sind, wobei die dem Heck des Einkaufswagens zugewendeten hinteren Streben die
hinteren Eckkanten des Warenkorbes bilden und die der Front des Einkaufswagens zugewen-
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deten vorderen Streben den Haltegriff des Einkaufswagens tragen, wobei der vertiefte Bereich
im heckstandigsten Bereich der Seitenwand liegt und nicht in den Wageneinschubbereich hin-
einragt. Dort ist allerdings der Schutz des Werbemitteltragers nicht optimal gewahrleistet.

[0009] Der Erfindung liegt somit die Aufgabe zugrunde, die oben erwdhnten Nachteile zu ver-
meiden und einen Einkaufswagen der eingangs erwéhnten Art zu schaffen, bei dem der Wer-
bemitteltrdger gut gegen mechanische Einflisse und Beschadigungen geschiitzt ist, gleichzeitig
aber gut sichtbar angebracht ist, aber dennoch die seitliche Einsicht nicht beeintrachtigt wird.

[0010] Diese Aufgabe wird durch die kennzeichnenden Merkmale des Anspruches 1 geldst.
Dabei ist vorgesehen, dass der Werbemitteltrager nur in einem Teilbereich des heckseitigen
Uberstandsbereichs der Seitenwand ausschlieBlich im vertieften Bereich zwischen den Streben
angeordnet ist.

[0011] Damit ist einerseits die seitliche Einsicht in den Warenkorb bei der Kassa gewébhrleistet,
zusatzlich ergibt sich das entsprechende Reihenbild bei der Anordnung mehrerer Wagen in
einer Wagenreihe und auBerdem ist der Werbemitteltrdger gerade in diesem Bereich vertieft
angeordnet und geschiitzt. Da es sich bei der einen Strebe um die hintere Eckkante des Wa-
renkorbs handelt und bei der anderen Strebe ebenfalls um eine wichtige, den Haltegriff tragen-
de Strebe, liegt der Werbemitteltrdger erfindungsgemaB in einem besonders gut geschiitzten
Bereich und nicht irgendwo am seitlichen Gitter des Warenkorbes zwischen horizontalen Quer-
streben des Gitters des Warenkorbs selbst.

[0012] Diese geschitzte Lage hat den Vorteil, dass, sollten zwei Seitenwande von Einkaufswa-
gen aneinander mit gegenseitiger Berlihrung vorbeischeren, in erster Linie die Streben mitei-
nander kollidieren und die Werbemitteltrager verschont bleiben.

[0013] Trotzdem sichert die seitliche Anordnung des Werbemitteltrdgers am Einkaufswagen die
Wahrnehmbarkeit des Werbemittels, unabhangig vom Fillungsgrad des Warenkorbes. Dariiber
hinaus ergibt sich eine die Auffélligkeit des Werbemittels wesentlich steigernde, unmittelbar
Aneinanderreihung der einzelnen Werbemitteltrager im Bereich einer Wagenreiche aus solchen
ineinandergeschobenen Wagen, weil sich die Werbemitteltrdger auBerhalb des Wagenein-
schubbereiches befinden. Auf diese Weise bilden die sich beziliglich des jeweils vorangehenden
Wagens ergebenden Wagenibersténde eine gleichmaBige Reihe geometrischer Felder, sodass
sich die im Bereich dieser Felder vorgesehenen Werbemittel zu einem auffallenden Reihenbild
erganzen.

[0014] Die Streben sind parallel zur Seitenwand ausgerichtet, wodurch eine gute Befestigung
zwischen den Streben und der Seitenwand erreicht werden kann.

[0015] Zusatzlich die Stabilitat erhdhend bewirkt das Merkmal, dass die dem Heck des Ein-
kaufswagens zugewendeten hinteren Streben die hinteren Eckkanten des Warenkorbes bilden
oder parallel zu diesen ausgerichtet sind.

[0016] Ebenso ist die permanente Sichtbarkeit der Werbemittel gegeben, dadurch dass vorge-
sehen ist, dass der vertiefte Bereich nicht in den Wageneinschubbereich hineinragt bzw. in der
Wagenreihe nicht von einem Warenkorb eines benachbarten Einkaufswagens verdeckt ist.

[0017] Die Erfindung ist durch die vorteilhaften Merkmale der abhangigen Anspriiche naher
beschrieben:

[0018] Wenn vorgesehen ist, dass die Streben nicht parallel zueinander ausgerichtet sind,
ergibt sich dadurch der Vorteil, dass man den Werbemitteltrdger besser passsitzig einfugen
kann.

[0019] Eine besonders stabile Konstruktion ergibt sich dadurch, dass die Streben immer an der
Seitenwand beriihrend befestigt sind.

[0020] Eine sichere und stabile Lagerung des Werbemittels ist méglich, wenn sich die Streben
und der vertiefte Bereich Uber die gesamte Héhe der Seitenwand bzw. des Warenkorbes er-
strecken.
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[0021] Eine gute Sichtbarkeit des Werbemitteltrdgers ist gewahrleistet, wenn der vertiefte Be-
reich im hecksténdigsten Bereich der Seitenwand liegt und/oder dass der vertiefte Bereich nur
einen Teilbereich des heckseitigen Uberstandsbereichs der Seitenwand darstellt.

[0022] Gema&B einer vorteilhaften Ausfiihrungsform ist vorgesehen, dass der Werbemitteltrager
vollstdndig unterhalb des Niveaus der Oberseiten der Streben liegt bzw. dass die Héhe des
Werbemitteltrégers geringer als die Dicke der Streben ist. Dadurch wird gewahrleistet, dass der
Werbemitteltrager sicher eingebettet ist und keine Angriffsflachen gegen mechanische Besché-
digungen bietet.

[0023] Um eine rasche Austauschbarkeit des Werbetragers zu gewahrleisten, ist es vorteilhaft,
wenn der Werbemitteltrager an der Seitenwand reversibel |6sbar befestigt ist.

[0024] In diesem Zusammenhang ist es vorteilhaft, wenn vorgesehen ist, dass im Werbemittel-
trager eine Anzahl von Ausnehmungen ausgebildet ist, Uber die der Werbemitteltrager, bei-
spielsweise mit Kabelbindern, mit der Seitenwand verbindbar ist. Diese Art der Befestigung ist
preiswert und einfach.

[0025] Weiters kann vorteilhafterweise vorgesehen sein, dass der Werbemitteltrager symmet-
risch bezlglich seiner Mittelebene ausgebildet ist und ein Werbemittel beidseitig am Werbemit-
teltrdger anbringbar ist. Auf diese Weise braucht lediglich eine einzige Version an Werbemittel-
tragern gefertigt werden, da diese sowohl links als auch rechts am Einkaufswagen anbringbar
sind.

[0026] Wenn vorgesehen ist, dass auf der der Seitenwand zugewendeten Riickseite des Wer-
bemitteltragers eine Anzahl von Klemmmitteln, beispielsweise Schnappverschliisse, ausgebildet
bzw. angeordnet sind, Uber die der Werbemitteltrdger an die Seitenwand, insbesondere an die
einzelnen Stabe des Gitters, anklemmbar bzw. anklippbar ist, ergibt sich eine rasche und un-
komplizierte Austauschméglichkeit. AuBerdem werden mdgliche Warmeausdehnungen oder
Fertigungstoleranzen des Wagenherstellers ausgeglichen.

[0027] In diesem Zusammenhang ist es insbesondere vorteilhaft, wenn vorgesehen ist, dass
sowohl einseitig nach unten ragende, als Loslager ausgebildete, Klemmmittel, einseitig nach
oben ragende, als Loslager ausgebildete, Klemmmittel als auch gerade vorstehende Klemmmit-
tel vorgesehen sind.

[0028] Eine besonders stabile aber gleichzeitig leicht auszuwechselnde Ausfiihrungsform wird
dadurch gekennzeichnet, dass die nach unten ragenden Klemmmittel im nach der Montage
untersten Bereich des Werbemitteltragers, die nach oben ragende Klemmmittel im nach der
Montage obersten Bereich des Werbemitteltrdgers und die gerade vorstehenden Klemmmittel
im mittleren Bereich des Werbemitteltrdgers angeordnet sind.

[0029] Um eine leichte Befestigbarkeit an Normeinkaufswagen zu erreichen, ist es vorteilhaft,
wenn vorgesehen ist, dass die Abstédnde der Klemmmittel den Absténden der Gitterstabe der
Seitenwand angepasst sind.

[0030] Um auch schwerere Werbemitteltrager sicher befestigen zu kdnnen, ist es vorteilhaft,
wenn vorgesehen ist, dass die Anzahl der nach unten ragenden Klemmmittel gréBer als oder
gleich wie die Anzahl der gerade vorstehenden Klemmmittel und diese wiederum gréBer als
oder gleich wie die Anzahl der nach oben ragenden Klemmmittel ist.

[0031] Gema&B einer vorteilhaften Weiterentwicklung der Erfindung kann vorgesehen sein, dass
der Werbemitteltrédger einen erhéhten Rand und einen von diesem Rand zumindest teilweise
umgebenen und gegenlber diesem Rand vertieften Werbebereich aufweist, in den das Wer-
bemittel einlegbar ist. Dadurch wird das Werbemittel geschitzt.

[0032] In diesem Zusammenhang ist es, um ein Herausfallen des Werbemittels mdglichst zu
verhindern, vorteilhaft, wenn vorgesehen ist, dass der Rand nach innen Ubersteht und eine
Einschubfiihrung fir das als Schieber ausgefiihrte Werbemittel bildet, insbesondere wenn der
Rand durchgehend geschlossen ist.
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[0033] Eine besonders leichte Auswechslungsmdglichkeit des Werbemittels ergibt sich, wenn
vorgesehen ist, dass auf zumindest einer Seite des Werbemitteltrdgers eine abnehmbare Kap-
pe ausgebildet ist, durch die das Einschieben des Werbemittels erleichtert wird.

[0034] In diesem Zusammenhang ist es vorteilhaft, wenn es vorgesehen ist, dass auch in der
Kappe eine Uberstehende Einschubfiihrung ausgebildet ist.

[0035] Zur zusatzlichen mechanischen Sicherung des Werbemittels ist es vorteilhaft, dass das
Werbemittel von einer, gegebenenfalls auch in die Einschubfiihrung eingefiihrten Abdeckplatte
bedeckt ist.

[0036] Weitere Vorteile und Ausgestaltungen der Erfindung ergeben sich aus der Beschreibung
und den beiliegenden Zeichnungen.

[0037] Die Erfindung ist anhand von Ausfiihrungsbeispielen in den Zeichnungen schematisch
dargestellt und wird im Folgenden unter Bezugnahme auf die Zeichnungen beispielsweise
beschrieben.

[0038] Fig. 1 zeigt eine erste Ausfiihrungsform eines Werbemitteltragers.

[0039] Fig. 2 zeigt den am Einkaufswagen montierten Werbemitteltréger gemaf
Fig. 1.

[0040] Fig. 3a bis 3c zeigen eine weitere Ausfihrungsform eines Werbemitteltragers von
vorne.

[0041] Fig. 4 zeigt den Werbemitteltrager gemas Fig. 3 von hinten.

[0042] Fig. 5a bis 5¢ zeigen den am Warenkorb befestigten Werbemitteltrager geméan Fig. 3
und 4.

[0043] Fig. 6 zeigt den Werbemitteltrdger von Fig. 5 von hinten.

[0044] Fig. 7 zeigt eine aus Einkaufswégen gebildete Wagenreihe mit den erfin-

dungsgemaBen Werbemitteliragern.
[0045] Fig. 8 zeigt eine Detailansicht von Fig. 7.

[0046] In Fig. 7 ist eine aus mehreren Einkaufswagen 1 gebildete Wagenreihe 20 dargestellt,
wie sie haufig vor Supermérkten anzutreffen ist. Jeder hier dargestellte Einkaufswagen 1 be-
steht jeweils aus einem mit Laufradern versehenen Fahrgestell 2, von dem heckseitig ein Trag-
rahmen 3 flr einen frei vorragenden Warenkorb 4 aufragt. Dieser als Gitterkorb ausgebildeter,
das heiBt aus einzelnen Gitterstédben bzw. einem Geflecht von Gitterstédben bestehender, Wa-
renkorb 4 tragt einen Haltegriff- bzw. Flhrungsbigel 5 zur Handhabung und Steuerung des
Einkaufswagens 1 und besitzt in bekannter Weise eine aus Ubersichtlichkeitsgriinden hier nicht
dargestellte heckseitige Pendelwand, um den Warenkorb 4 des jeweils in der Wagenreihe 20
nachfolgenden Einkaufswagens 1 unter gleichzeitigem Einwartsschwenken der Pendelwand in
den Warenkorb 4 einschieben zu kénnen, wie dies in Fig. 7 angedeutet ist.

[0047] Innerhalb dieser Wagenreihe 20 liegen die Tragrahmen 3 jeweils auBerhalb des Wa-
geneinschubbereiches, sodass diese Tragrahmen 3 der ineinander geschobenen Einkaufswa-
gen 1 unmittelbar aneinander anschlieBen. Alle in dieser Wagenreihe 20 berstehenden bzw.
freibleibenden Flachen, kénnen durchaus zur Anbringung von Werbemitteltrdgern 6 verwendet
werden. Der Wageneinschubbereich ist dafiir hingegen denkbar ungeeignet, da hier die gréBten
mechanischen Beschadigungen auftreten kénnen und auBerdem die Werbemittel verdeckt
werden wirden.

[0048] Insbesondere ist der heckseitige freiliegende Bereich des Warenkorbes 4, der im Fol-
genden als Uberstandsbereich 7 bezeichnet wird, zur Anbringung eines Werbemitteltragers 6
geeignet. ErfindungsgemaB wird der Werbemitteltrdger 6 jedoch nicht einfach nur im Uber-
standsbereich 7 am Warenkorb 4 befestigt, sondern in einem ganz besonderen Teilbereich
dieses Uberstandsbereiches 7. Dieser Teilbereich liegt zwischen zwei sich von oben nach
unten erstreckenden Streben 9, 10. Diese Streben 9, 10 sind parallel zur Seitenwand 8 des
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Warenkorbes 4 ausgerichtet und mit dieser Seitenwand 8 fest verbunden. Die Streben 9, 10
sind nicht parallel zueinander ausgerichtet, sondern schneiden sich in einem Bereich auBerhalb
der Seitenwand 8. Die Streben 9, 10 erstrecken sich liber die gesamte Hohe der Seitenwand 8.

[0049] Die dem Heck des Einkaufswagens 1 zugewendete hintere Strebe 9 bildet dabei die
hintere Eckkante des Warenkorbes 4 bzw. ist parallel zu dieser ausgerichtet. Die der Front des
Einkaufswagens 1 zugewendete vordere Strebe 10 tragt ein Ende des Haltegriffs 5 bzw. ist mit
diesem verbunden. Die Steigung der hinteren Strebe 9 ist gréBer als die Steigung der vorderen
Strebe 10. In der Regel ist die gegeniiberliegende Seitenwand 8 des Einkaufswagens gleich
ausgebildet.

[0050] Zwischen diesen beiden Streben 9, 10 erstreckt sich somit ein vertiefter Bereich 11, der
auf seinen gegeniiberliegenden Seiten von den beiden Streben 9, 10 begrenzt ist und im Bo-
denbereich von der Seitenwand 8. Nach oben und unten ist der Bereich im Regelfall offen. Dies
ist jedoch problemlos, da die mechanischen Scherkrafte in der Regel horizontal wirken, bei-
spielsweise beim Entlangschrammen an Regalen oder entgegenkommenden Einkaufswégen 1.

[0051] Der vertiefte Bereich 11 ist somit lediglich in einem Teilbereich des heckseitigen Uber-
standsbereichs 7 ausgebildet und bildet den hintersten heckstandigsten Bereich der Seiten-
wand 8, der auf jeden Fall und immer aus einer Wagenreihe 20 hervorsteht und nicht in den
Wageneinschubbereich hineinreicht bzw. nicht von einem in der Wagenreihe 20 befindlichen
benachbarten Einkaufswagen 1 auch nur teilweise verdeckt ist.

[0052] Der Werbemitteltrager 6 ist nunmehr, wie dies beispielsweise in Fig. 2 oder Fig. 5 darge-
stellt ist, in diesem vertieften Bereich 11 zwischen den beiden Streben 8, 9 angeordnet und
erstreckt sich nahezu lber die gesamte Héhe der Seitenwand 8. Im Idealfall liegt der Werbemit-
teltrdger 6 vollstandig unterhalb des Niveaus der Oberseiten der Streben 9, 10 bzw. ist die
Hohe des Werbemitteltragers 6 geringer als die Dicke der Streben 9, 10.

[0053] In Fig. 8 ist ein Detailausschnitt von Fig. 7 dargestellt, in dem die Uberstandsbereiche 7
vergréBert dargestellt sind. Deutlich erkennbar ist der werbewirksame Effekt, der zueinander
identischen Werbemitteltrédger 6, die mit Werbemitteln 12 bestiickt sind.

[0054] In Fig. 1 ist eine erste Ausfihrungsform eines erfindungsgemaBen Werbemitteltrédgers 6
dargestellt. Der Werbemitteltrdger 6 besitzt eine im Wesentlichen trapezférmige Grundflache
und eine Werbeflache 13, die allseitig von einem umlaufenden erhdhten Rand 18 umgeben ist.
Auf die ebene Werbeflache 13 ist ein Werbemittel 12 aufbringbar, insbesondere handelt es sich
bei dieser Ausfiihrungsform um eine Klebefolie.

[0055] In Fig. 2 ist dargestellt, wie dieser Werbemitteltrdger 6 an einer Seitenwand 8 eines
Warenkorbes 4 im Uberstandsbereich 7 zwischen den Streben 9, 10 im vertieften Bereich 11
montiert ist. Hierfir sind im Randbereich 18 des Werbemitteltrdgers 6 durchgehende Ausneh-
mungen 16 ausgebildet, Gber die der Werbemitteltrager 6, mit beispielsweise Kabelbindern, an
die, vorzugsweise horizontalen, Gitterstabe der Seitenwand 8 befestigt werden kann. Ein sol-
cher Werbemitteltrédger 6 ist mittels Spritzgussverfahren einfach herzustellen und sehr preis-
glnstig.

[0056] Eine vorteilhafte Weiterentwicklung dieser Ausfiihrungsform besteht darin, den Werbe-
mitteltrdger 6 symmetrisch bezlglich seiner Mittelebene auszugestalten, so dass die vertiefte
Werbeflache 13 beidseitig ausgebildet ist und das Werbemittel 12 beidseitig eingeklebt werden
kann. Auf diese Weise kann derselbe Grundkdrper sowohl rechts als auch links am Einkaufs-
wagen 1 montiert werden. Die Beklebung mit dem Werbemittel 12 erfolgt nachtraglich und man
braucht den Einkaufswagen 1 dabei nicht aus der Wagenreihe 20 zu entfernen.

[0057] Eine weitere alternative Ausfliihrungsform eines erfindungsgeméaBen Werbemitteltrdgers
6 ist in den Fig. 3 bis 6 dargestellt. Dieser Werbemitteltrdger 6 weist ebenfalls einen erhdhten
auBeren Rand auf, der zumindest abschnittsweise eine vertiefte ebene Werbeflache 13 umgibt.
Der Rand 18 ragt nach innen in den Werbebereich 13 hinein bzw. steht nach innen ber und
bildet auf diese Weise eine Einschubfiihrung 15, in die das als Schieber ausgebildete Werbe-
mittel 12 und allenfalls eine gleichgeformte Abdeckplatte 19 eingeschoben werden kdnnen. In
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diesem Fall sind die Randbereiche des Werbemittels 12 und der Abdeckplatte 19 vom Uberste-
henden Rand 18 bedeckt und dadurch gegen ein Herausfallen gesichert. Der Einschub des
Werbemittels 12 erfolgt von unten, da in diesem Bereich kein Rand 18 vorgesehen ist, sondern
eine abnehmbare Kappe 14, die reversibel l16sbar an den Werbemitteltrager 6 anklippbar ist.
Auch in dieser Kappe 14 ist ein nach innen Uberstehender Randstreifen ausgebildet, der den
Randbereich des Werbemittels 12 Gberdeckt. Auf diese Weise ist, wie in Fig. 3¢ dargestellt, das
Werbemittel 12 allseitig gegen ein unbeabsichtigtes Herausfallen gesichert. Ein Austausch des
Werbemittels 12 kann damit sehr leicht erfolgen und es braucht keine Klebefolie verwendet
werden.

[0058] Selbstverstandlich kann auch diese Art von Werbemitteltrager 6 in der zuvor geschilder-
ten Weise mit Ausnehmungen 16 versehen sein und mit Kabelbindern etc. an einen Einkaufs-
wagen 1 angebracht werden. Im vorliegenden Beispiel sind allerdings auf der Rlckseite des
Werbemitteltragers 6 eine Anzahl von Klemmmitteln 17 ausgebildet bzw. angeordnet, lber die
der Werbemitteltrédger 6 an die Gitterstabe der Seitenwand 8 reversibel I6sbar anklemmbar bzw.
anklippbar ist. Teilweise handelt es sich dabei um Schnappverschlisse, teilweise um Loslager.
Konkret sind im nach der Montage untersten Bereich des Werbemitteltrdgers 6 drei nach unten
ragende, als Loslager ausgebildete Klemmmittel 17a in einer zum Endbereich parallelen Reihe
nebeneinander angeordnet. Im Mittelbereich des Werbemittelirdgers 6 liegen nebeneinander
zwei als gerade vorstehende Schnappverschliisse ausgebildete Klemmmittel 17¢. Im nach der
Montage obersten Bereich des Werbemitteltragers 6 ist ein einzelnes nach oben ragendes, als
Loslager ausgebildetes Klemmmittel 17b vorgesehen.

[0059] Die Abstande zwischen den Reihen der Klemmmittel 17 sind an die Abstande der hori-
zontalen Gitterstabe der Seitenwand 8 angepasst. Auf diese Weise kénnen die Werbemitteltra-
ger 6 leicht und schnell in den Bereich zwischen den Streben 9, 10 angeklippt werden und sind
dort auch bei den einleitend erwdhnten massiven Erschiitterungen bei ZusammenstéBen oder
beim Umfallen eines Einkaufswagens 1 sicher befestigt.

[0060] Selbstverstandlich kann auch die in den Fig. 1 und 2 dargestellte Ausfihrungsform mit
derartigen Klemmmittel 17 am Einkaufswagen 1 befestigt werden.

[0061] Ein weiterer Vorteil des mit einer Kappe 14 ausgestalteten Werbemitteltrédgers 6 besteht
darin, dass es zum Austauschen der Werbebotschaften 12 nicht erforderlich ist den gesamten
Werbemitteltrdger 6 abzunehmen. Es ist nicht einmal notwendig den Einkaufswagen 1 aus
einer Wagenreihe 20 zu entfernen. Es ist bloB3 erforderlich, die einzelnen Kappen 14 abzuneh-
men, die alten Werbemittel 12 hinauszuschieben und die neuen Werbemittel 12 bzw. die be-
schadigten Werbemittel 12 einzuflihren und die Kappen wieder zu verschlieBen. Dieser Prozess
ist in den Fig. 5a, 5b und 5c¢ dargestellt.

[0062] Fig. 6 zeigt diese zweite Ausflhrungsform des Werbemitteltrédgers 6 in seiner im vertief-
ten Bereich 11 montierten Position aus der Sicht des Inneren des Warenkorbes 4.

[0063] Die Werbemitteltrdger 6 sind vorteilhafter Weise mittels Spritzgussverfahren hergestellt
und bestehen aus Kunststoff, der mit Faserstoffen verstérkt sein kann. Vorteilhafterweise sind
die Kunststoffe lebensmittelecht, ungiftig und gegen Witterungseinfliisse, Licht- und/oder ande-
re Einflisse unempfindlich.

[0064] Zusatzlich kénnen auf dem Werbemitteltrager 6 zahlreiche weitere Funktionen imple-
mentiert werden, beispielsweise diverse Sensoren, Lautsprecher, Leuchtmedien, Duftkérper
oder dhnliches.

Patentanspriiche

1. Einkaufswagen, der zur Bildung einer Wagenreihe (20) aus ineinandergeschobenen,
gleichartigen Einkaufswagen (1), ein Fahrgestell (2) mit einem auBerhalb des Wagenein-
schubbereiches heckseitig aufragenden Tragrahmen (3) fiir einen oberhalb des Fahrge-
stells (2) frei vorragenden, insbesondere aus einem Gitter oder Gittergeflecht bestehenden,
Warenkorb (4) aufweist, der in der Wagenreihe (20) heckseitig den Warenkorb (4) des an-
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schlieBenden, eingeschobenen Einkaufswagens (1) aufnimmt, wobei an der AuBenseite
zumindest einer Seitenwand (8) des Warenkorbes (4), in einem auBerhalb des Wagenein-
schubbereiches liegenden heckseitigen Uberstandsbereich (7), zumindest ein Werbemittel-
tréger (6) zur Befestigung eines Werbemittels (12) angeordnet ist, wobei der Werbemittel-
tréger (6) in einem zwischen zwei entlang der Seitenwand (8) verlaufenden Streben (9, 10)
liegenden vertieften Bereich (11) angeordnet ist, wobei die Streben (9, 10) parallel zur Sei-
tenwand (8) ausgerichtet sind, wobei die dem Heck des Einkaufswagens (1) zugewendeten
hinteren Streben (9) die hinteren Eckkanten des Warenkorbes (4) bilden oder parallel zu
diesen ausgerichtet sind und die der Front des Einkaufswagens (1) zugewendeten vorde-
ren Streben (10) den Haltegriff (5) des Einkaufswagens (1) tragen und mit diesem verbun-
den sind, wobei der vertiefte Bereich (11) im heckstindigsten Bereich der Seitenwand (8)
liegt und nicht in den Wageneinschubbereich hineinragt und in der Wagenreihe (20) nicht
von einem Warenkorb (4) eines benachbarten Einkaufswagens (1) verdeckt ist, dadurch
gekennzeichnet, dass der Werbemitteltrager (6) nur in einem Teilbereich des heckseitigen
Uberstandsbereichs (7) der Seitenwand (8) ausschlieBlich im vertieften Bereich (11) zwi-
schen den Streben (9, 10) angeordnet ist.

2. Einkaufswagen nach Anspruch 1, dadurch gekennzeichnet, dass die Streben (9, 10)
nicht parallel zueinander ausgerichtet sind.

3. Einkaufswagen nach Anspruch 1 oder 2, dadurch gekennzeichnet, dass die Streben (9,
10) an der Seitenwand (8) berlihrend befestigt sind.

4. Einkaufswagen nach einem der Anspriche 1 bis 3, dadurch gekennzeichnet, dass sich
die Streben (9, 10) und der vertiefte Bereich (11) Uiber die gesamte Héhe der Seitenwand
(8) des Warenkorbs (4) erstrecken.

5. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 1 bis 4, dadurch gekennzeichnet, dass der
Werbemitteltrager (6) vollstindig unterhalb des Niveaus der Oberseiten der Streben (9, 10)
liegt und dass die H6he des Werbemitteltrdgers (6) geringer als die Dicke der Streben (9,
10) ist.

6. Einkaufswagen nach einem der Anspriche 1 bis 5, dadurch gekennzeichnet, dass der
Werbemitteltrager (6) an der Seitenwand (8) reversibel I6sbar befestigt ist.

7. Einkaufswagen nach einem der Anspriche 1 bis 6, dadurch gekennzeichnet, dass im
Werbemitteltrager (6) eine Anzahl von Ausnehmungen (16) ausgebildet sind, Uber die der
Werbemitteltréger (6), beispielsweise mit Kabelbindern, mit der Seitenwand (8) verbindbar
ist.

8. Einkaufswagen nach einem der Anspriche 1 bis 7, dadurch gekennzeichnet, dass der
Werbemitteltrédger (6) symmetrisch bezlglich seiner Mittelebene ausgebildet ist und ein
Werbemittel (12) beidseitig am Werbemitteltrédger (6) anbringbar ist.

9. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 1 bis 8, dadurch gekennzeichnet, dass auf
der der Seitenwand (8) zugewendeten Rickseite des Werbemitteltrdgers (6) eine Anzahl
von Klemmmitteln (17), beispielsweise Schnappverschliisse, ausgebildet oder angeordnet
sind, Uber die der Werbemitteltrdger (6) an die Seitenwand (8), insbesondere an die ein-
zelnen Stabe des Gitters, anklemmbar oder anklippbar ist.

10. Einkaufswagen nach Anspruch 9, dadurch gekennzeichnet, dass sowohl einseitig nach
unten ragende, als Loslager ausgebildete, Klemmmittel (17a), einseitig nach oben ragende,
als Loslager ausgebildete, Klemmmittel (17b) als auch gerade vorstehende Klemmmittel
(17c) vorgesehen sind.

11. Einkaufswagen nach Anspruch 9 oder 10, dadurch gekennzeichnet, dass die nach unten
ragenden Klemmmittel (17a) im nach der Montage untersten Bereich des Werbemitteltra-
gers (6), die nach oben ragende Klemmmittel (17b) im nach der Montage obersten Bereich
des Werbemittelirdgers (6) und die gerade vorstehenden Klemmmittel (17¢) im mittleren
Bereich des Werbemitteltragers (6) angeordnet sind.
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12. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 9 bis 11, dadurch gekennzeichnet, dass die
Abstande der Klemmmittel (17) den Abstanden der Gitterstibe der Seitenwand (8) ange-
passt sind.

13. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 9 bis 12, dadurch gekennzeichnet, dass die
Anzahl der nach unten ragenden Klemmmittel (17a) gréBer als oder gleich wie die Anzahl
der gerade vorstehenden Klemmmittel (17¢) und diese wiederum gréBer als oder gleich
wie die Anzahl der nach oben ragenden Klemmmittel (17b) ist.

14. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 1 bis 13, dadurch gekennzeichnet, dass der
Werbemitteltrager (6) einen erhéhten Rand (18) und einen von diesem Rand (18) zumin-
dest teilweise umgebenen und gegeniiber diesem Rand (18) vertieften Werbebereich (13)
aufweist, in den das Werbemittel (12) einlegbar ist.

15. Einkaufswagen nach Anspruch 14, dadurch gekennzeichnet, dass der Rand (18) nach
innen Ubersteht und eine Einschubfiihrung (15) fiir das als Schieber ausgefiihrte Werbemit-
tel (12) bildet.

16. Einkaufswagen nach Anspruch 14 oder 15, dadurch gekennzeichnet, dass der Rand (18)
durchgehend geschlossen ist oder auf zumindest einer Seite des Werbemitteltrdgers (6)
eine abnehmbare Kappe (14) ausgebildet ist, durch die das Einschieben des Werbemittels
(12) erleichtert wird.

17. Einkaufswagen nach Anspruch 16, dadurch gekennzeichnet, dass auch in der Kappe
(14) eine Uberstehende Einschubfiihrung (15) ausgebildet ist.

18. Einkaufswagen nach einem der Anspriiche 1 bis 17, dadurch gekennzeichnet, dass das
Werbemittel (12) von einer, gegebenenfalls auch in die Einschubfihrung (15) eingeflihrte,
Abdeckplatte (19) bedeckt ist.

Hierzu 5 Blatt Zeichnungen
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