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Cartelone pubblicitario




Cartellone pubblicitario

Campo tecnico dell’invenzione

La presente invenzione riguarda on cartellone puobblicitario che  controlla 1 corpt
tiuminantt posti intorne ¢ alt’esterno di un cartelione pubblicitario, di an contenitore di
immagint, di un guadro di qualsiasi misara e forma, posizionati all mierno o all’esterno
di un ambiente, per esalture e sottolineare attraverse fasci di fuce colorata, il messaggio

pubblicitaric o divadgativo.

Stato dell*arte

{ cartellont pubbhicitart tluminatt sono stati introdotti per permettere la loro visione
anche dopo i1 tramoente. Uno di questt cartellont pubblicitart ¢ descritto in US
20040177538 Al Tuttavia US 20040177538 Al descrive un cartellone pubblicitario
statico che st pone i solo obbiettivo di tHhuminare con Penergia solare i cartelione dopo
# tramonto nelle ore di buio, nessun sistema di captare attenzione del passante che

potrebbe guardare it cartellone ¢ stato messo in atte.

\

Obbiettive  della presente mvenzione ¢ di realizzare up sistema originale, con
caratteristiche innovative e dal grande impatto comunicative ed interattivo, applicabile
alla cartellonistica o a qualsiast supporto {cartelioni pubblicitart di qualsiasi misura,
standard ¢ non ma anche alle semplici cornict nelle nostre case, uffict ¢ studi) con o
scopo di esaltare i prodotio proposto per promuoverne la visibilitd o {acquisto
datl’opera d arte al prodotto commerciale. L' obbiettivo & guello di esaltare Voggetto (i
bene pubblicizzato) con unaura cromatica che lo circonda. Una massa di colore che
deborda oltre i nostro campo  visivo esaltando  la centraitd  dell’immagine.
Linnovazione deve permettere, guindi, la giusta visibilta del prodotte in oggetto, per
suscitare Hinteresse dello spettatore: sia esso i potenziale chiente di un'Azienda, i
visitatore di una data mostra d'ane o i pendolare di una stazione. Con il cartellone
oggetto della presente invenzione st potranno realizzare manifesti pubblictart che

conmncano ¢ vendone,



{1 sistema rappresenta an nuwovo approceiy di Marketing basate sull’effeto e sulla

psicologia det colore ¢ su 10 che esso deterntina a livello esperienziale.

In uma societd come quella odierna, bombardata da una molteplicitd & forme ed
immagini pubbliciiarie, diventa basilare trovare un cande di comunicazione che emerga
alt’occhio del cliente, per poter mealio esaltare e pubblictzzare i prodotto ¢ {a propria
attivita e soprattaito per potersi distinguere e foar nsaltare H brand aziendale. L'idea
origingle, In frase azzeccata non sono tatte. Le dimensiont del manifesto o
dell’annuncio, a nipetizione del messaggio, la posizione, a zona di distribuzione ormat
non hanpo i riscontro volalo nella jungla selvaggia e nmipetitiva del mezzo
divulgativo. C2 da dire che viviamo in yn’epoca di grande affollameto dt messagat
pubblicitari. In televisione, come nei giomali come per strada, la pabblicitd & ovunqgue.
E talmente presente che quasi non ce ne accorgiamo pil. Lo sforzo dei creativi
pubblicitart & di elaborare contenuti grafict tali da stimolare in modo sempre diverso ed
originale la mente, canalizzando Pattenzione in funzione del tipo di azione richiesta, Per
guesto motivo, gl investimenti in pubblicid e marketing diventano crescentt e, per
emergere tra niifle lo sforzo economico ¢ ragpuardevole. Infatti, una campagna
pubblicitaria tramite affissioni o 1 media ¢ costosa e per guesto ¢ importante non
sprecare denaro con una comumcazione poco efficace. Se fino a gualche anno fa
bastavano somme di denaro mene cospicue per attirare attenzione, giacché ad esempio
erano sufficientt pochi messagei pubblicitart per ottenere buont risultati, oggi occorre
favorare su campagne marketing integrate, lunghe ¢ complesse, per dar vita a risultati

degni di chtamarsi tals.

La presente invenzione ha la capacitd di semplificare notevolmente questo processo di
marketing ed essere applicato a costi sostanzisdmente contenuti, Facendo leva sulla
senstbiith del polenzinle cliepte attraverso il colore, i1 messaggio avrd una visihilitd
immediata distinguendost dal resto. Con questo sistema # prodotto pubblicizzato,
grazic alla percezione visiva laterale, sembrerd prendere vita grazie ai fasct di uce
colorata dando un anipliamento del campo visivo., La suggestione provocata da una
massa di colore hiquido, che st aggirn ondeggiando w limitd del compo visive, puo
invece creare un’aura di avvolgenza totalizzairice. L'effetto estetico potrd inoltre

contestualmente abbetlire anche e citta con 1 giochi di Tuce ¢ del colore rradiato,



Deserizione di una forma di realizzazione dell’invenzione

La presente invenzione riguarda an sistema per esaltare e dare pilr centralith al soggetto
posto in ana pubblicitd carfelionistica o altro oggetto pubblicttario e qualsiast quadro
alfesterno o al’interne di an ambiente attraverso fasct di lace colorata posti wi lati
dell’oggetio, I presente sistema ¢ un cartellone pubblicitario comprendente tmmagini,
det corpi illuminanti RGB disposti sul perimetro del cartellone o esterngmente ad esso,
un alimentatore di corrente, un microprocessore programmabile, caratterizzato dal fatto
che il microprocessore possiede un programma software o hardware che divide Ia
superficie del cartellone in strisce elementart orizzontali ofo verticali, che i programma
software o hardware analizza le frequenze der colont di ognt striscia delle immagint ¢
determina la frequenza det colore di ogni striscia, che t corpi illuminanti corrispondentt

ad ogni striscia riprodacono i colore predominante di ogni striscia,

Per esaltare le mmmagini queste saranno sostenute da un supporte trasparente e che le
immagini saramno iluminate da luce calda o fredda I quale 2 realizzata con corpi

ilominantt RGB.

I presente sistema € caratterizzato dall analist di dati forniti sal colore di una immagine
che, dopo essere stata acquisita su un’unitd computerizzata, un mobile phone, un tablet,
sard gestita da un software. L'operatore creativo, dopo aver scelto su guale
ilununazione intervenire, U sistema prevede corpt iluminanti posizionati davanti, dietro
¢ alf’interno della plancia, ha la possibilita di scegliere i colore in base ad ana sua idea
estetica, mtervenire sulla psicologia del colore, ad esempio tont caldi, toni freddi, neuatri,
sulla saturazione, st contrasto, sudl’intensita della Tuminositd per ogni colore ¢ creare
giocht e disegnt di luce a piacere. Potrd decidere anche se un colore smgolo o
un'insiente cromatico dovranno essere fissi o creare an movimento, # software oltre afle
fuct rgh basilari, gestird la luce calda o fredda delle immagint e potra gestire alerior
corpt iluminanti addizionali. Terminata Velaborazione det dati, la traeeia dt colore
decisa manualmente dadl’operatore potrd essere inserita nel microprocessore via internet
o da un’App su telefonino, tablet, computer portatile. tramite un sistema Wi-H, o
manualmentie dopo aver registrato la traccia su sistemi digitali {0 analogict) atiraverso

una porta USB (e similart) posta nelf hardware del pannello in questione. St avrd anche



Ia possibilita di correggere fe mmpostaziont gid date, attraverse an mobile phone, tablet,
pe portatite, con gualsiast sistenta operativo via Wi-Fi, Bluetooth, intervenendo sul
colore, la lominositd, H contrasto, la saturaziope, i movimento e gh ulterior: corpt
tuminantt aggiunti. La traceia colore inserita ha come risultato Uadattamento coerente
o incoerente dei fasct di loce colorata formita dalle sorgenti lominose poste davanti,
dietro e all’interno del cartellone pubblicitarto, 1 fasct di luce coloraty, potranno
frradiare e predonminatt riproducendo o spettre cromatico det colort visualizzati sul

pannelio, creando un reale ampliamento dello spazio visivo.

Pud elaborare anche il contrasio der colort {incoerenza) dati daglt opposti delle
predominanti o proporre tonalita sulla psicologia del colore, aumentando cost intensith

emotiva del messaggio proposto nel contenttore, in base alla volonta del creativo.

Pl

i fasci di luce colorata potranno essere fissi, in movimento o datt in random secondo it

volere def creativo, dectdendone anche Ia durata,

It sistema potra sumidare aleani effettt visivi come i fuoco, Pacqua, Varta e altro,
creando un reale ampliamento dello spazio visivo cost come H passaggio da an late

alf’altro del pannetio

I corpt illuminati del contenitore possono essere led RGB  comandati anche
singolarmente dall’hardware 1 modo da avere e sfumature del soggetto trattato, neon
rgh, alirt sistemi rgb ¢ avere la possibilith di aggiungere, in base alla richiesta del
commitiente, altri sistemi o corpt iluminanti, Esempio: pubblicizzando wn film &
fantascienza, una battaghia, uno sconiro, unoe sparo, una lotta, un inseguimento di mostri
alieni, una tempesta 0 Un DUOVO war game, si potranno inserire lampade per esaltarne i

tema come laser, lampade strobo ete.

Un sensore di presenza potrd accendere o spegnere il cartellone se sono presenti o

assentt osservaon

Un sensore potrd decidere Pacoensione o 1o speenimento del sistema sttusto allesterno,
1 R L

i base alla fuce solwre.

I sistema puo essere provvisto di pannelli fotovoltaici, avendo cosi una propria

agtonomin.



L immagine pubblicizzata pud essere fissa o in movimento.

# trovato, bene inteso, non si imita alla forma di realizzazione desoritta ma pud ricevere
perfezionantenti ¢ modifiche dali'nomo del mestiere senza useire per altro dal quadro

del brevetto.

La presente mvenzione consente mumerost vantaggi e di superare difficolid che non

potevano essere vinte con 1 sistemi atttalmente in commercio,



Rivendicarziont

b

LA

6.

Cartellone pubblicitario comprendente immagini, det corpt illuminanti RGB
disposti sul perimetro del cartellone o estermamente ad esso. un alimentatore di
corrente, 4n nHeroprocessore programntabile, caratterizzato dat fatto che i
microprocessore possiede un programma software o hardware che divide la
superficie del cartellone in strisce elementart orizzontali efo verticali, che i
programma software o hardware analizza e frequenze det coloni di ogni striscig
delle immagini ¢ determina la frequenza del colore predominante di ogmi
striscia, che i corpt Hluminantt RGB cornispondenti ad ogni striscia riprodacono

il colore predominante di ogni striscia.

Cartellone pubblicitario secondo la rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che
e tmmagini sono sostentde da un supporto trasparente ¢ che le immagini sono

Huminate da luce calda o fredda.

Cartellone pubblicitario secondo la rivendicazione 2 caratterizzato dal fatto che
il programma software o hardware comanda la soccessione di accensione, la
durata di accensione, i colort ¢ Ia saturazione dei colori det corpt ilaminanti
RGE e della luce calda o fredda delle immagint la goade ¢ realizzata con corpt

tHuminantt RGH,

Cartelione pubblicitario secondo la rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che

i nueroprocessore € compilato via Wik, Blutooth, cavo.

Cartelione pubblicitario secondo la rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che

un operatore pud scegliere su quale corpo tluminante intervenire.

Cartellone pubblicitario secondo Ia rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che
corpi  illuminanti sone  led RGB  comandati anche singolarmente  dal

IMICTOPIOCESsOTE,
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Cartellone pubblicitario secondo la rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che
detto cartelione ha un sensore di presenza che accende o spegne i cartelione se

50RO presentt 0 assenti osservatori.

8. Cartellone pubbliciario secondo la rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che
an sensore potrd decidere accensione o lo spegnimento del sistema situato

all’esterno, 1 base alla luce solare.

9. Cartellone pubblicitario secondo Ia rivendicazione § caratierizzato dal fatio che

alimentatore pud essere provvisto di pannelli fotovoltaict.

10, Cartelione pubblicitario secondo {a rivendicazione 1 caratterizzato dal fatto che

immagine pabblicizzata pud essere fissa ¢ in movimento,
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