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64 Schutzhiille als Werbetréger.

@ Um eine Werbebotschaft an einem Druckereierzeug-

nis, wie einer Zeitschrift, einem Buch, Journal, Amts-
blatt, Monatsheft, Jahrbuch und dergleichen anzuordnen,
ist eine das Druckereierzeugnis aussen umhiillende Hiille
(1) vorgesehen, mit je endstdndig einer taschenartigen
Aufnahme (6), fir das einschiebbare Aufnehmen je der
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Front- bzw. Riickdeckelseite des Druckereierzeugnisses,
um die Hiille am Druckereierzeugnis zu halten.
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Beschreibung

Die vorliegende Erfindung betrifft einen Werbetra-
ger fiir das Anordnen einer Werbebotschaft an ei-
nem Druckereierzeugnis sowie ein Druckereierzeug-
nis mit einem Werbetrager.

Bei Werbetrdgern ist es wesentlich, dass die
Werbebotschaft, welche durch den Werbetrédger
Ubermittelt wird, einen mdglichst grossen Verbrei-
tungsgrad aufweist. Dies heisst, dass mdglichst vie-
le Personen durch die Werbebotschaft erfasst wer-
den kdnnen.

Bei Werbetrdgern handelt es sich entsprechend
vorieilhafterweise um solche, welche im Zusam-
menhang mit Vorgéngen des t&glichen Lebens zu-
sammenhé&ngen, resp. im téglichen Leben verwen-
det oder angewendet werden.

Die Aufgabe der vorliegenden Erfindung besteht
daher im Schaffen eines derartigen Werbetrégers,
der einen moglichst weiten Verbreitungsgrad auf-
weist, handlich und billig in der Herstellung ist und
zudem wiederholt und h&ufig bei taglichen Vorgan-
gen eine Werbebotschaft libermittelt, resp. présen-
tiert.

Erfindungsgeméss wird diese Aufgabe mittels ei-
nem Werbetrdger geméss dem Wortlaut nach An-
spruch 1 geldst.

Vorgeschlagen wird ein Werbetrager fir das An-
ordnen einer Werbebotschaft an einem Druckereier-
zeugnis, wie beispielsweise einer Zeitschrift, einem
Buch, Journal, Amisblatt, Monatsheft, Jahrbuch und
dgl., wobei der Werbetrager eine das Druckereier-
zeugnis aussen umhiillende Hiille umfasst, mit je
endsténdig einer beispielsweise taschenartigen Auf-
nahme flir das einschiebbare Aufnehmen je der
Front- bzw. Riickdeckelseite des Druckereierzeug-
nisses, um die Hiille am Druckereierzeugnis zu hal-
ten. Mit andern Worten ist der Werbetréger etuiartig
ausgestaltet, wobei die beiden Deckelseiten des
Druckereierzeugnisses in je endstdndig an den
Klappen des Etuis angeordneten Aufnahmen, wie
beispielsweise Taschen, eingeschoben werden kén-
nen.

Vorzugsweise ist der Werbetrager zweiteilig aus-
gebildet, umfassend einerseits die Hiille, welche im
wesentlichen vorzugsweise transparent ist, und min-
destens eine Einlage, die ebenfalls in die Aufnah-
men einschiebbar bzw. wieder auswechselbar ist,
welche Einlage zudem mindestens eine Werbebot-
schaft umfasst.

Weitere bevorzugte Ausfiihrungsvarianten des er-
findungsgemassen Werbetrdgers sind in den ab-
hangigen Anspriichen 2 bis 8 charakterisiert bzw.
beansprucht.

Der erfindungsgeméss beanspruchte Werbetrager
eignet sich beispielsweise als Schutzhiille fir Druk-
kereierzeugnisse, wie beispielsweise ein Telefon-
buch. Selbsiverstindlich kann der erfindungsge-
méss beanspruchte Werbetrdger auch als Schutz-
hiille fiir Adressbiicher, Medizinjahrbiicher, Chemie-
handbiicher, Ragionenblicher, einen Autoindex, den
sogenannten «Kompass» oder irgendwelche andere
Druckereierzeugnisse verwendet werden.

Der grosse Vorteil des erfindungsgeméss bean-
spruchten Werbetrdgers liegt darin, dass er einer-
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seits beispielsweise Werbebotschaften umfassen
kann, welche in direkiem Bezug auf das umhiillte
Buch bzw. dessen Inhalt stehen, oder Anzeigen
und Inserate, welche sich auf Unternehmungen, In-
stitutionen, Restaurants und dgl. beziehen, um eine
Bentitzerperson des Druckereierzeugnisses anzu-
sprechen. Andererseits ist es aber auch méglich, in
diesen auswechselbaren Werbetragern, wie bei-
spielsweise einer Schutzhiille fiir ein Telefonbuch,
Informationen miteinzuschliessen, welche sich auf
eine bestimmte Region bzw. ein Quartier oder eine
Gemeinde beziehen, in welchem bzw. in welcher
der Benliitzer des Telefonbuches wohnt bzw. arbei-
tet. Der erfindungsgemass vorgeschlagene Werbe-
tréger bzw. die Schutzhiille fiir Telefonblcher hat
also den Vorteil, dass, wie oben erw&hnt, Regio-
nen, quartier- bzw. gemeindebezogene Informatio-
nen auf den Deckelseiten des Telefonbuches mit-
eingeschlossen werden kdnnen, womit sich die Ver-
wendung eines zusétzlichen Regionaltelefonbuches
erlibrigt. Damit kann die heute zur Regel geworde-
ne Flut von Regionaltelefonblichern eingeschrankt
werden, was eine Einsparung an zu schaffende
Druckereierzeugnissen mit sich bringt, womit unter
anderem ebenfalls ein Beitrag an den Umwelt-
schutz beigesteuert wird. Weitere Vorteile einer der-
artigen Schutzhiille liegen in ihrem Schutzeffekt,
womit ein Telefonbuch l&nger bendtzbar bleibt.
Durch die erfindungsgemésse Ausgestaltung kann
die Schutzhiille rasch an einem Telefonbuch ersetzt
werden, resp. der Werbe- und Informationsteil kann
ausgewechselt werden. Wichtige Telefonnummern,
wie die Nummer der Polizei, Feuerwehr, von Arzten
etc., kdnnen auf einer der Deckelseiten deutlich er-
kennbar angeordnet werden, was beispielsweise bei
den verwendeten Telefonbiichern Ileider oft nicht
der Fall ist.

Die Erfindung wird nun beispielsweise und unter
Bezug auf die beigefiigten Figuren naher erldutert.
Dabei zeigen:

Fig. 1 eine transparente Schutzhiille eines erfin-
dungsgeméssen Werbetragers flr ein Telefonbuch,

Fig. 2 eine Einlage, beinhaltend Werbebotschaf-
ten, Informationen und dgl., um in die Hille von
Fig. 1 eingesteckt zu werden,

Fig. 3 die Einlage von Fig. 2 im eingesteckten
Zustand in der Hdille von Fig. 1, und

Fig. 4 ein Telefonbuch, versehen mit einem erfin-
dungsgeméassen Werbetrdger, umfassend die Hiille
von Fig. 1 und die Einlage von Fig. 2.

Der erfindungsgemasse Werbetrdger umfasst ei-
nerseits, wie in Fig. 1 dargestellt, eine Schutzhlle
1, welche an ihren beiden Klappen je eine Tasche
6 umfasst, gebildet durch die dussere Taschenklap-
pe 2 und die innere-Taschenklappe 3, welche end-
sténdig entlang dem Rand 5 miteinander verbunden
sind. Entgegengesetzt zum Rand 5 weist die Ta-
sche 6 eine schlitzférmige Offnung 6a auf. Riicksei-
tig sind die beiden Klappen der Hlle 1 durch eine
Rickwand 7 miteinander verbunden.

Fig. 2 zeigt entsprechend eine Einlage 11, um-
fassend zwei &ussere Klappenseiten 12 und zwei
innere Klappenseiten 13, welche je iber die beiden
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endstindigen Randpartien 15 miteinander verbun-
den sind. Die beiden &usseren Klappen 12 sind in
der Ausfiihrung geméss Fig. 2 Uber die rlickwértige
Randpartie 17 miteinander verbunden. Die Einlage
kann aber auch aus zwei getrennten, je um den
Rand 15 gefalteten Doppelseiten bestehen, ohne
dass die dusseren Klappen miteinander verbunden
sind. In diesem Fall entféllt die rickwartige Rand-
partie 17.

Wie erfindungsgemass vorgeschlagen umfasst
die Einlage 11 sowohl Werbebotschaften, wie Inse-
rate, Anzeigen und dgl., wie auch Informationen,
wie Telefonnummern, Adressen, Stédtepléne und
dgl. Diese Werbebotschaften und Informationen
sind einerseits auf den &usseren beiden Klappen-
seiten 12 nach aussen gerichtet, in Fig. 2 nicht
sichtbar angeordnet, wie auch auf den beiden nach
innen entlang dem Rand 15 rlickwarts geklappten
Seiten 13, wobei diese die Informationen bzw. Wer-
bebotschaften, in Fig. 2 sichtbar, nach innen gerich-
tet umfassen. In Fig. 2 dargestellt umfasst bei-
spielsweise die linke Klappe 13 Anzeigen 18 und
die rechte Klappe einen Stadtplan 19 sowie Infor-
mationen 19a. Die gewéhlte Darstellung umfasst
ein Beispiel. Selbstversténdlich konnen alle Seiten
die erwdhnten Anzeigen, informationen usw. enthal-
ten.

In Fig. 3 ist die Einlage 11 in die Schutzhdille 1
eingesteckt dargestellt, wobei dies durch Einfiihren
je von zwei Klappseiten 12 und 13 durch die Schlit-
ze 6a der Taschen 6 geschieht. Da die Hiille 1
transparent ausgebildet ist, beispielsweise herge-
stellt aus einem allgemein gebrauchlichen Kunst-
stoff, wie Polyathylen, PVC, oder dg!., sind die In-
formationen bzw. Anzeigen, Inserate, Stadipléne,
etc., sowohl nach aussen gerichtet (in Fig. 3 nicht
sichtbar) wie auch nach innen gerichtet gut sicht-
bar. Auf eine detaillierte Beschreibung von Fig. 3
wird verzichtet, da es sich ja lediglich um eine
Kombination der beiden Fig. 1 und 2 handelt, wobei
sich gleiche Bezugszeichen auf gleiche Teile in den
Fig. 1 und 2 beziehen.

In Fig. 4 letztendlich ist ein erfindungsgem&sser
Werbetrager dargestellt, angebracht an einem Tele-
fonbuch 22, wobei die beiden Deckelseiten des Te-
lefonbuches 22 durch die beiden Schlitze 6a hin-
durch in die beiden Klappdeckel der Schutzhiille 1
eingeschoben angeordnet sind, und zwar zwischen-
liegend je zwischen zwei Blatter 12 und 13 der Ein-
lage 11, so dass die Deckelseiten des Telefonbu-
ches nicht mehr sichtbar sind. Vielmehr ist nun von
vorne her gesehen die Aussenseite des Klappen-
blattes 12 sichtbar, einerseits umfassend die Anga-
be 23, um welches Telefonbuch es sich beim Tele-
fonbuch 22 handelt. Zusétzlich beinhaltet die Infor-
mation 23 eine spezifische Angabe 23a, um
welchen Teilbereich bzw. um welches Quartier oder
welche Region es sich handelt, welche durch den
erfindungsgeméss definierten Werbetréger abge-
deckt wird. Im dargesteliten Beispiel handelt es sich
um das Telefonbuch des Stadt Ziirich, und speziell
geeignet ist der in Fig. 4 dargestellte Werbetrager
fir die Quartiere des Kreises 6, d.h. also fir die
Quartiere Oberstrass und Unterstrass. Analog kénn-
te es sich beim Telefonbuch beispielsweise um die
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Nr. 15, abdeckend einen Teil des Kantons Zirich
handeln, und die verwendete Schutzhiille kdnnte
beispielsweise die Gemeinde Diibendorf betreffen.
Entsprechend sind auch irgendwelche andere Kom-
binationen mdglich.

Dabei bilden nun die Hiille 1 und die Einlage 11
zusammen gleichzeitig eine Schutzhtille fiir das Te-
lefonbuch 22, wobei Schutzhiille und Telefonbuch
zusammen eine Einheit 21 bilden.

Infolge der Transparenz der Hiille 1 bzw. der
Deckklappe 2 sind nun frontseitig, wie bereits oben
erwdhnt, samtliche Informationen des Kiappblattes
12 von der Einlage 11 nach aussen sichtbar, die
nebst den Angaben 23 und 23a ebenfalls beispiels-
weise Inserate und Annoncen 24 umfassen kénnen.
Der Telefonriicken kann, wie in der Ausfiihrung ge-
mass Fig. 4, durch die beiden Riickenbereiche 7
bzw. 17 der Hille und der Einlage (berdeckt sein,
oder aber frei sichtbar sein, falls die Einlage zwei-
teilig ist, ohne die Verbindung 17 zwischen den bei-
den Ausseren Klappseiten 12.

Wie bereits oben erwihnt, liegt in der Verwen-
dung einer derartigen Schutzhiille ein grosser Vor-
teil gegentiber den heute weit verbreiteten quartier-
bezogen bzw. gemeindebezogenen Telefonblichern,
als damit auf diese vollstandig verzichtet werden
kann. Die Einlage der erwéhnten Schutzhiille bzw.
des Werbetrdgers kann sémtliche Informationen,
Adressen, Telefonnummern, Plane etc., enthalten,
welche im Zusammenhang mit einem speziellen
Quartier bzw. einer speziellen Gemeinde wichtig
sind. Derartige wichtige Informationen kdnnen An-
gaben (iber Notfalltelefonnummern enthalten, wie
flir Polizei, Feuerwehr, Sanitét, &rztlicher Notfall-
dienst etc. Letztendlich und fiir die Finanzierung ei-
ner derartigen Schutzhtille nicht unwesentlich, dient
diese gleichzeitig als Werbetrdger, indem die
Schutzhille Inserate, Annoncen und sonstige Wer-
bebotschaften beinhalten kann, welche sich vor-
zugsweise ebenfalls auf den spezifischen Bereich
bzw. die spezielle Region oder Gemeinde beziehen,
fiir welche die Verwendung der Schutzhiille gedacht
ist.

Der in den Fig. 1 bis 4 dargestellte und beschrie-
bene Werbetrdger ist selbstversténdiich nicht auf
die dargestellte und beschriebene Verwendung fiir
ein Telefonbuch beschrénkt, sondern lasst sich als
Schutzhlille fiir ein x-beliebiges Druckereierzeugnis
verwenden. Insbesondere denkbar ist die Verwen-
dung als Schutzhiille fiir Monatszeitschriften, Jahr-
biicher, chemische Handbiicher, Informationsblicher
{iber Medikamente etc. Dabei kann die Schutzhiille
Werbebotschaften miteinschliessen, "die sich auf
den Inhalt des Buches beziehen, wie beispielsweise
fiir Medikamente einer speziellen Firma, chemische
Erzeugnisse usw. Daneben aber sind auch berufs-
spezifische Informationen denkbar, wie beispiels-
weise Verbandsadressen, Adressen und Telefon-
nummern von Berufskollegen etc. Erfindungswe-
sentlich ist die Tatsache, dass ein Werbetrager flr
das Anordnen einer Werbebotschaft an einem
Druckereierzeugnis, wie einer x-beliebigen Zeit-
schrift, einem Buch, Journal etc., vorgeschlagen
bzw. geschaffen wird, mindestens umfassend eine
Hille fir dieses Druckereierzeugnis, welches aus-
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sen umhiillend und damit von aussen sichtbar am
Druckereierzeugnis fest mit diesem verbunden an-
geordnet werden kann. Dabei kann entweder die
Hiille selbst die Werbebotschaft beinhalten, oder
aber die Hiille kann weiter mit einer Einlage verse-
hen werden, auf welcher die Werbebotschaften an-
geordnet sind.

Patentanspriiche

1. Werbetriger fiir das Anordnen einer Werbe-
botschaft an einem Druckereierzeugnis, dadurch
gekennzeichnet, dass eine das Druckereierzeugnis
(22) wenigstens aussen umhdllende Hdlle (1) vor-
gesehen ist, mit je endstdndig einer Aufnahme (6)
fir das einschiebbare bzw. ein- oder ansteckbare
Aufnehmen je der Front- bzw. Riickdeckelseite des
Druckereierzeugnisses, um die Hiille am Druckerei-
erzeugnis zu halten.

2. Werbetrdger nach Anspruch 1, dadurch ge-
kennzeichnet, dass die Hiille (1) im wesentlichen
transparent ist und der Werbetrdger weiter minde-
stens eine, in mindestens eine der Aufnahmen (6)
einschiebbare, wieder auswechselbare Einlage (11)
umfasst, welche dazu bestimmt ist eine Werbebot-
schaft (18) zu tragen.

3. Werbetrager nach Anspruch 2, dadurch ge-
kennzeichnet, dass die Einlage (11) ein an einem
Rand (15) zusammenhéngend gefaltetes Doppel-
blatt (12, 13) ist, das dazu vorgesehen ist, um eine
der Deckelseiten des Druckereierzeugnisses sowohl
aussen wie auch innen im wesentlichen zu Uber-
decken.

4. Werbetrdger nach einem der Anspriiche 2
oder 3, dadurch gekennzeichnet, dass zwei Einla-
gen (11) vorgesehen sind, je bestehend aus einem,
um einen Rand (15) gefalteten Doppelblatt, wobei
das eine Doppelblatt dazu vorgesehen ist, die
Frontdeckelseite, und das andere Doppelblatt vor-
gesehen ist, die Rickdeckelseite des Druckereier-
zeugnisses je aussen und innen im wesentlichen zu
tiberdecken.

5. Werbetrdger nach Anspruch 4, dadurch ge-
kennzeichnet, dass die beiden Einlagen (11) zu-
sammenhé&ngend einstiickig sind, wobei je die dus-
seren Blétter (12) der beiden Doppelblétter, vorge-
sehen flir die Aussen-Uberdeckung der Front- und
der Riickdeckelseite des Druckereierzeugnisses,
miteinander entlang je des freien Randes der Blat-
ter (12) einstlickig miteinander verbunden sind, wo-
bei diese Verbindung (17) dazu vorgesehen ist, um
die Riickenseite des Druckereierzeugnisses (22) zu
iberdecken.

6. Werbetrdger nach einem der Anspriiche 2 bis
5, dadurch gekennzeichnet, dass die Einlage (11)
zwei je entlang eines Randes (15) gefaltete Doppel-
blatter (12, 13) umfasst, wobei die Einlage einstlk-
kig ausgebildet ist, indem die beiden &usseren Blat-
ter bzw. Seiten (12) der Doppelblétter entlang je
demjenigen Blattrand (17), welcher dem Faltrand
(15) je gegentiberliegt, miteinander verbunden sind,
derart, dass die beiden verbundenen Blatter (12)
bzw. Blattseiten eine dussere Einlagehlille bilden,
vorgesehen um die Front- bzw. die Riickdeckelseite
des Druckereierzeugnisses aussen zu umbhiillen,
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welche dussere Einlagehille je endstandig einwarts
um je den Rand (15) gefaltet, je das andere Blatt
(13) der beiden Doppelblatter umfasst, vorgesehen
fir das innenseitige Uberdecken von Front- und
Rickdeckelseiten des Druckereierzeugnisses.

7. Werbetrdger nach einem der Anspriiche 2 bis
6, dadurch gekennzeichnet, dass die Einlage(-n)
(11) in der Hdlle (1) bzw. deren Aufnahmen (6) ein-
gelassen ist bzw. sind, derart, dass die Einlage (11)
zwischen der Hiille (1) und den Front- bzw. Ruick-
deckelseiten des Druckereierzeugnisses (12) ange-
ordnet ist.

8. Werbetrager nach einem der Anspriiche 2 bis
7, dadurch gekennzeichnet, dass die Hiille (1) und/
oder die Einlage (11) zusétzlich Informationen (19)
enthalt, welche vorzugsweise in bezug auf das um-
hiillende Druckereierzeugnis stehen und/oder zur
Bentitzerperson des Druckereierzeugnisses.

9. Druckereierzeugnis mit einem Werbetrager
nach einem der Anspriiche 1 bis 8.

10. Druckereierzeugnis nach Anspruch 9, da-
durch gekennzeichnet, dass es in Form eines Bu-
ches gebunden ist, z.B. als Telefonbuch.
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