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ZUSAMMENFASSUNG

Die vorliegende Erfindung betrifft einen Werbetrager mit einem im Wesentlichen
prismatischen Grundkérper (1) mit einer Langsachse (5), der eine Auflageflache
(2) zum Aufstellen des Werbetrégers auf einer Unterlage (6) aufweist, und mit
mindestens einer Aufnahme (3) fiir Informationen oder Werbung. Ein erheblich
gesteigerter Aufmerksamkeitswert wird dadurch erreicht, dass die Auflagefldche
(2) zumindest teilweise als konvex gekrimmte zylindrische Flache ausgebildet
ist, deren Erzeugenden (7) parallel zur Langsachse (5) angeordnet sind.

Fig. 2
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Die Erfindung betrifft einen Werbetrdger mit einem im Wesentlichen prismati-
schen Grundkérper mit einer Langsachse, der eine Auflagefliche zum Aufstellen
des Werbetrdgers auf einer Unterlage aufweist, und mit mindestens einer Auf-
nahme fir Informationen oder Werbung.

Es sind Werbetrdger bekannt, die als sogenannte Warentrennstibe ausgebildet
sind. Das sind im Wesentlichen prismatische Korper, die dazu bestimmt sind, auf
dem Férderband einer Supermarktkasse die Waren eines Kunden von den Waren
des néchsten Kunden zu trennen. Durch entsprechende Aufdrucke kann ein sol-
cher Warentrennstab als Werbetrdger benutzt werden.

Die Wirksamkeit solcher Werbetréger ist allerdings beschrankt, da einem her-
kommlichen Warentrennstab in der Regel nur eine sehr geringe Aufmerksamkeit
zugewendet wird. Dementsprechend gering ist auch die Wahrnehmung der Wer-
bebotschaften, die ein solcher Werbetrager tragt.

Aus der AT 388 005 B ist eine Einrichtung zur Begrenzung von Verkehrsflichen
bekannt, die in der Form einer rotationssymmetrischen Boje ausgebildet ist, die
um eine kreisférmige, flache Standfldche eine konvexe Abwailzfliche aufweist, so
dass sich die Einrichtung selbsténdig wieder aufrichten kann, wenn sie beispiels-
weise von einem Kraftfahrzeug angefahren worden ist.

Die GB 1 603 824 A betrifft eine Leuchtboje, die in dhnlicher Weise funktioniert.

uA
Weiters zeigt die DE 203 19 925 A einen DreikantmaBstab, der durch ein ver-

stellbares Gewicht so eingestellt werden kann, dass er auf einer ebenen Auflage-
flache eine bevorzugte Lage einnimmt.

Aufgabe der Erfindung ist es, einen Werbetrédger der oben beschriebenen Art so
weiterzubilden, dass er einerseits seine Funktion als Warentrennstab uneinge-
schrankt erfiillt, andererseits aber hohe Aufmerksamkeit erregt. Der Werbetrager
soll dabei robust sein, kostengiinstig herstellbar sein und leicht handhabbar sein.
Dies bedeutet insbesondere, dass es leicht méglich ist, die Werbebotschaften zu
verandern, die der Werbetréger prasentiert.

ErfindungsgemaB ist vorgesehen, dass die Auflageflache zumindest teilweise als
konvex gekrimmte zylindrische Fliche ausgebildet ist, deren Erzeugenden pa-
rallel zur Léngsachse angeordnet sind.




Der erfindungsgeméBe Werbetriger ist beispielsweise dazu bestimmt, wie ein
herkdmmlicher Warentrennstab auf das Forderband einer Supermarktkasse
gestellt zu werden, um die Waren von zwei aufeinanderfolgenden Kunden von-
einander zu trennen. Es sind aber auch andere Anwendungen denkbar, wie etwa
Hinweisschilder o. dgl. Der Warentrennstab weist dabei eine langliche Er-
streckung auf, die etwas kleiner gewéhit ist als die Breite des Férderbandes. Der
erfindungsgeméaBe Werbetriger ist dabei so ausgebildet, dass er im Ruhezustand
eine stabile Gleichgewichtslage einnimmt, aufgrund seiner gekrimmte Auflage-
flache jedoch beim Anfahren oder beim Bremsen des Férderbandes in Schwin-
gungen gerat, wodurch der Aufmerksamkeitswert erheblich gesteigert wird. Im
Gegensatz zu herkdmmlichen Stehaufménnchen oder den oben beschriebenen
Warnbojen des Standes der Technik liegt dabei jedoch ein einziger Freiheitsgrad
vor, das heiBt, dass in Gebrauchslage die Schwingung um eine Achse erfolgt, die
im Wesentlichen rechtwinkelig zur Bewegungsrichtung des Férderbandes ist.

Zylindrisch im Sinne der vorliegenden Erfindung bedeutet zunachst allgemein
zylindrisch im Sinn der mathematischen Definition, das heiBt, dass die betref-
fende Fldche aus Erzeugenden gebildet ist, die zueinander parallel sind. Das
Schwingungsverhalten kann durch eine Variation des Krimmungsradius Uber die
Breite der Auflageflédche variiert werden, indem beispielsweise der Kriimmungs-
radius im Auflagepunkt, der in der Gleichgewichtslage eingenommen, wird klei-
ner ist und nach beiden Seiten hin zunimmt. Dies bewirkt, dass schon bei ge-
ringfligigen Anregungen eine Schwenkbewegung ausgelést wird, diese Schwenk-
bewegung aber auch bei wesentlich stirkeren Rucken, die auf den Kundentrenn-
stab ausgelibt werden, begrenzt bleibt.

Im Sinne einer vereinfachten Herstellung ist es bevorzugt, wenn die Auflagefla-
che kreiszylindrisch ausgebildet ist.

Eine besonders beglinstigte Ausfilhrungsvariante der Erfindung sieht vor, dass
die Auflageflache in Gebrauchslage am Auflagepunkt in Gleichgewichtslage einen
Krimmungsradius aufweist, der groBer ist als der Abstand des Schwerpunkts
vom Auflagepunkt und der vorzugsweise groBer ist als der doppelte Abstand des
Schwerpunkts vom Auflagepunkt. Auf diese Weise wird eine ausreichend stabile
Gleichgewichtslage gewéhrleistet, so dass die Schréglagen und Schwingungen,
die zur Steigerung des Aufmerksamkeitswertes erwiinscht sind, erst bei Bewe-
gungen des Férderbandes auftreten.

Solange der erfindungsgemaBe Werbetrager eine im Querschnitt relativ gedrun-
gene Gestalt aufweist, ist es problemlos moglich, die obenh beschriebenen For-
derungen nach einer stabilen Gleichgewichtslage einerseits und einer ausrei-




ssse
teee
s 00

chenden Empfindiichkeit auf Rucke andererseits durch eine entsprechende geo-
metrische Ausformung zu erfiillen. In vielen Fallen ist es jedoch erwlinscht, einen
relativ hohen, schlanken Werbetrdger einzusetzen, um ausreichend Werbeflachen
zur Verfigung stellen zu kénnen und um sicherzustellen, dass diese Werbefla-
chen auch neben den am Forderband liegenden Waren ausreichend sichtbar und
auffallig sind. In dem Fall eines solchen hohen, schlanken Werbetrégers ist es
von besonderem Vorteil, wenn unmittelbar oberhalb der Auflagefliche in den
Grundkérper ein stabférmiger Gewichtskorper eingeschoben ist. Mit Gewichts-
kdrper ist ein Bauteil gemeint, dessen Dichte deutlich gréBer ist als das die des
Ubrigen Materials, beispielsweise ein Metallstab.

Die Herstellung des Werbetréagers wird besonders dadurch vereinfacht, dass der
Grundkorper aus einem extrudierten Kunststoffprofil besteht. Dadurch ist einer-
seits eine kostenglinstige Massenfertigung moglich und andererseits kdnnen auch
kompliziertere Geometrien mit Hohlrdumen, Ausnehmungen und dgl. problemlos
realisiert werden.

Es ist an sich méglich, dass die Werbung am Grundkdorper selbst angebracht ist,
im einfachsten Fall in der Form einer Beschriftung oder eines Aufklebers. Der
Aufmerksamkeitswert kann jedoch wesentlich dadurch erhéht werden, dass der
Grundkorper eine Ausnehmung fiir die Aufnahme eines Displays aufweist. Gleich-
zeitig wird durch ein solches Display eine leichte Austauschbarkeit der Werbebot-
schaft ermdglicht, so dass diese problemlos in kurzen Abstdnden gewechselt
werden kann. Als Display ist allgemein ein Bauteil gemeint, der primér dazu
dient, eine Werbebotschaft zu tragen oder aufzunehmen. Besonders giinstig in
konstruktiver Hinsicht ist es in diesem Zusammenhang, wenn die Ausnehmung
der Auflagefldche gegeniiberliegend angeordnet ist.

Das Display besteht bevorzugt aus zwei transparenten Kunststoffplatten, zwi-
schen denen ein Schlitz zur Aufnahme von Werbematerial vorgesehen ist, das in
diesen Schlitz eingefiihrt ist. Diese Losung kann auch durch entsprechende Aus-
formung einer einzigen Platte erreicht werden.

In der Folge wird die vorliegende Erfindung anhand der in den Figuren darge-
stellten Ausfiihrungsbeispiele nédher erldutert. Es zeigen: Fig. 1 eine erste Aus-
fiUhrungsvariante der Erfindung in axonometrischer Ansicht, Fig. 2 die Ausfiih-
rungsvariante von Fig. 1 im Querschnitt, Fig. 3 eine zweite Ausfiihrungsvariante
der Erfindung im Querschnitt Fig. 4 eine weitere Ausfiihrungsvariante der Erfin-
dung im Querschnitt, Fig. 5 eine weitere Ausflhrungsvariante der Erfindung in
einer seitlichen Ansicht und Fig. 6 einen Schnitt nach Linie VI - VI in Fig. 5.
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Fig. 1 zeigt den allgemeinen Aufbau eines erfindungsgeméBen Werbetrégers. Ein
prismatischer Grundkérper 1 besitzt an seiner Unterseite eine konvex ge-
krummte Auflagefliche 2 und an seiner Oberseite ein Display 3, das als Auf-
nahme fir Informationen oder Werbung dient. Der Grundkérper 1 ist langlich und
besitzt eine Langsachse 5.

Aus Fig. 2 ist ersichtlich, dass der Grundkorper in dieser Ausfiihrungsvariante als
Vollkérper ausgebildet ist, in den ein stabférmiger Gewichtskérper 4 aus einem
schweren Material, wie etwa Metall, eingeschoben ist. Das Hauptmaterial des
Grundkérpers 1 ist beispielsweise Kunststoff. Der Grundkérper 1 besitzt im Quer-
schnitt der Fig. 2 in der Gleichgewichtslage einen Auflagepunkt 8 im Schnittpunkt
der Symmetrieebene 9 mit einer Unterlage 6, auf der der Werbetrager steht.
Beispielhaft sind Erzeugende 7 der Auflageflache 2 eingezeichnet, die parallel zur
Langsachse 5 sind. Der Krimmungsmittelpunkt M der Auflagefliche 2 im Aufla-
gepunkt 8 ist vom Auflagepunkt 8 in einem Abstand R angeordnet, das heiBt,
dass R den Kriimmungsradius im Auflagepunkt 8 darstellt. Allgemein ist der
Krammungsradius der Auflageflache 2 mit r; bezeichnet. Der Schwerpunkt S ist
in einem Abstand s vom Auflagepunkt 8 angeordnet, wobei bei der dargestellten
Ausflhrungsvariante ndherungsweise gilt:

s=04xR

Es hat sich fir die praktische Ausfilhrung als besonders giinstig herausgestellt,
wenn R zwischen 2s und 3s betrdgt. Weiters hat es sich als besonders giinstig
herausgestellt, wenn der Kriimmungsradis r; mit zunehmender Entfernung vom
Auflagepunkt 8 gleich bleibt oder ansteigt, das heiBt, dass die Auflageflache 2
zum Rand hin flacher wird. Dadurch kénnen auch relativ hohe und schlanke Wer-
betréger so ausgebildet werden, dass sie bei stirkeren StéBen nicht umfallen.

Die Ausflihrungsvariante von Fig. 3 ist im Unterschied zu der oben beschriebenen
Ausfihrungsvariante so ausgebildet, dass der Grundkdrper aus einer gebogenen
Kunststoffplatte mit einem Basisabschnitt 10 und zwei seitlichen Abschnitten 11
besteht, wobei der Basisabschnitt 10 die Auflageflache 2 ausbildet. Auf dem Ba-
sisabschnitt 10 ist der Gewichtskoérper 4 angebracht und in den ubrigen Hohl-
raum zwischen den seitlichen Abschnitten 11 ist das Display 3 eingeschoben. Das
Display 3 ist im Wesentlichen T-férmig ausgebildet und besteht aus einer Grund-
platte 12, von der nach oben hin zwei transparente Kunststoffplatten 13 abste-
hen, zwischen denen ein Schlitz 14 angeordnet ist, der dazu bestimmt ist, einen
hier nicht dargestellten Werbetréger aufzunehmen. Der Innenraum des Grund-
korpers 1 ist allgemein als Ausnehmung 15 bezeichnet.
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Die Ausfiihrungsvarianten von Fig. 4 besteht aus einem massiven Grundkérper 1,
an dessen Oberseite zwei Ausnehmung 15 vorgesehen sind, in die die Enden ei-
nes dachférmigen Displays 3 eingeschoben sind. Aufgrund der massiven Aus-
fihrung ist hier kein Gewichtskorper 4 erforderlich.

Fig. 5 zeigt eine weitere Ausfiihrungsvariante der Erfindung mit einem quader-
formigen Grundkérper, auf den Auflageschuhe 16 aufgeschoben sind, deren Un-
terseite die Auflageflache 2 bildet. Bei diesem Ausfiihrungsbeispiel nimmt somit
die Auflagefldche nicht die gesamte Unterseite des Grundkérpers 1 ein, sondern
nur einen Teil, ohne jedoch die grundséatzliche Funktionalitdt zu beeintréchtigen.
Wie bei den oben angefiihrten Beispielen ragt das Display 3 vom Grundkérper 1
nach oben.

Die vorliegende Erfindung ermoglicht es, einen Werbetréger zu schaffen, der mit
geringem Aufwand herstellbar ist und gegentiber herkdmmlichen Lésungen einen
wesentlich erhéhten Aufmerksamkeitsgrad bietet.




PATENTANSPRUCHE

1. Werbetrager mit einem im Wesentlichen prismatischen Grundkorper (1) mit
einer Langsachse (5), der eine Auflageflache (2) zum Aufstellen des Wer-
betrégers auf einer Unterlage (6) aufweist, und mit mindestens einer Auf-
nahme (3) fiur Informationen oder Werbung, dadurch gekennzeichnet,
dass die Auflageflache (2) zumindest teilweise als konvex gekrimmte zy-
lindrische Flache ausgebildet ist, deren Erzeugenden (7) parallel zur Ldngs-
achse (5) angeordnet sind.

2. Werbetrager nach Anspruch 1, dadurch gekennzeichnet, dass die Aufla-
geflache (2) kreiszylindrisch ausgebildet ist.

3. Werbetrdger nach einem der Anspriiche 1 oder 2, dadurch gekennzeich-
net, dass die Auflageflache (2) in Gebrauchslage am Auflagepunkt (8) in
Gleichgewichtslage einen Kriimmungsradius (R) aufweist, der gréBer ist als
der Abstand (s) des Schwerpunkts (S) vom Auflagepunkt (8) und der vor-
zugsweise groBer ist als der doppelte Abstand (s) des Schwerpunkts (S)
vom Auflagepunkt (8).

4. Werbetrager nach einem der Anspriiche 1 bis 3, dadurch gekennzeich-
net, dass unmittelbar oberhalb der Auflageflache (2) in den Grundkérper
(1) ein stabférmiger Gewichtskorper (4) eingeschoben ist.

5. Werbetrdger nach einem der Anspriche 1 bis 4, dadurch gekennzeich-
net, dass der Grundkérper (1) aus einem extrudierten Kunststoffprofil (10,
11) besteht.

6. Werbetrager nach einem der Anspriche 1 bis 5, dadurch gekennzeich-
net, dass der Grundkorper (1) eine Ausnehmung (15) fir die Aufnahme ei-
nes Displays (3) aufweist.

7. Werbetrdger nach Anspruch 6, dadurch gekennzeichnet, dass die Aus-
nehmung (15) der Auflagefléche (2) gegeniberliegend angeordnet ist.

8. Werbetrdager nach einem der Anspriiche 6 oder 7, dadurch gekennzeich-
net, dass das Display (3) aus zwei transparenten Kunststoffplatten (13) be-
steht, zwischen denen ein Schlitz (14) zur Aufnahme von Werbematerial
vorgesehen ist.
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(neue) PATENTANSPRUCHE

1. Werbetrdager mit einem im Wesentlichen prismatischen Grundkérper (1) mit
einer Langsachse (5), der eine Auflagefldche (2) zum Aufstellen des Wer-
betrdagers auf einer Unterlage (6) aufweist, und mit mindestens einer Auf-
nahme fur Informationen oder Werbung, wobei die Auflagefliche (2) zu-
mindest teilweise als konvex gekrimmte zylindrische Fldche ausgebildet ist,
deren Erzeugenden (7) parallel zur Langsachse (5) angeordnet sind, da-
durch gekennzeichnet, dass der Grundkorper (1) eine Ausnehmung (15)
fir die Aufnahme eines Displays (3) aufweist, das flachig nach oben ragt.

2. Werbetrdager nach Anspruch 1, dadurch gekennzeichnet, dass die Aufla-
geflache (2) kreiszylindrisch ausgebildet ist.

3. Werbetrager nach einem der Anspriiche 1 oder 2, dadurch gekennzeich-
net, dass die Auflagefliche (2) in Gebrauchslage am Auflagepunkt (8) in
Gleichgewichtslage einen Kriimmungsradius (R) aufweist, der gréBer ist als
der Abstand (s) des Schwerpunkts (S) vom Auflagepunkt (8) und der vor-
zugsweise groBer ist als der doppelte Abstand (s) des Schwerpunkts (S)
vom Auflagepunkt (8).

4. Werbetrager nach einem der Anspriiche 1 bis 3, dadurch gekennzeich-
net, dass unmittelbar oberhalb der Auflageflache (2) in den Grundkérper
(1) ein stabférmiger Gewichtskdérper (4) eingeschoben ist.

5. Werbetrager nach einem der Anspriiche 1 bis 4, dadurch gekennzeich-
net, dass der Grundkoérper (1) aus einem extrudierten Kunststoffprofil (10,
11) besteht.

6. Werbetrager nach einem der Anspriche 1 bis 5, dadurch gekennzeich-
net, dass die Ausnehmung (15) der Auflagefléche (2) gegeniiberliegend an-
geordnet ist.

7. Werbetrdger nach einem der Anspriiche 1 bis 6, dadurch gekennzeich-
net, dass das Display (3) aus zwei transparenten Kunststoffplatten (13) be-
steht, zwischen denen ein Schlitz (14) zur Aufhahme von Werbematerial
vorgesehen ist.
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