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Folleto publicitario que comprenden una lamina (1) de pa-
pel, cartulina o similar sobre la que figuran motivos publi-
citarios (2) y unas lineas de pretroquelado (3) transversa-
les y/o longitudinales que permiten su facil doblado en un
tamafio menor y el desprendimiento de una o mas porcio-
nes de la lamina (1), portadoras de motivos publicitarios
(2), mediante la rotura o desgarrado de dichas lineas de
pretroquelado (3). La lamina (11) presenta en correspon-
dencia con los motivos publicitarios (2) una casilla (4) pa-
ra el marcado por parte del usuario de los productos de
su interés. La lamina (1) presenta unas segundas lineas
de pretroquelado (6) dispuestas entre los motivos publi-
citarios (2), para permitir la separacion independiente de
cada uno de los motivos (2) por parte del usuario. La la-
mina (1) presenta al menos una zona pautada (5) para
la anotacion por parte del usuario de los productos de su
interés.
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DESCRIPCION

Folleto publicitario.
Objeto de la invencion

La presente invencion se refiere a un folleto publi-
citario del tipo de los conformados por una ldmina de
papel, cartulina o similar sobre la que figuran motivos
publicitarios de diversos productos.

Antecedentes de la invencion

En la actualidad es comtin que muchos estableci-
mientos editen folletos publicitarios para promocio-
nar sus productos, realizdndose la entrega de los fo-
lletos en la propia tienda, mediante envio por correo o
por buzoneo directo.

Estos folletos pueden ser desde la simple cuartilla
hasta el catdlogo complejo constituido por un pliego
de varias paginas grapadas con una portada e indice
o una sola hoja doblada. Las ofertas publicitadas fi-
guran con su precio o descuento conformando unos
motivos publicitarios, ya sea en forma de simple lis-
tado o en vifietas incluso con su fotografia.

Un ejemplo de folleto plegado es el descrito en el
modelo de utilidad U200300248 de D. Valentin Vi-
llar Prado, en el que se describe un folleto para in-
formacién de transportes piblicos y publicidad que
comprende una ldmina de sensible extension en el que
pueden figurar entre otros elementos horarios y/o ma-
pas, y que estd doblada segun un pliegue longitudinal
y una pluralidad de dobleces transversales que defi-
nen una serie de caras en las que se puede colocar
la publicidad o motivos publicitarios. Este folleto es
de fabricacién econdmica, sin embargo presenta el in-
conveniente de que el usuario no puede manejarlos de
una forma cémoda por el elevado tamafo que alcanza
una vez desplegado.

También es conocido el modelo de utilidad
U8700323 de D. Gonzalo Murillo Merino Urquijo en
el que se describe un elemento promocional perfec-
cionado constituido por una serie de hojas apiladas
entre dos cubiertas y unidas a modo de talonario o si-
milar, presentando dichas hojas una linea de trepado
proxima al lomo citado, de forma que cada hoja es
desprendible en una porcién. Esta porcion de la hoja
comprende una oferta sobre articulos a la venta o ser-
vicios que se pueden prestar, descuentos y similares.
Este dispositivo presenta un elevado coste de fabrica-
cién y no es util para su uso en las tipicas ofertas se-
manales de muchos supermercados o hipermercados.

También es conocido el modelo de utilidad
U284895 de D. Emilio R. Puig Garcia, en el que des-
cribe un triptico cuyas porciones consecutivas presen-
tan un escalerado en su parte superior, siendo su an-
cho siempre igual, estando dicho triptico plegado asi-
métricamente sobre si mismo, estando en dichas hojas
una pluralidad de entretenimientos, llevando en una
de ellas la solucién de todos y estando la primera de
ellas destinada a publicidad.

De todo lo anterior la forma habitual de realizar la
compra doméstica de un usuario medio es la realiza-
cién de la lista de productos en un trozo de papel apar-
te o la memorizacidn de dicha lista si no es muy larga,
con el consiguiente riesgo de olvidar que productos se
desea comprar en un establecimiento determinado.
Descripcion de la invencion

El folleto publicitario de esta invencién presenta
unas particularidades técnicas destinadas a facilitar la
labor de realizar la lista de la compra al usuario con-
sumidor.
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En efecto, la 1dmina del folleto presenta unas li-
neas de pretroquelado transversales y/o longitudinales
que permiten su facil doblado en un tamafio menor
por las debilitaciones definidas por dichas lineas de
pretroquelado. Ademads la ldmina es facilmente des-
montable en porciones mediante el desprendimiento
por las lineas de pretroquelado de uno o mas frag-
mentos conteniendo uno o mas motivos publicitarios.
De esta forma el usuario puede reducir el tamafio del
folleto a simplemente las zonas del mismo que le in-
teresan, desechando el resto.

Ademads se ha previsto que cada uno los motivos
publicitarios comprenda una casilla de marcado por
parte del usuario, Con lo que el usuario puede con-
figurar facilmente la lista de la compra marcando la
casilla correspondiente de los productos de su interés.

También se ha previsto que el folleto comprenda
al menos una zona pautada para la escritura o anota-
cién por parte del usuario de aquellos productos que
desea o necesita comprar. Por ejemplo en la elabora-
cién de la lista de la compra puede aprovechar dicha
zona, anotando los productos que necesita, y que no
figuran en el folleto, ademads aquellos productos que
ha observado en el resto del folleto publicitario que
también son de su interés pudiendo realizar una lis-
ta de la compra en base a las ofertas contenidas en el
folleto de forma rapida y sencilla.

También se ha previsto que la ldmina presente
unos segundos pretroquelados que dividen a los mo-
tivos publicitarios entre si, habilitando asi la posibi-
lidad de que el usuario pueda extraer con comodidad
los motivos publicitarios independientes que son de
su interés para realizar la compra.

Opcionalmente el folleto comprende una portada
de presentacion en un extremo de la ldmina para iden-
tificar la empresa y el periodo de validez entre otros
datos en una de sus caras vistas cuando se encuentra
plegado.

Descripcion de las figuras

Para complementar la descripcion que se estd rea-
lizando y con objeto de facilitar la comprensién de
las caracteristicas de la invencién, se acompaiia a la
presente memoria descriptiva un juego de dibujos en
los que, con cardcter ilustrativo y no limitativo, se ha
representado lo siguiente:

- La figura 1 muestra una vista en alzado frontal
del folleto extendido, y un detalle ampliado de unas
las porciones portadoras de motivos publicitarios, se-
parada mediante el desgarrado previo por las lineas de
pretroquelado.

- La figura 2 muestra una vista posterior del folleto
extendido.

- La figura 3 muestra una vista en perspectiva del
folleto plegado.

Realizacion preferente de la invencion

Como se puede observar en las figuras referencia-
das el folleto esta constituido por una ldmina (1), de
papel preferentemente, que presenta sobre su superfi-
cie una pluralidad de motivos publicitarios (2) de di-
versos productos, encontrdndose la 1dmina (1) dividi-
da en varias porciones por unas lineas de pretroque-
lado (3) transversales que facilitan su doblado a un
tamafio menor, o la separacién de una o mds porcio-
nes de dicha ldmina (1) mediante el desgarrado por
parte del usuario de las lineas de pretroquelado (3).

Los motivos publicitarios (2) incorporan una ca-
silla (4) de marcado junto al texto y/o la fotografia
relativo a la oferta presentada.
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La lamina (1) presenta en parte de su superficie
unas zonas pautadas (5) para la escritura o anotacién
por parte del usuario de los productos que desea ad-
quirir. A su vez, la l1dmina (1) presenta unas segundas
lineas de pretroquelado (6) que dividen a los moti-
vos publicitarios (2) entre si, para permitir una sepa-
racion independiente de dichos motivos (2) por parte
del usuario.

Opcionalmente, en uno de los extremos de la [dmi-
na (1) se encuentra una portada (7) de identificacion e
informacidn, apta para quedar en una posicion visible
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cuando el folleto esta doblado, tal como se muestra en
la figura 3.

Una vez descrita suficientemente la naturaleza de
la invencion, asi como un ejemplo de realizacién pre-
ferente, se hace constar a los efectos oportunos que
los materiales, forma, tamafio y disposicién de los ele-
mentos descritos podran ser modificados, siempre y
cuando ello no suponga una alteracién de las caracte-
risticas esenciales de la invencién que se reivindican
a continuacion.
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REIVINDICACIONES

1. Folleto publicitario, del tipo de los que com-
prenden una ldmina (1) de papel, cartulina o similar
sobre la que figuran motivos publicitarios (2) de di-
versos productos, caracterizado porque dicha lamina
(1) presenta unas lineas de pretroquelado (3) transver-
sales y/o longitudinales que permiten su facil doblado
en un tamafio menor y el desprendimiento de una o
mas porciones de la ldmina (1), portadoras de moti-
vos publicitarios (2), mediante la rotura o desgarrado
de dichas lineas de pretroquelado (3) y porque dicha
Idmina (11) presenta en correspondencia con los mo-
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tivos publicitarios (2) una casilla (4) para el marcado
por parte del usuario de los productos de su interés.

2. Folleto, segtin la reivindicacién 1, caracteriza-
do porque la ldmina (1) presenta al menos una zona
pautada (5) para la anotacion por parte del usuario de
los productos de su interés.

3. Folleto, segtn la reivindicacion 1, caracteriza-
do porque la ldmina (1) presenta unas segundas li-
neas de pretroquelado (6) dispuestas entre los motivos
publicitarios (2), para permitir la separacién indepen-
diente de cada uno de los motivos (2) por parte del
usuario.
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