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(54) KOPFSTUTZENUBERZUG

Uberzug (11) fiir Kopfstiitzen von Kraftfahrzeugen,
mit einer in den Fond des Kraftfahrzeugs weisenden
Rickseite (13) zur Wiedergabe von Werbung. Der Uberzug
(11) ist mit Seitenfldchen (l4a, l4b) versehen und an
der Riickseite (13) und an den Seitenflidchen (14a, 14b)
des Uberzugs (11) sind transparente, Werbetriger (20)
aufnehmende Werbefldchen (17a, 17b, 17c¢, 17d) angeord-
net. Der (berzug (11) ist einstiickig und allumschlie-
Bend Uber die Kopfstiitze (10) stiilpbar, wobei der Uber-
2ug (11) mit an seiner Unterseite angeordneten Laschen
verschliefbar ist. Die Werbeflichen (17a, 17b, 1l7c,
17d) sind aus Jje einer zus#dtzlichen Folie aus transpa-
rentem Kunststoff gebildet und auf der Riickseite (13)
und auf die Seitenflichen (l4a, 14b) des Uberzugs (11)
aufgeschweiBit. An seiner Unterseite ist der Uberzug
(11) verriickfrei verschlieRbar.
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Die Erfindung betrifft einen Uberzug fiir Kopfstiitzen
von Kraftfahrzeugen, mit einer in den Fond des Kraft-
fahrzeugs weisenden Riickseite zur Wiedergabe von Wer-
bung.

Es ist bekannt, da8 bei Kraftfahrzeugen, insbesondere
im Personenbeférderungsbereich, vornehmlich bei Taxen,
meist nur die AuBen- bzw. Seitenflichen als Werbetridger
dienen. Der Nachteil der AuBenflichenwerbung besteht
darin, daB8 die Werbetexte wegen ihrer grofien Ausdehnung
und der meist nur kurzen Betrachtungszeit von den zu
beférdernden Personen nur in geringem MaB wahrgenommen
werden. AuBerdem sind die AuBenflichen von den im In-
nenraum sitzenden Fahrgidsten, welche gerade wdhrend der
Beforderungszeit Ruhe zur Betrachtung der Werbung hat-
ten, nicht sichtbar. Soweit im Personenbe-
féorderungsbereich iiberhaupt auch im Fahrzeuginnenraum
Werbung betrieben wird, wie etwa bei Omnibussen, stoSt
dies auf das Problem der aufgrund der groBen Fenster-—
fliachen nur gering als Werbetrdger zur Verfligung ste-
henden Flichen, die zudem meist nicht im Blickbereich

des Fahrgastes liegen.

_ _ U,
Aus dem QI}?@ 15 241 \rgst
bekannt, Kopfstiitzen von Kraftfahrzeugen mit einem
biegefahigem Material zu umhiillen, wobei dieses Mate-
rial mit einem Werbeaufdruck versehen ist bzw. das Ma-
terial eine Hiille aufweist, 1in welche Werbetrager

eingesteckt werden koénnen. Nachteilig daran ist, daB
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dieser Kopfstiitzeniiberzug nicht die ganze Kopfstiitze
umschlie8t und so aufgrund seiner Befestigungsweise 2zu
Verwacklungen beim Fahren des Kraftfahrzeuges neigt.
Hinzu kommt, daB die zur Verfiigung stehende Werbefléche

auBerordentlich begrenzt ist.

Aufgabe der vorliegenden Erfindung ist es, einen
Uberzug der eingangs beschriebenen Art zu schaffen, der
die Méglichkeit schafft, Werbung an Kopfstiitzen von
Kraftfahrzeugen, insbesondere im Personennahverkehr, zu
betreiben.

Geldst wird diese Aufgabe dadurch, daB8 der Uberzug mit
Seitenflichen versehen ist, wobei an der Riickseite und
an den Seitenflichen des Uberzugs transparente, zur
Aufnahme von Werbetridgern geeignete Werbefldchen an-
geordnet sind, der Uberzug einstiickig iber die Kopf-
stiitze allumschlieBend stiilpbar ist und wobei der
Uberzug mit an seiner Unterseite angeordneten Laschen
verriickfrei verschlieBSbar ist. Weiterhin ist es erfin-
dungsgemdaB vorgesehen, daB der Uberzug aus mehreren
transparenten Kunststoffolien zu einem einstiickigen
Uberzug zusammengeschweift ist und die Werbefldchen aus
je einer zus#dtzlichen Folie aus transparentem Kunst-
stoff gebildet sind, die auf die Riickseite und auf die
Seitenflichen des Uberzugs aufgeschweift sind, wobei
die Werbeflichen mindestens einen Schlitz aufweisen, in
den jeweils ein oder mehrere Werbetrdger einschiebbar

sind.

Durch diese MaBnahmen wird ein Uberzug fiir Kopfstiitzen
geschaffen, der es erméglicht, im Wageninneren Werbung
zu betreiben. Der OUberzug kann ﬁber die Kopfstiitzen
eines Sitzes eines Personenkraftfahrzeugs gestiilpt wer-
den und die aufgeschweiBten Werbetrigertaschen bieten

Werbeflichen, in die Werbematerial eingesteckt werden
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kann. So koénnen beispielsweise Visitenkarten in den
Werbeflichen an den schmaleren Seitenflidchen plaziert
werden oder aber auch grofflichige Werbetrdger in den
AusmaBen der Riickseite der Kopfstiitze auf den Riick-
seiten angebracht werden. Der Vorteil dieser Art der
Werbung ist, daB eine sehr effiziente Werbung er-
moglicht wird. Der Fahrgast kann wihrend der Dauer der
Beférderung in aller Ruhe die Werbung studieren und bei
Bedarf sich Visitenkarten von Werbenden mitnehmen. Auch
kénnen durch diese Art der Werbung gezielt die Ziel-
gruppen angesprochen werden, die zu dem iblichen Taxen-
publikum gerechnet werden missen. Dies sind unter an-
derem Touristen, die somit gleich Gelegenheit bekommen,
typische Ortsattraktionen kennenzulernen.

Durch die erfindungsgemiBe Stiilpung des Uberzugs ilber
die Kopfstiitze wird zum einen erreicht, da8 der Uberzug
fest und verrutschfrei an der Kopfstiitze plaziert ist;
zum anderen bietet der einzige Verschluf8 an der Unter-
seite der Kopfstiitze die Méglichkeit durch ein Siegel
unautorisiertes Entfernen des Uberzuges zu verhindern,

resp. dies zu kontrollieren.

Weitere vorteilhafte MaBnahmen sind in den Un-
teranspriichen beschrieben. Die Erfindung ist anhand ei-
nes Ausfiihrungsbeispieles in den beiliegenden Zeichnun-
gen dargestellt und wird nachfolgend n&her beschrieben;

es zeigt:

Fig .1 eine Seitenansicht auf die Rick-
seite einer Kopfstiitze mit erfindungs-
gemdBem mit werbeflachen versehenen

Uberzug;
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Fig .2 eine Seitenansicht auf die Vorder-
seite einer Kopfstiitze mit erfindungs-
gemifem mit Werbefldchen versehenen
Uberzug unter Aussparung von un-
wesentlichen Kopfstiitzenbestandteilen;

Fig .3 eine Draufsicht auf die Unterseite
einer Kopfstiitze mit erfindungsgemdBem
esnandes

Uberzug mi%7u5erIappenden Laschen.

Die in den Figuren 1 und 2 dargestellte Kopfstiitze 10
eines - nicht dargestellten - Kraftfahrzeuges ist mit
Befestigungen i0a an einem - nicht vollstandig
dargestellten - Autositz 10b befestigt. Uber die Kopf-
stiitze 10 ist ein Uberzug 11 gestiilpt, der aus trans-
parentem Material, vorzugsweise Polyvinylchlorid (PVC),
gefertigt ist. Der Uberzug 11 ist einstiickig in der
Weise ausgebildet, daS8 er aus einzelnen transparenten
Materialbahnen, die anschlieBend zu einem Uberzug 11
zusammengeschweiBt werden, auf die Form der Kopfstiitze
10 zugeschnitten ist. Zur Schaffung von Werbeflachen
17a, 17b, 17c und 17d ist auf der Riickseite 13 und an
den Seitenflichen 14a und 14b des Uberzugs 11 eine
zusdtzliche transparente Materialbahn 18 aufgeschweiBt,
die allerdings nur an maximal drei Seiten zugeschweiBt
ist, so daB mindestens ein Schlitz 19a, 19b, 19c bzw.
19d zuriickbleibt. In die Schlitze 19a, 19h, 19c¢
und/oder 19d koénnen somit Werbetrdger 20 eingeschoben
werden. Die Vorderseite 12 des Uberzugs 11 Wﬁist keine
werbefliche auf. Dies wiirde auch keinen Sinn , da
diese Fliache durch den Kopf des Autofahrers abgedeckt
ist und nicht dem Fahrgast zugewendet ist.

Die in der Figur 1 dargestellte Riickseite 13 des

Uberzuges 11 weist eine grogflédchige Wqégefléche 17c
'S4
auf, die fast das gesamte AusmaB derééopfstﬁtze 10 ein-
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nimmt. Diese Werbefldche 17c¢ 1ist dazu geeignet,
groBfldchige Werbetridger 20 aufzunehmen. Aufgrund der
speziellen Form der Kopfstiitze 10 ist diese Werbeflidche
17c als Trapez ausgebildet. Die ﬁberw@egendq %ﬁ%éfahl

27, M UntLS
der sich im Einsatz befindlichen Tax’é sfﬁaﬂ (TGF?—“J

brikat, . burch die typische Form dieser
Kopfstiitzen wird die trapezfdormige Werbefliche 17c¢
verursacht. Oberhalb dieser Werbefldche 17c¢c ist eine
weitere schmale Werbeflidche 17d angeordnet, die aus den
typischen Abmessungen der jeweils mit einem Uberzug 11
versehenen Kopfstiitze 10 resultiert.

Die Werbefldchen 17a und 17b eignen sich besonders
dazu, Visitenkarten als Werbetridger 20 aufzunehmen, die
von den Fahrgidsten bei Bedarf mitgenommen werden koén-

nen.

Andere Typen von Kraftfahrzeugen weisen eine ge-
ringfliigig andere Kopfstitzenform auf, so da8 fir diese
Kopfstiitzentypen andere Uberziige 11 verwendet werden
miissen. ZweckmidBigerweise ist  der Uberzug 11
genauestens an die Form der Kopfstiitze 11 angepa8t, um
so eine paBgenaue und verriickfreie Prédsentation von
Werbung wihrend der Befdrderung von Fahrgidsten zu er-
moglichen. Der Kopfstiitzeniiberzug kann jedoch aufgrund
seines in Grenzen flexiblen Materials sich an spezielle
Gegebenheiten einer bestimmten Kopfstiitzenform an-

passen.

Wie in der Figur 3 dargestellt, sind an der Unterseite
15 des Uberzuges 11 zwei Laschen 16 angeschweiBt, die
mittels eines VerschluBmittels 16a den Uberzug 11 durch
Uberlappung eng an die Form der Kopfstiitze 10 zur An-
pressung bringen. Als VerschluBmittel 16a ist bei-
spielsweise eine Klebbeschichtung oder ein Klettver-

schluB denkbar. Um ein unautorisiertes Entfernen des
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Uberzuges 11 zu verhindern, oder dieses zumindest kon-
trollieren bzw. nachpriifen zu kénnen, ist eine - nicht
dargestellte - Versiegelung vorgesehen, die iiber den
iiberlappenden Laschen 16 angebracht werden kann. Auf
diese Weise 1aBt sich nachpriifen, ob Dritte sich an dem
Uberzug zu schaffen gemacht haben.

Aus optischen Griinden nimmt der Uberzug 11, wie in der
Figur 2 gezeigt ist, nicht den gesamten Umfang der
Kopfstiitze 10 ein. Aus diesem Grund sind insbesondere
die oberen und unteren "Ecken" als Freirdume 21 ausge-
spart worden. Auch hat das Aussparen von Freirdumen 21
den Vorteil, daB der {iberzug 11 sich an die meist er-

gonomische Kopfstiitzenform anpassen kann.

Es besteht kein unmittelbarer Zwang, den Uberzug 11 aus
transparentem Material, vorzugsweise Kunststoff, zu fer-
tigen. Es ist genauso mdglich, ein anderes Material zu
verwenden, auf das dann eine transparente zusdtzliche
Folie aufgebracht wird, um so eine Werbeflidche 17a,
17b, 17¢ und/oder 17d zu schaffen.
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Anspriiche ;

Uberzug fir Kopfstiitzen von Kraftfahrzeugen, mit
einer in den Fond des Kraftfahrzeugs weisenden
Riickseite zur Wiedergabe von Werbung, dadurch
gekennzeichnet, dag8 der Uberzug (11) mit Seiten-
fliachen (14a, 14b) versehen ist, wobei an der Riick-
seite (13) und an den Seitenfldchen (14a, 14b) des
Uberzugs (11) fransparente, zur Aufnahme von Werbe-
tridgern (20) geeignete Werbeflachen (17a, 17b, 17c,
17d) angeordnet sind, der Uberzug (11) einstiickig
iber die Kopfstiitze (10) allumschlieBend stiilpbar
ist und wobei der Uberzug (11) mit an seiner Un-
terseite (15) angeordneten Laschen (16) verriickfrei
verschliebar ist.

Uberzug nach Anspruch 1, dadurch gekennzeichnet,
dag der Uberzug (11) aus mehreren transparenten
Kunststoffolien zZu einem einstiickigen Uberzug

zusammengeschweifSt ist.

Uberzug nach Anspruch 1 oder 2, dadurch gekenn-
zeichnet, daB die Werbeflichen (17a, 17b, 17c, 17d)
aus je einer zusdtzlichen Folie (18) aus transpa-
rentem Kunststoff gebildet sind, die auf die Riick-
seite (13) und auf die Seitenflidchen (14a, 14b) des
Uberzugs (11) aufgeschweiBt sind.
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Uberzug nach einem der Anspriiche 1
bis 3, dadurch gekennzeichnet, dagS die Werbeflidchen
(17a, 17b, 17c, 17d) Jjeweils mindestens einen
Schlitz (19a, 19b, 19c, 19d) aufweisen, in den je-
weils ein oder mehrere Werbetridger (20) einschieb-

bar sind.

Uberzug nach Anspruch 4, dadurch gekennzeichnet,
daB8 die Werbeflidchen (17a, 17b) an den Seiten-
flachen (l4a, 14b) als visitenkartengrofe Taschen
ausgebildet sind.

Uberzug nach einem der Anspriiche 1

bis 4, dadurch gekennzeichnet, daB auf der Rick-
seite (13) des Uberzugs (11) mindestens zwei die
gesamte Fliache der Riickseite (13) zusammen ausfil-
lende Werbefliachen (17c, 17d) angeordnet sind.

\

Uberzug\%%EﬁTﬁﬁgéruch adurch gekennzelchnegdaﬁ
auf der Riickseite (13) des Uberzugs (11) eine, die
gesamte Flidche der Riickseite (la%b ausfiillende
werbefliche (17c, 17d) angeordnet

Uberzug nach Anspruch 6, dadurch gekennzeichnet,
das die Werbeflidchen (17c, 17d) auf der Riickseite
(13) des Uberzugs (11) unterschiedlich gro8 ausge-
bildet sind, wobei die gréBere Werbefldche (17c¢)

trapezfdérmig ausgebildet ist.

Gl (2-[5 )
Uberzug n;ZRYﬁﬁééiﬁchbs ~—18_, dadurch gekenn-

zeichnet, daf die Werbefldchen (17c, 17d) paSgenau
auf die Werbetréager (2@ abgestimmt ausge-
bildet sind.
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Uberzug nach den Ansprichen 1 bis 9, dadurch
gekennzeichnet, da8 der {{berzug (11) aus einem

nicht-transparentem Material gefertigt ist.

Uberzug nach den Anspriichen 1 bis 10, dadurch
gekennzeichnet, daB die Laschen (16) an der Unter-
seite (15) des Uberzugs (11) mittels eines Ver-
schluBmittels (16a mm'er append verschlieBbar sind.

Uberzug nach Anspruch 11, dadurch gekennzeichnet,
daB als VerschluBmittel (16a) ein KlettverschluB

und/oder ein KlebverschluB vorgesehen ist.

Uberzug nach Anspruch 11 oder 12, dadurch gekenn-
. . . . .@%@%%_T)
zeichnet, daB8 mittels eines iiber dierluber appenden
Laschen (16, 16a) anzubringenden Siegels der
Uberzug (11) gegen unbefugten Gebrauch schiitzbar

ist.

{berzug nach den Anspriichen 1 bis 13, dadurch
gekennzeichnet, das8 der Uberzug (11) die Kopfstiitze
(10) unter Aussparung einzelner Freirdume (21) der

Kopfstiitze (10) nur teilweise umschlieBt.

10
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