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“DIRECIONAMENTO DE RELEVANCIA COGNITIVA EM UM SISTEMA DE REDE SOCIAL"

Antecedentes da Invengéo

Esta invengédo se refere geralmente a rede social e, em particular, ao fornecimento
de itens de informagdes, que incluem anuncios, para usuarios de um sistema de rede social
baseado na relevancia temporal inferida destas informagdes para os usuarios.

Os sistemas de rede social permitem que os usuarios se conectem e formem rela-
gdes com outros usuarios, contribuam e interajam com itens de midia, usem aplicativos, se
unam a grupos, listem e confirmem presenga em eventos, criem paginas, e realizem diver-
sas outras tarefas que facilitem a interagdo social. Portanto, um sistema de rede social pro-
porciona informagdes para seus usuarios em inumeros contextos diferentes. Por exemplo,
um sistema de rede social pode proporcionar atualizagées sobre as agdes de conexdes de
um usuario (isto €, a historia de feed de noticias), resultados de pesquisa, recomendagdes
de conteudo, e uma variedade de outros tipos de itens de informagdes. De maneira tipica, o
sistema de rede social seleciona um ou mais itens de informagdes a partir de um conjunto
maior de itens de informagdes candidatos para exibigao para um usuario. Por exemplo, um
sistema de rede social pode apresentar anuncios para um usuario, selecionar um ou mais
anuncios para o usuario com base em critérios-alvo associados aos anuncios e em diversos
atributos do usuario.

Uma dificuldade que os sistemas de rede social enfrentam ao selecionar itens de
informagdes para proporcionar aos seus usuarios consiste no fato de que os interesses atu-
ais reais do usuario podem mudar com o tempo, muito mais rapidamente comparados as
informagdes usadas para selecionar os itens de informagdes relevantes para exibicdo. O
resultado consiste no fato de que os anuncios e outros itens de informagdes que sdo menos
relevantes para o usuario em um determinado ponto no tempo serdo frequentemente sele-
cionados para apresentagdo para o usuario, e estes itens de informagdes, deste modo, ten-
derdo a receber menos atencao do usuario. Para anuncios, isto resulta em taxas de conver-
sao mais baixas e, deste modo, menos receita de publicidade. De maneira similar, outros
itens de informagdes, tais como, atualiza¢des de feed de noticias que sdo menos interes-
santes ou relevantes para um usuario em um ponto particular de tempo levam a uma expe-
riéncia de usuario menos otima que falha para maximizar o envolvimento do usuéario com o
sistema de rede social.

Sumario da Invengao

Para proporcionar itens de informagdes mais relevantes (tais como, anuncios) para
um usuario de um sistema de rede social, as modalidades da invengdo selecionam informa-
¢bes para exibigdo para o usuario com base na relevancia temporal inferida destas informa-
¢bes para o usuario. Em uma modalidade, um sistema de rede social infere os interesses
atuais de um usuario com base nas agdes recentes do usuario e/ou nas agdes recentes das

conexdes do usuario. O sistema de rede social também determina um conjunto de conceitos
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associados a cada um de um conjunto de itens de informagdes. Correspondendo-se os inte-
resses atuais do usuario com os conceitos associados aos itens de informagdes, o sistema
de rede social seleciona um ou mais itens de informagdes que provavelmente sé&o de pre-
sente interesse para o usuario. O sistema de rede social, entdo, apresenta os itens de in-
formagdes selecionados para exibigao para o usuario.

Em uma modalidade, o sistema de rede social infere os interesses atuais do usua-
rio extraindo-se um conjunto de conceitos das agdes recentes do usuario e, de maneira op-
cional, das agdes recentes das conexdes do usuario. Estes conceitos sao, entado, pesados
(ou descontados) com base em inumeros fatores, que podem incluir o tempo desde que a
acao foi realizada, o tipo da acao, se a agao foi realizada pelo usuario ou pela conexao do
usuario (e em caso afirmativo, a proximidade da conex&@o), e quao estritamente em uma
taxonomia o conceito corresponde a uma palavra ou etiqueta de marcagao associada a
acao. Neste contexto, de maneira tipica, da-se maior importancia as agbes mais recentes, e
acoes diferentes podem ser pesadas de maneira diferente. Por exemplo, a um comentario
do usuario em uma histéria de noticias pode ser fornecida mais importancia do que a unido
do usuario a um grupo, porém, a acao de comentario pode decair mais rapidamente que a
unido do grupo. A taxonomia permite que o sistema infira interesses adicionais a partir de
um conjunto de rétulos menor, porém, estes geralmente sdo descontados a medida que as
palavras estdao mais distantes na taxonomia. Por exemplo, se um usuario fizer o check-in
em uma Starbucks, o sistema pode inferir o conceito de “Starbucks” como um interesse e o
conceito de “café” como outro interesse, porém, aquele que é descontado devido a sua dis-
tancia do rétulo “Starbucks” original associado a ag&éo de check-in.

De maneira similar, o sistema de rede social pode pesar (ou descontar) os concei-
tos que este determina para cada um dos itens de informagdes. Estes conceitos podem ser
obtidos a partir de palavras de marcagao e outros metadados associados aos itens de in-
formagdes, assim como, a partir do conteudo dos proprios itens de informagdes. Para um
anuncio, por exemplo, os conceitos podem incluir palavras de marcagao, critérios-alvo, con-
teldo de anuncio, e o conteudo de paginas apontadas por links no anuncio. O conjunto de
conceitos determinado para um item de informagdes pode ser expandido por referéncia a
uma taxonomia na qual os conceitos adicionais relacionados aos conceitos identificados sdo
adicionados ao conjunto. Conforme acima, estes conceitos inferidos adicionais a partir da
taxonomia podem ser descontados com base em sua distancia dos conceitos originalmente
identificados. Em uma modalidade, uma vez que os conceitos associados aos interesses
inferidos do usuario e os conceitos para cada um dos itens de informagdes sao determina-
dos, um combinador difuso determina um ou mais itens de informagdes correspondentes
com base na sobreposi¢cao dos conceitos e seus respectivos pesos.

Os itens de informagdes podem compreender anuncios, em que as modalidades da

invengdo sdo usadas para proporcionar anuncio temporalmente relevante para um usuario.
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Em outras modalidades, os itens de informagdes podem incluir histérias de feed de noticias,
notificagdes, convites, ou qualquer outro tipo de informagdes que possa ser selecionado
para a apresentagdao para um usuario de um sistema online. As modalidades da invengao
podem ter uma utilidade particular em um sistema de rede social, que pode alavancar seu
conhecimento sobre as agdes das conexdes do usuario para inferir informagdes adicionais
sobre os interesses atuais do usuario. Entretanto, outras modalidades nao precisam usar
informagdes sobre as conexdes do usuario e, deste modo, podem ser Uteis em outros tipos
de sistemas online que selecionam informagdes para apresentagao para um usuario.

Breve Descrigdo dos Desenhos

A Figura 1 & um diagrama de um processo para direcionar itens de informagdes pa-
ra os usuarios de um sistema de rede social, de acordo com uma modalidade da invengao.

A Figura 2 é um diagrama do ambiente de sistema total para direcionar itens de in-
formagdes para os usuérios de um sistema de rede social, de acordo com uma modalidade
da invencao.

A Figura 3 mostra uma taxonomia exemplificativa usada pelo extrator de interesse
de agao e o extrator de conceito de item de informacoes.

A Figura 4 é uma tabela de um conjunto de conceitos exemplificativos e seus fato-
res de desconto associados para representar os interesses inferidos de um usuario, de
acordo com uma modalidade da invengao.

A Figura 5 € um exemplo de um anuncio em um sistema de rede social, de acordo
com uma modalidade da invengao.

A Figura 6 € uma tabela de um conjunto de conceitos exemplificativos e seus fato-
res de desconto cumulativos associados determinados para um item de informagbes de
anuncio, de acordo com uma modalidade da invengao.

A Figura 7 ilustra um processo para direcionar anuncios para um usuario com base
na relevancia temporal inferida dos anuncios aos interesses atuais do usuario, de acordo
com uma modalidade da invengao.

As Figuras mostram diversas modalidades da presente invengao apenas para pro-
positos de ilustracdo. Alguém versado na técnica ird reconhecer prontamente a partir da
seguinte discussao que as modalidades alternativas das estruturas e métodos ilustrados no
presente documento podem ser empregadas sem sair dos principios da invengdo descrita
no presente documento.

Descrigéo Detalhada

Visao Geral do Processo para Direcionamento Com Base na Relevancia Contextual

A Figura 1 € um diagrama de alto nivel de um fluxo de processo para direcionar
itens de informagdes para os usuarios de um sistema de rede social com base na relevancia
temporal inferida dos anuncios aos interesses atuais do usuario. Estes itens de informagdes

podem incluir anuncios, historias de feed de noticias, notificagbes, convites, ou qualquer
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outro tipo de informagdes que possam ser selecionadas para apresentagao para um usuario
de um sistema online. No exemplo da Figura 1, os itens de informagdes compreendem os
anuncios hospedados no armazenamento ad 130.

O log de agao 110 armazena um log de agbes de um usuario e aqueles de outros
usuarios com 0s quais o usuario estabeleceu uma conexao no sistema de rede social (isto
€, as conexdes do usuario). Uma entrada de log para uma agao pode incluir o tempo de
ocorréncia da algai, um tipo de agéo realizada, o usuario que realizou a agado, um objeto no
qual foi realizada a agdo, e quaisquer outras informagdes relacionadas a agao, tal como, o
conteudo de um comentario do usuario ou um local associado a agéo. Por exemplo, na agao
‘Adrian comprou um anel na Tiffany & Co.’, o tipo de agao & comprar, o objeto € um anel e a
informacgao extra inclui onde o anel foi comprado, Tiffany & Co. As agdes podem ser efetua-
das online dentro do sistema de rede social ou fora do mesmo, ou elas podem ser acoes
realizadas no mundo real e gravadas e comunicadas para o sistema de rede social. O log
de agédo 110 proporciona os logs de agdes e tempos para o extrator de interesse de agdo
120.

O extrator de interesse de agdo 120 extrai interesses para cada uma das agoes e
pesa ou desconta as agdoes com base, em parte, em um tempo associado as agdes. Um
interesse extraido pode ser expresso como um termo que descreve informagdes sobre a
acao. Por exemplo, para a agao ‘Charlie ingressou no grupo SF Foodies’, o extrator de inte-
resse de acao 120 pode extrair interesses, tais como, “alimentagao”, “culinaria” e “Sao
Francisco”, uma vez que estes termos refletem as informagdes sobre a agao. Além disso, o
peso (ou desconto) destes interesses permite que o sistema atribua mais significado a de-
terminados interesses. Por exemplo, os interesses associados a agdes mais recentes po-
dem ter o peso mais alto porque eles representam mais provavelmente o estado de espirito
do usuario, e os interesses associados a agdes realizadas pelo usuario podem ser mais
pesados que oOs interesses associados a agdes realizadas pelos amigos do usuario. Em
uma modalidade, o extrator de interesse de agédo 120 pode extrair informagdes que descre-
vem as acgdes de usuario a medida que o usuario realiza as agdes, por exemplo, a medida
que o usuario interage com o sistema de rede social através de um dispositivo de cliente.
De maneira alternativa, o extrator de interesse de acdo 120 pode extrair as informagdes que
descrevem as agdes de usuario passadas armazenadas nos logs de ag¢do 110 como uma
operagao offline. Devido a natureza dinamica do log de acdo 110 em relagdo a um usuario,
pode-se avaliar que os interesses extraidos e seus pesos irdo mudar com o tempo, da
mesma forma que os interesses atuais do usuario podem mudar. O extrator de interesse de
agao 120 proporciona os interesses pesados extraidos para o combinador difuso 150.

O armazenamento ad 130 armazena ou, de outro modo, tem acesso a uma plurali-
dade de anuncios. Cada anuncio pode incluir conteudo (tal como, um titulo, texto, imagem e

um link) e pode ser associado a metadados, tais como, critérios-alvo. Para um anuncio que
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sera mostrado para um usuario particular, um sistema ad pode aplicar os critérios-alvo para
determinar um conjunto de anuncios candidatos a partir do armazenamento ad 130 para
proporcionar para o usuario. O armazenamento ad proporciona estes anuncios candidatos e
seus metadados associados a um extrator de conceito de item de informagdes 140 que,
entdo, extrai os conceitos que representam cada um destes anuncios. Quanto aos conceitos
extraidos do log de agdo 110, os conceitos extraidos a partir de cada anuncio refletem as
informagdes sobre 0 anuncio. Para anuncios, por exemplo, o extrator de conceito de item de
informagdes 140 pode extrair conceitos baseados no conteudo do anuncio, seus critérios-
alvo e/ou informagdes contidas dentro de uma pagina ou outro item de conteudo associado
a um link no anuncio. Por exemplo, um anuncio que menciona um restaurante e contém um
link para a pagina da web do restaurante, os conceitos extraidos para o anuncio podem in-
cluir o nome do restaurante e o estilo de comida mencionado na pagina da web. O extrator
de conceito de item de informagdes 140, entdo, proporciona os conceitos para cada um en-
tre um conjunto de anuncio e o combinador difuso 150.

Usando-se o conjunto de interesses que descreve o estado de espirito atual do
usuario e os conjuntos de conceitos que descrevem cada anuncio candidato, o combinador
difuso 150 tenta selecionar um ou mais anuncios que correspondem melhor aos interesses
atuais do usuario. Em uma modalidade, o combinador difuso 150 adota os interesses de
agao e os conceitos de item de informagdes como entradas e, entdo, emite um conjunto de
recursos que pode ser usado na previsao e classificagdo CTR para um sistema que seleci-
ona itens de conteudo para um usuario (tal como, um servidor ad). Ao fornecer itens de in-
formagdes melhor direcionados e mais relevantes para um usuario, as informagdes propor-
cionadas podem aprimorar a experiéncia do usuario e a ser menos propensas a incomodar
0 usuario como uma distragdo.

Visdo Geral do Sistema de Rede Social

Um sistema de rede social permite que os usuarios se associem e estabelegam
vinculos com outros usuarios do sistema de rede social. Quando dois usuarios se tornam
vinculados, diz-se que eles sdo “conexdes”, “amigos”, “contatos”, ou “associados” dentro do
contexto do sistema de rede social. Geralmente, ser vinculado a um sistema de rede social
permite que os usuarios vinculados acessem mais informagdes uns sobre os outros do que,
de outro modo, seria disponivel para usuarios nao vinculados. O sistema de rede social dota
um usuario com diversos modos para se comunicar com outros usuarios, por exemplo, por
email (interno e externo ao sistema de rede social), mensagem instantanea, mensagem de
texto, telefone, e similares. O sistema de rede social permite que um usuario introduza no-
vos itens de conteudo, assim como, visualize, comente, faga download ou endosse os itens
de conteudo do usuario. Os exemplos de itens de conteudo incluem, porém, ndo se limitam
a mensagens, mensagens em fila (por exemplo, email), mensagens de texto e SMS (servigo

de mensagens curtas), comentarios, mensagens enviadas usando qualquer outra técnica de
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mensagens, um link HTTP, arquivos HTML, imagens, videos, clipes de audio, documentos,
edigbes de documento, entradas de calendario ou eventos, e outros arquivos relacionados
ao computador.

Os usuarios de sistemas de rede social podem interagir com objetos, tais como,
itens de conteudo, informagdes de perfil de usuario, agdes de usuario, ou qualquer outra
acao ou dado dentro do sistema de rede social. Esta interagdo pode adotar uma variedade
de formas, tal como, através da comunicagao com ou comentario sobre o objeto; clicar um
botdo ou link associado a afinidade (tal como, um botdo “curtir’); compartilhar um item de
conteudo, informagdes de usuario ou agdes de usuario com outros usuarios; ou transferir
por download ou visualizar um item de conteudo. Os usuarios de um sistema de rede social
também podem interagir com outros usuarios ao se conectar ou tornar amigos destes, ao se
comunicar com 0s mesmos ou ao ter conexdes comuns dentro do sistema de rede social.
Ademais, um usuario de um sistema de rede social pode formar ou ingressar em grupos ou
pode gostar de uma pagina (isto €, expressar um interesse em uma pagina ou outra entida-
de de ndo usuario). Finalmente, um usuario de sistema de rede social pode interagir com
itens de conteudo, sites da web, outros usuarios ou outras informagdes fora do contexto de
paginas da web do sistema de rede social que sdo conectados ou associados ao sistema de
rede social. Por exemplo, um artigo em um site da web de noticias pode ter um botao “cur-
tir" que os usuarios do sistema de rede social podem clicar para expressar a aprovacgao do
artigo. Estas interagdes e quaisquer outras agdes adequadas dentro do contexto de um sis-
tema de rede social sdo gravadas nos dados de sistema de rede social, que podem ser
usados para exibir itens de informagdes direcionadas e relevantes que o usuario é mais
provavel de atuar sobre, por dize, clicando nos mesmos.

O sistema de rede social mantém um perfil de usuario para cada usuario. Qualquer
agao que um usuario particular adota em relagéo a outro usuario é associado a cada perfil
do usuario, através de informag¢des mantidas em um banco de dados ou outro repositério de
dados. Tais ag¢des podem incluir, por exemplo, adicionar um vinculo ao outro usuario, enviar
uma mensagem para o outro usuario, ler uma mensagem do outro usuario, visualizar o con-
teudo associado ao outro usuario, participar de um evento publicado por outro usuario, entre
outros. Os perfis de usuario também descrevem caracteristicas, tais como, experiéncia de
trabalho, historico educacional, passatempos ou preferéncias, localizagdo ou dados simila-
res, de diversos usuarios e incluem dados que descrevem uma ou mais relagdes entre usu-
arios, tais como, dados que indicam os usuarios que tém experiéncia de trabalho, passa-
tempos, histérico educacional similares ou comuns. Os usuarios também podem publicar
mensagens especificamente para seus perfis sob a forma de “atualizagbes de status”. Os
usuarios de um sistema de rede social podem visualizar os perfis de outros usuarios se eles
tiverem permissdo. Em algumas modalidades, a conexdao de um usuario proporciona auto-

maticamente a permissao para visualizar o perfil do usuario.
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O sistema de rede social também tenta entregar os itens de informagdes mais rele-
vantes para um usuario visualizar, empregando algoritmos para filtrar o conteudo n&o pro-
cessado na rede. O conteudo é filtrado com base nos atributos em um perfil do usuario, tais
como, localizagao geografica, empregador, tipo de trabalho, idade, preferéncias musicais,
interesses ou outros atributos. Um “feed de noticias” € uma colegao de atualizagdes visiveis
para um usuario quando ele se conecta ao sistema de rede social. As histérias de feed de
noticias podem ser geradas para entregar as informag¢des mais relevantes para um usuario
com base em uma classificagdo do conteudo gerado, filtradas pela afinidade ou atributos do
usuario. De maneira similar, as informag¢des de “endosso social” podem ser usadas para
proporcionar contexto social para anuncios que sao mostrados para um usuario observador
particular.

O sistema de rede social também dota os desenvolvedores do aplicativo com a ca-
pacidade de criar aplicativos que estendem a funcionalidade do sistema de rede social para
proporcionar novos meios para 0s usuarios interagirem uns com outros. Por exemplo, um
aplicativo pode proporcionar um modo interessante para um usuario se comunicar com ou-
tros usuarios, ou permitir que os usuarios participem de jogos de multiplos jogadores ou
coletem algumas informagdes interessantes, tais como, noticias relacionadas a um tépico
especifico e exibir as mesmas periodicamente para o usuario. O sistema de rede social atua
como uma plataforma para os aplicativos. Alguns dos aplicativos podem se situar em um
servidor externo e podem ser hospedados por terceiros.

A Figura 2 € um diagrama em bloco de alto nivel de um ambiente de um sistema de
rede social, de acordo com uma modalidade. A Figura 2 ilustra um sistema de rede social
200, um dispositivo de usuario 202, um aplicativo de terceiros 204 e servidor ad 230 conec-
tados a uma rede 208. O servidor ad 230 hospeda o armazenamento ad 130 previamente
descrito.

Um usuario interage com o sistema de rede social 200 usando um dispositivo de
usuario 202, tal como, um computador pessoal ou um telefone celular. O dispositivo de usu-
ario 202 pode se comunicar com o sistema de rede social 200 através de um aplicativo, tal
como, um navegador da web ou aplicativo nativo. As interagdes tipicas entre o dispositivo
de usuario 202 e o sistema de rede social 200 incluem operagdes, tais como, visualizar per-
fis de outros usuarios do sistema de rede social 200, contribuir e interagir com itens de mi-
dia, ingressar em grupos, listar e confirmar presenga em eventos, fazer check-in em locali-
zagoes, vincular determinadas paginas, criar paginas e realizar outras tarefas que facilitem
a interagao social.

O aplicativo de terceiros 204, que € um aplicativo que se situa em um servidor ex-
terno, pode compreender um servi¢go que executa em um servidor da web ou um aplicativo
em um telefone celular. De maneira adicional, o aplicativo de terceiros 204 pode interagir

com o sistema de rede social 200 através de uma interface de programacgao de aplicativo
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proporcionada por sistema (API) 212. Por exemplo, um site da web de terceiros pode reali-
zar operagoes suportadas pela API, tal como, permitir que os usuarios enviem uns para os
outros mensagens através do sistema de rede social 200 ou mostrem anuncios roteados
através do sistema de rede social 200.

O servidor ad 230 se situa fora do sistema de rede social 200 na modalidade da Fi-
gura 2. Entretanto, o servidor ad 230 pode se situar dentro sistema de rede social 200 em
outras modalidades. O armazenamento ad 130 dentro do servidor ad 230 armazena anun-
cios voltados para os usuarios do sistema de rede social 200 ou aplicativo de terceiros 204.
Em geral, o extrator de conceito de item de informagdes 140 pode processar itens de infor-
magoes recebidos a partir de qualquer servidor de item de informagdes em vez do servidor
ad 230.

Os anuncios podem ser associados aos critérios-alvo que o servidor ad 230 usa pa-
ra determinar um conjunto elegivel de anuncios para um determinado usuario com informa-
¢bes demograficas especificas que incluem idade, género e/ou localizagao. Por exemplo, os
critérios-alvo podem especificar estado civil solteiro, uma faixa de renda alta, e uma faixa
etaria de vinte anos para direcionar um anuncio de revistas de saude masculina.

O sistema de rede social 200 compreende inumeros componentes usados para
armazenar informagdes sobre seus usuarios e objetos representados no ambiente de rede
social, assim como, as relagdes entre os usuarios e objetos. O sistema de rede social 200
compreende, de maneira adicional, componentes para permitir diversas agdes para os dis-
positivos de cliente que acessam o sistema, conforme descrito acima.

O gerenciador de autenticagao 214 autentica um usuario no dispositivo de usuario
202 a medida que pertence ao grafico social no sistema de rede social 200. Isto permite que
um usuario se conecte a qualquer dispositivo de usuario que tenha um aplicativo que supor-
te o sistema de rede social 200. Em algumas modalidades, a APl 212 funciona em conjunto
com o gerenciador de autenticagao 214 para validar os usuarios no aplicativo de terceiros
204.

O sistema de rede social 200 compreende adicionalmente um grafico social 210. O
grafico social 210 armazena as conexdes que cada usuario tem com outros usuarios do
sistema de rede social 200. O grafico social 210 também pode armazenar conexdes de se-
gunda ordem, em algumas modalidades. Se o usuario A for uma conexdo de primeira or-
dem do usuario B, e B for uma conexao de primeira ordem de C, entdo, C é uma conexao
de segunda ordem de A no grafico social 210. O sistema de rede social 200 também com-
preende um log de agdo, que armazena informagdes sobre agdes que os usuarios do sis-
tema de rede social 200 realizaram.

O sistema de rede social 200 também inclui um preditor de afinidade 216, que usa
informacgdes do grafico social 210 para determinar a afinidade entre o usuario e as cone-

xoes do usuario. A relagdo de uma conexao com um usuario pode ser determinada com
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base em multiplos fatores, que incluem o numero e/ou natureza das interagées entre um
usuario € uma conexao e quaisquer elementos comuns nos perfis do usuario e da conexao.
Por exemplo, um usuério e uma conexao que interagem uma vez por semana em média, ao
contrario de todos os meses em média, séo julgados por ter uma relagdo. De maneira simi-
lar, se um usuario e uma conexao trocam mensagens privadas, eles sdo julgados por uma
relagdo mais forte do que se eles fossem trocar mensagens publicas. De maneira adicional,
se a conexao e o usuario foram para a mesma escola, por exemplo, conforme determinado
a partir dos perfis do usuario e da conexao, a conexao e o usuario sao determinados por ter
uma relagao forte.

O sistema de rede social 200 compreende uma taxonomia 218 que armazena uma
disposigdo hierarquica de termos (que pode incluir interesses e/ou conceitos) e as relagdes
entre os termos. A Figura 3 mostra uma taxonomia exemplificativa que pode ser usada pelo
extrator de interesse de acdo 120 e pelo extrator de conceito de item de informagdes 140.
Para o propésito da taxonomia 218, um termo se refere a uma entidade 300 na disposigao
hierarquica. No exemplo da Figura 3, as entidades sdo Café 300a, Peets 300b, Starbucks
300c e Alimento 300d.

A taxonomia 218 adota um interesse ou conceito como entrada e proporciona inu-
meros interesses ou conceitos relacionados a partir de uma disposigéo hierarquica. Em uma
modalidade, os interesses ou conceitos relacionados podem compreender as entidades pai,
filho, irma imediatas 300 na disposigéo hierarquica. Como um exemplo, quando a taxonomia
218 recebe ‘Starbucks’ como um interesse ou conceito de entrada, esta localiza primeiro
‘Starbucks’ na disposigdo hierarquica e proporciona interesses ou conceitos relacionados.
No exemplo, o interesse ou conceito relacionado a ‘Starbucks’, pode ser ‘Alimento’, ‘Peets’ e
‘Café’. De maneira adicional, o fator de desconto associado a um termo pode ser mais alto
para termos que sao mais altos na disposi¢ao hierarquica na taxonomia. Isto reflete a esta-
bilidade aumentada de termos que sdo mais altos na disposi¢cdo hierarquica na taxonomia
como indicadores do interesse do usuario. Por exemplo, o interesse mais alto de café pode
ser um interesse estavel enquanto que o interesse especifico mais baixo de Peets pode ser
um interesse transitorio.

A taxonomia 218 também pode proporcionar um fator de relagdo 310 associado a
cada conceito adicional ou interesse adicional que este proporciona como saida. O fator de
relacdo € a medida de qudo estritamente o conceito adicional ou interesse adicional é rela-
cionado ao conceito ou interesse de entrada. No exemplo anteriormente discutido, os fato-
res de relagdo sao Alimento a Café 310a de 0,9, Café a Peets 310b de 0,9, Café a Starbu-
cks 310c de 0,9 e Starbucks a Peets 310d de 0,7. Os fatores de relagéo entre entidades
nao diretamente conectados na hierarquia podem ser computados a partir dos fatores de
relagdo entre entidades que conectam os mesmos. Por exemplo, em uma modalidade da

invengao, o fator de relagdo 310 para Starbucks a Alimento & computado multiplicando-se
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os fatores de relagao para Alimento a Café 310a e Café a Starbucks 310c. De maneira adi-
cional, em algumas modalidades, as taxonomias podem ser esparsas. As entidades inter-
mediarias na disposigao hierarquica podem estar ausentes porque elas ndo sao relevantes.

O sistema de rede social 200 compreende adicionalmente o extrator de interesse
de agao 120, mencionado acima. O extrator de interesse de agédo 120 acessa o log de agao
110 e extrai um conjunto de interesses e uma ponderagado associada a cada interesse deri-
vado das acgdes registradas. Os fatores de ponderagdo ou desconto para um determinado
interesse indicam a capacidade deste interesse como uma indicagao dos interesses atuais
do usuario. A ponderagao pode ser um produto de varios fatores. Por exemplo, a pondera-
¢ao pode ser derivada de um conjunto de fatores de desconto que se baseiam em um de-
caimento representativo do tempo associado a agao, um tipo de agao realizada, o usuario
ou conexao que realizou a agao, um ou mais interesses extraidos com base no objeto no
qual a agao foi realizada, e informacgdes adicionais relacionadas a agao (por exemplo, o con-
teudo de um comentario do usuario ou uma localizagao). O extrator de interesse de acao
120 determina um fator de desconto cumulativo baseado em cada um destes fatores.

Na modalidade descrita acima, um fator de desconto que corresponde a um decai-
mento representativo do tempo associado a agao € usado para proporcionar relevancia
temporal para direcionar os itens de informagdes. Algumas modalidades empregam a abor-
dagem de representar as agdes em janelas de tempo especificas, e descontar ou pesar as
janelas de maneira diferente. Por exemplo, as ag¢des nos ultimos 30 dias podem ser associ-
adas a um fator de desconto de 0,5 enquanto as ag¢des nos ultimos 90 dias podem ser as-
sociadas a um fator de desconto de 0,25. De maneira adicional, diferentes agdes em um
objeto podem indicar diferentes niveis de afinidade (ou auséncia destes). O ingresso a um
grupo associado a um objeto pode indicar um fator mais alto que meramente “vincular” o
mesmo objeto. De maneira similar, “sair” de uma pagina pode indicar um fator de desconto
baixo.

O extrator de interesse de agdo 120 pode consultar a taxonomia 218 para obter in-
teresses adicionais associados a um interesse que foi extraido com base em uma agao.
Deste modo, a taxonomia 218 permite que o extrator de interesse de acdo 120 obtenha
mais interesses associados a um estado de espirito atual do usuario aumentando, deste
modo, a efetividade do combinador difuso 150. Entretanto, os interesses inferidos adicionais
obtidos usando a taxonomia podem ser mais descontados a medida que seu significado sai
do interesse originalmente extraido.

Em algumas modalidades, o extrator de interesse de agao 120 extrai os interesses
das agodes registradas das conexdes de um usuario além daqueles do usuario. O extrator de
interesse de agao 120 pode consultar o preditor de afinidade 216 para determinar um des-
conto de fator de amizade com base na classificagdo ou proximidade de uma relagdo. A

medida que a conexao de um usuario se torna mais distante, os interesses extraidos asso-
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ciados aquea agdo da conexao podem ser descontados de maneira mais pesada.

A Figura 4 € uma tabela de um conjunto de interesses exemplificativos e seus fato-
res de desconto cumulativos associados determinados para representar os interesses infe-
ridos de um usuario. John é o usuario do sistema de rede social 200 o qual o extrator de
interesse de agado 120 ¢é aplicado. O extrator de interesse de agdo 120 analisa a agdo de
Mary, uma conexdo de John, onde a agdo “Mary curtiu Starbucks” ocorreu dois dias atras.
Neste exemplo, Mary € uma conexao razoavelmente forte de John; portanto, o extrator de
interesse de agdo 120 determina um fator de amizade de 0,8 para sua agao. Isto também
determina um fator de decaimento de tempo de 0,6. Usando a taxonomia 218, o extrator de
interesse de agao 120 determina que existem quatro interesses adicionais - Starbucks, Ca-
fé, Alimento e Peets — com fatores de relagao associados. Para cada interesse, um fator de
acao € atribuido, com base no tipo de agao, que no exemplo da Figura 4 & “curtiu”, e sua
relevancia para o interesse. Em algumas modalidades, o fator de amizade e o decaimento
de tempo também podem ser determinados de maneira diferente para cada interesse. Com
base nos fatores, um fator de desconto cumulativo & determinado para cada interesse. Em
uma modalidade, o fator de desconto cumulativo para um interesse € obtido multiplicando-
se o fator de relagao, fator de agao, fator de amizade e fator de decaimento de tempo para
o interesse. Um processo similar pode ser realizado para o segundo exemplo na Figura 4
para a agao, “John fez o check-in no McDonalds”. Neste exemplo, o fator de amizade é
ajustado a unidade (isto €, sem desconto) porque foi 0 préprio usuario que realizou a agao
ao contrario de uma conexao do usuario.

O extrator de interesse de agdo 120 pode ser modificado em outras modalidades
da invengao que proporcionam direcionamento para outros itens de informagoes, tais como,
atualizados para o feed de noticias de um usuario. Por exemplo, em uma modalidade, o
extrator de interesse de agdo 120 pode nao extrair interesses das agbes das conexdes de
um usuario conforme descrito no feed de noticias.

O extrator de conceito de item de informag¢des 140 usa um processo similar para
obter conceitos para cada um entre um conjunto de itens de informagdes e ponderagoes
associadas a cada conceito. Os itens de informagdes compreendem anuncios nos exemplos
acima, e a Figura 5 ilustra um exemplo de um anuncio tipico. Um anuncio pode ter multiplos
componentes a partir dos quais se extrai os conceitos. Na modalidade da Figura 5, os com-
ponentes compreendem o titulo do anuncio 510, marcagbes associadas ao anuncio 520,
conteudo do anuncio 530, e um URL vinculado ao anuncio 540. Qutras modalidades podem
ter mais ou menos componentes ou componentes similares aqueles mostrados na Figura 5.

No exemplo da Figura 5, os conceitos extraidos do titulo do anuncio séo “Bay Area”
(K1) e “Fim de Semana” (K2). Igualmente, os conceitos extraidos do conteldo do andncio
sao “exclusivo” (C1), “luxuoso” (C2) e “experiéncias” (C3). Finalmente, os conceitos extrai-

dos das marcagdes ao anuncio sdo “Califérnia” (T1) e “Férias” (T2). Os conceitos adicionais
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podem ser extraidos do URL vinculado ao anuncio, e mais conceitos podem ser extraidos
da pagina vinculada ao URL. Finalmente, estes conceitos podem ser expandidos usando-se
uma taxonomia 218, conforme descrito acima.

A Figura 6 € uma tabela de um conjunto de conceitos exemplificativos e seus fato-
res de desconto cumulativos associados determinados para um item de informagbes de
anuncio. O extrator de conceito de item de informagdes 140, para itens de informagdes de
anuncio na modalidade da Figura 6, computa um fator de componente de conceito baseado
no componente a partir do qual o conceito foi derivado e aplica 0 mesmo aos conceitos adi-
cionais relacionados ao conceito. Um componente como o titulo de um anuncio pode ter um
fator de componente de conceito mais alto, por exemplo, que o conteudo de um anuncio.

O extrator de conceito de item de informag¢des 140 tambeém pode consultar a taxo-
nomia 218 para determine os conceitos adicionais relacionados aos conceitos derivados do
anuncio e um fator de relagdo associado a cada conceito adicional. As entradas adicionais
sob a coluna “fator de relagado™ na Figura 6 representam estes conceitos adicionais que fo-
ram obtidos a partir da taxonomia 218, e seus fatores de relagao correspondentes geral-
mente sdo mais baixos antes do desconto que ocorre obtendo-se estes conceitos adicionais
a partir da taxonomia 218, conforme descrito acima.

O extrator de conceito de item de informag¢des computa um fator de desconto cu-
mulativo baseado no fator fonte de conceito e o fator de relagdo associado a cada conceito
e conceito adicional. Na modalidade da Figura 6, o fator de desconto cumulativo € obtido
multiplicando-se o fator fonte de conceito e o fator de relacdo em cada caso.

O extrator de conceito de item de informag¢des 140 descrito acima também pode
ser usado com a modificagdo em outras modalidades da invencdo para extrair conceitos de
outros itens de informacgdes, tais como, atualizagdes para um feed de noticias do usuario.
No caso especifico dos itens de informagdes que sdo as atualizagdes para o feed de noti-
cias de um usuario, o extrator de conceito de item de informagdes 140 implementa os as-
pectos do extrator de interesse de agao 120 e extrai conceitos das agdes das conexdes do
usuario.

O combinador difuso 150, em uma modalidade da invengao, implementa um méto-
do para decidir o melhor ajuste entre um usuario e inumeros itens de informagdes dados os
fatores de desconto cumulativos atribuidos aos interesses e conceitos de usuario a partir de
cada um dos itens de informag¢des. Em uma modalidade, o combinador difuso computa uma
pontuagao para cada item de informagbes com base na correspondéncia dos interesses e
conceitos sobrepostos a partir do item de informagdes e interesses do usuario. De maneira
especifica, a etapa de correspondéncia pode ser implementada multiplicando-se os fatores
de desconto cumulativos correspondentes para os interesses e conceitos sobrepostos e
adicionando-se os resultados para obter uma pontuagéo. O item de informagdes com a pon-

tuagao mais alta computada, deste modo, € determinado a ter o melhor ajuste.
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Fluxo de Processo

A Figura 7 ilustra um processo para direcionar anuncios para um usuario com base
na relevancia temporal inferida dos anuncios aos interesses atuais do usuario. Um processo
similar pode aplicar ao direcionamento outros itens de informagdes, tais como, atualizagoes
para o feed de noticias exibido para o usuario. De maneira adicional, deve-se notar que a
seguinte descrigdo da modalidade da invengdo pode ser usada para exibir anincios para
visualizar os usuarios diretamente registrados no sistema de rede social 200 ou no aplicati-
vo de terceiros 204 usando a API 212,

O servidor ad 130 proporciona 710 um conjunto elegivel de anuncios para o extra-
tor de conceito de item de informagdes 140. O extrator de conceito de item de informagodes
140 determina 720 o fator de desconto cumulativo para cada conceito de um anuncio. O
extrator de conceito de item de informagdes 140, entdo, dota 730 o combinador difuso 150
com conceitos e um fator de desconto cumulativo associado a cada conceito para cada
anuncio.

O log de agdo 110 proporciona 740 logs de agdes de um usuario para o extrator de
interesse de agdo 120. Em algumas modalidades, o log de agdo 110 também proporciona
740 logs de agdes das conexdes do usuario para o extrator de interesse de agao 120. O
extrator de interesse de agdo 120 determina 750 interesses e um fator de desconto cumula-
tivo para cada interesse em cada ag¢do antes de proporcionar os mesmos para o combina-
dor difuso 150. O combinador difuso 150, entdo, decide 770 qual anuncio exibir com base
em 730 e 760. A etapa de decidir 770 o melhor anuncio para exibigdo para exibigdo pode
ser repetida para obter um numero especificado de anuncios que sdao mais bem direciona-
dos para o usuario.

Sumario da Invengao

A descrigdo precedente das modalidades da invengao foi apresentada para o pro-
posito de ilustragdo; a mesma nado se destina a ser exaustiva ou limitar a invengao as for-
mas precisas descritas. As pessoas versadas na técnica relevante podem avaliar que mui-
tas modificagbes e variagdes sao possiveis a luz da descrigdo acima.

Algumas partes desta descrigdo descrevem as modalidades da invengdo em ter-
mos de algoritmos e representagdes simbolicas de operagdes nas informagdes. Estas des-
cricoes e representagdes algoritmicas sao comumente usadas por aqueles versados na
técnica de processamento de dados para transmitir efetivamente o conteudo do seu traba-
lho para outras pessoas versadas na técnica. Estas operagdes, embora descritas de manei-
ra funcional, computacional ou logica, sao entendidas por serem implementadas por pro-
gramas de computador ou circuitos elétricos equivalentes, microcédigo, ou similar. Além
disso, também se provou conveniente as vezes, se referir a estas disposigdes de operagdes
como modulos, sem perda de generalidade. As operagdes descritas e seus modulos asso-

ciados podem ser incorporados em software, firmware, hardware, ou quaisquer combina-
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¢cOes destes.

Qualguer uma das etapas, operagdes ou processos descritos no presente docu-
mento podem ser realizados ou implementados com um ou mais médulos de hardware ou
software, sozinho ou em combinagdo com outros dispositivos. Em uma modalidade, um mo-
dulo de software € implementado com um produto de programa de computador que com-
preende um meio legivel por computador que contém cédigo de programa de computador,
que pode ser executado por um processador de computador para realizar qualquer uma ou
todas as etapas, operagdes ou processos descritos.

As modalidades da invengdo também podem se referir a um aparelho para realizar
as operagoes no presente documento. Este aparelho pode ser especialmente construido
para os propodsitos requeridos, e/ou este pode compreender um dispositivo de computagao
de proposito geral seletivamente ativado ou reconfigurado por um programa de computador
armazenado no computador. Tal programa de computador pode ser armazenado em um
meio de armazenamento legivel por computador tangivel ndo transitério, ou qualquer tipo de
midia adequada para armazenar instrugdes eletrdnicas, que podem ser acopladas a um
barramento de computador sistema bus. Além disso, quaisquer sistemas de computagao
referidos no relatério descritivo podem incluir um Unico processador ou podem ser arquitetu-
ras que empregam multiplos projetos de processadores para capacidade de computacgéo
aumentada.

As modalidades da invengao também podem se referir a um produto que é produ-
zido por um processo de computagao descrito no presente documento. Tal produto pode
compreender informagdes que resultam de um processo de computagdo, onde as informa-
¢0es sao armazenadas em um meio de armazenamento legivel por computador tangivel
nao transitorio e podem incluir qualquer modalidade de um produto de programa de compu-
tador ou outra combinagao de dados descrita no presente documento.

Finalmente, a linguagem usada no relatério descritivo foi selecionada principalmen-
te para propositos de legibilidade e instrucionais, e esta pode nao ter sido selecionada para
delinear ou circunscrever o assunto inventivo em questdo. Portanto, pretende-se que o es-
copo da invencao nao seja limitado por esta descricdo detalhada, porém, de preferéncia,
por quaisquer reivindicagdes que emitem em um aplicativo com base neste. Consequente-
mente, pretende-se que a descricdo das modalidades da invengao seja ilustrativa, porém,

nao limitativa do escopo da invengao, que é estabelecido nas reivindicagbes em anexo.
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REIVINDICACOES
1. Método CARACTERIZADO por compreender:
determinar uma pluralidade de interesses para o usuario de um sistema de rede

social com base nas agbes observadas;

descontar os interesses com base, pelo menos em parte, na quantidade de tempo
desde a execucdo da acao a partir da qual o interesse foi determinado;

receber uma pluralidade de itens de informagbes para exibicdo para o usuério do
sistema de rede social;

determinar uma pluralidade de conceitos associada a cada um de uma pluralidade
de itens de informacodes;

comparar, através de um processador, os interesses descontados para 0 usuario
com o0s conceitos determinados para cada um dos itens de informagdes;;

selecionar um ou mais itens de informagdes para exibigao para o usuario, a selegao
baseada, pelo menos em parte, na comparagao dos interesses descontados com os concei-
tos; e

enviar os itens de informacdes selecionados para exibicao para o usuario.

2. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO por compreender
adicionalmente:

inferir um ou mais interesses adicionais a partir dos interesses determinados usan-
do uma taxonomia que identifica os termos relacionados; e

comparar os interesses inferidos com os conceitos determinados para cada um dos
itens de informagdes, em que um ou mais itens de informacdes sdo selecionados com base
na comparagao dos interesses inferidos adicionais;

3. Método, de acordo com a reivindicagao 2, CARACTERIZADO por compreender
adicionalmente:

determinar uma pluralidade de fatores de relagdo associada a cada um dos inte-
resses inferidos adicionais com base na extensdo na qual o interesse inferido se refere a
um interesse determinado na taxonomia; e

descontar os interesses inferidos adicionais com base, pelo menos em parte, nos
fatores de relagdo associados.

4. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO por compreender
adicionalmente

inferir um ou mais conceitos adicionais para cada um dos itens de informacdes que
usam uma taxonomia que identifica os termos relacionados; e

comparar os interesses determinados para o usuario com os conceitos adicionais
inferidos determinados para cada um dos itens de informacdes, em que um ou mais itens de
informagdes sdo selecionados com base na comparac¢ao dos conceitos adicionais inferidos.

5. Método, de acordo com a reivindicacao 4, CARACTERIZADO por compreender
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adicionalmente

determinar uma pluralidade de fatores de relagdo associada a cada um dos concei-
tos adicionais baseados na extensdo na qual um conceito adicional se refere a um conceito
determinado na taxonomia; e

descontar os conceitos adicionais inferidos baseados, pelo menos em parte, nos fa-
tores de relagdo associados.

6. Método, de acordo com a reivindicacdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que a
comparagao compreende computar uma pontuacao para cada item de informagdes, em que
a pontuacgao para cada item de informacdes se baseia em uma sobreposi¢cao dos interesses
descontados para o usuario e os conceitos determinados para o item de informacgdes.

7. Método, de acordo com a reivindicacao 6, CARACTERIZADO pelo fato de que a
pontuacdo para cada item de informagbes é reduzida com base no desconto dos interesses
e conceitos sobrepostos.

8. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
os itens de informagdes compreendem anuncios.

9. Método, de acordo com a reivindicagdo 8, CARACTERIZADO pelo fato de que
0s conceitos sao determinados a partir de um andncio baseado em um conjunto de compo-
nentes do anuncio que compreende pelo menos um dentre: um titulo do anuncio, contetdo
do andncio, uma marcacao associada ao anuncio, um vinculo com o contetido no andncio e
critérios-alvo para o anuncio.

10. Método, de acordo com a reivindicacao 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
os itens de informagdes compreendem atualizacbes para o feed de noticias exibido para o
usuario.
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REIVINDICACOES
1. Método para apresentar informagdes temporalmente relevantes para um usuario,
o método CARACTERIZADO pelo fato de que compreende:

observar agdes de um usuario de um sistema de rede social;

determinar uma pluralidade de interesses para o usuario com base nas agodes ob-
servadas;

descontar os interesses com base, pelo menos em parte, em um tempo da agao a
partir do qual o interesse foi determinado;

receber uma pluralidade de itens de informagdes para exibigdo para o usuario do
sistema de rede social;

determinar uma pluralidade de conceitos associada a cada um de uma pluralidade
de itens de informagdes;

comparar os interesses determinados para o usuario com 0s conceitos determina-
dos para cada um dos itens de informagdes, a comparagao baseada, pelo menos em parte,
no desconto;

selecionar um ou mais itens de informacgdes para exibigao para o usuario, a selegao
baseada,m pelo menos em parte, na comparagao; e

enviar os itens de informagdes selecionados para exibigdo para o usuario.

2. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente:

inferir um ou mais interesses adicionais a partir dos interesses determinados usan-
do uma taxonomia que identifica os termos relacionados; e

comparar os interesses inferidos com os conceitos determinados para cada um dos
itens de informacgdes, em que um ou mais itens de informagdes sdo selecionados com base
na comparagao dos interesses inferidos adicionais.

3. Método, de acordo com a reivindicagdo 2, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente:

determinar uma pluralidade de fatores de relacdo associada a cada um dos inte-
resses inferidos adicionais com base na extensdo na qual o interesse inferido se refere a
um interesse determinado na taxonomia; e

descontar os interesses inferidos adicionais com base, pelo menos em parte, nos
fatores de relagao associados.

4. Método, de acordo com a reivindicagao 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente

inferir um ou mais conceitos adicionais para cada um dos itens de informacdes que
usam uma taxonomia que identifica os termos relacionados; e

comparar os interesses determinados para o usuario com os conceitos adicionais

inferidos determinados para cada um dos itens de informagdes, em que um ou mais itens de
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informacgdes sdo selecionados com base na comparagao dos conceitos adicionais inferidos.

5. Método, de acordo com a reivindicagdo 4, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente

determinar uma pluralidade de fatores de relagdo associada a cada um dos concei-
tos adicionais baseados na extensdo na qual um conceito adicional se refere a um conceito
determinado na taxonomia; e

descontar os conceitos adicionais inferidos baseados, pelo menos em parte, nos fa-
tores de relagdo associados.

6. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que a
comparagao compreende computar uma pontuagao para cada item de informagdes, em que
a pontuagéao para cada item de informagdes se baseia em uma sobreposigao dos interesses
determinados para o usuario e os conceitos determinados para o item de informagdes.

7. Método, de acordo com a reivindicagao 6, CARACTERIZADO pelo fato de que a
pontuagao para cada item de informagdes é reduzida com base no desconto dos interesses
e conceitos sobrepostos.

8. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
os itens de informagdes compreendem anuncios.

9. Método, de acordo com a reivindicagao 8, CARACTERIZADO pelo fato de que
0s conceitos sao determinados a partir de um anuncio baseado em um conjunto de compo-
nentes do anuncio que compreende pelo menos: um titulo do anuncio, conteudo do anuncio,
uma marcagao associada ao anuncio, um vinculo com o conteudo no anuncio e critérios-
alvo para o anuncio.

10. Méetodo, de acordo com a reivindicagédo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
os itens de informacdes compreendem atualizacdes para o feed de noticias exibido para o
usuario.

11. Método, de acordo com a reivindicagédo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente:

observar as agbes de uma pluralidade de conexdes do usuario de um sistema de
rede social;

determinar uma pluralidade de interesses para as conexdes do usuario com base
nas agdes observadas;

descontar os interesses para as conexdes com base, pelo menos em parte, em um
tempo da agao a partir do qual o interesse para a pluralidade de conexoes foi determinado;

combinar o usuario com cada um dos itens de informagdes comparando-se os inte-
resses com as conexdes do usuario com os conceitos para cada item de informagdes; e

selecionar um ou mais itens de informagdes para exibigdo para o usuario, a selegao
baseada, em parte, na correspondéncia do usuario com cada um dos itens de informagdes

comparando-se 0s interesses com as conexdes do usuario.
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12. Método, de acordo com a reivindicagao 11, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente:

descontar a pluralidade de interesses para cada uma das conexdes com base, pelo
menos em parte, em uma afinidade do usuario para a conexao.

13. Método, de acordo com a reivindicagdo 1, CARACTERIZADO pelo fato de que
compreende adicionalmente:

descontar um ou mais dos interesses com base, pelo menos em parte, em um tipo
de agao realizada na agao a partir da qual o interesse foi determinado.

14. Sistema para apresentar informacgdes temporalmente relevantes para um usua-
rio, CARACTERIZADO pelo fato de compreende:

um log de agao que contém um registro de agdes de um usuario de um sistema de
rede social,

um extrator de interesse de agado adaptado para determinar uma pluralidade de in-
teresses para o usuario com base nas agdes observadas e descontar os interesses com
base, pelo menos em parte, em um tempo da agao a partir do qual o interesse foi determi-
nado;

um servidor de item de informagdes adaptado para receber uma pluralidade de
itens de informacgoes;

um extrator de conceito de item de informagdes adaptado para determinar uma plu-
ralidade de conceitos associados aos itens de informagoes;

um combinador difuso adaptado para combinar o usuario com cada um dos itens
de informagdes comparando-se 0s interesses para o usuario com os conceitos para cada
item de informagdes, com base, pelo menos em parte, em um tempo da agéo a partir do
qual o interesse foi determinado, e selecionar um ou mais itens de informagdes para exibi-
¢ao para o usuario com base, pelo menos em parte, na correspondéncia.

15. Sistema, de acordo com a reivindicagédo 14, CARACTERIZADO pelo fato de
que compreende adicionalmente uma taxonomia para inferir um ou mais interesses adicio-
nais a partir dos interesses determinados, e em que o combinador difuso é adicionalmente
configurado para comparar os interesses inferidos com os conceitos determinados para ca-
da um dos itens de informagdes, em que um ou mais itens de informagdes sao selecionados
com base na comparagao dos interesses inferidos adicionais.

16. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 15, CARACTERIZADO pelo fato de a
taxonomia proporciona uma pluralidade de fatores de relagao associada a cada um dos inte-
resses inferidos adicionais com base na extensdo na qual o interesse inferido se refere a
um interesse determinado na taxonomia, em que os interesses inferidos adicionais sdo des-
contados com base, pelo menos em parte, nos fatores de relagao associados.

17. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 14, CARACTERIZADO pelo fato de

que compreende adicionalmente uma taxonomia para inferir um ou mais conceitos adicio-
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nais para cada um dos itens de informagdes que usam uma taxonomia que identifica termos
relacionados, e em que o combinador difuso é adicionalmente configurado para comparar
os interesses determinados para o usuario com os conceitos adicionais inferidos determina-
dos para cada um dos itens de informagdes, em que um ou mais itens de informagdes sao
selecionados com base na comparagdo dos conceitos adicionais inferidos.

18. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 17, CARACTERIZADO pelo fato de
que a taxonomia proporciona uma pluralidade de fatores de relagdo associada a cada um
dos conceitos adicionais baseados na extensdo na qual um conceito adicional se refere a
um conceito determinado na taxonomia, em que os conceitos adicionais inferidos sdo des-
contados com base, pelo menos em parte, nos fatores de relagdo associados.

19. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 14, CARACTERIZADO pelo fato de
que o combinador difuso € configurado para combinar o usuario a cada dos itens de infor-
magdes produzindo-se uma pontuagao para cada item de informag6es, em que a pontuagao
para cada item de informagdes se baseia em uma sobreposigdo dos interesses determina-
dos para o usuario e dos conceitos determinados para o item de informacoes.

20. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 14, CARACTERIZADO pelo fato de
que os itens de informagdes compreendem anuncios.

21. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 14, CARACTERIZADO pelo fato de
que:

o log de agdo contém adicionalmente agdes de uma pluralidade de conexdes do
usuario de um sistema de rede social,

o extrator de interesse de agdo é adicionalmente adaptado para determinar uma
pluralidade de interesses para as conexdes do usuario com base nas agdes observadas e
nos interesses para as conexdes com base, pelo menos em parte, em um tempo da agao a
partir do qual o interesse para a pluralidade de conexdes foi determinado, e

o combinador difuso é adicionalmente adaptado para combinar o usuario a cada
um dos itens de informagdes comparando-se os interesses para as conexdes do usuario
com os conceitos para cada item de informagdes e selecionar um ou mais itens de informa-
¢Oes para exibigdo para o usuario, a selegdo com base, pelo menos em parte, na corres-
pondéncia do usuario com cada um dos itens de informagdes comparando-se os interesses
para as conexdes do usuario.

22. Sistema, de acordo com a reivindicagdo 21, CARACTERIZADO pelo fato de
que compreende adicionalmente um preditor de afinidade adaptado para descontar a plura-
lidade de interesses para cada uma das conexdes com base, pelo menos em parte, em uma
afinidade do usuario para a conexao.

23. Método para apresentar informagdes temporalmente relevantes para um usua-
rio, o método CARACTERIZADO pelo fato de que compreende:

receber informagdes que descrevem agdes de um usuario de um sistema de rede
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social;

receber uma pluralidade de itens de informagdes para apresentagao para o usuario
do sistema de rede social;

combinar os itens de informagdes com as informagdes que descrevem agodes do
usuario, em que a correspondéncia baseada nas informagbdes que descrevem uma agao do
usuario € descontada com base, pelo menos em parte, em um tempo da ag¢ao;

selecionar um item de informacdes com base, pelo menos em parte, na correspon-
déncia; e

enviar o item de informagdes selecionado para apresentagado para o usuario.

24. Método, de acordo com a reivindicagao 23, CARACTERIZADO pelo fato de que
a correspondéncia baseada nas informagdes que descrevem uma agao do usuario € mais
descontada, a medida que a agdo associada a esta se torna mais velha.

25. Método, de acordo com a reivindicagado 23, CARACTERIZADO pelo fato de que
a correspondéncia baseada nas informagdes que descrevem uma agao do usuario é ponde-
rada com base em um tipo das agdes.

26. Método, de acordo com a reivindicagdao 23, CARACTERIZADO pelo fato de que

os itens de informagdes compreendem anuncios.
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RESUMO

“DIRECIONAMENTO DE RELEVANCIA COGNITIVA EM UM SISTEMA DE REDE SOCIAL”

A presente invengdo se refere a um sistema de rede social que infere os presentes
interesses de um usuario com base nas agodes recentes do usuario e/ou nas agdes recentes
das conexdes do usuario no sistema de rede social. O sistema de rede social tambéem de-
termina um conjunto de conceitos associados a cada um de um conjunto de itens de infor-
magoes, tais como, anuncios. Combinando-se os presentes interesses do usuario com os
conceitos associados aos itens de informagodes, o sistema de rede social seleciona um ou
mais itens de informagdes que provavelmente sdo de presente interesse para o usuario. O
sistema de rede social, entdo, apresenta os itens de informagdes selecionados para exibi-
¢ao para o usuario proporcionando, deste modo, informagdes baseadas em uma relevancia
temporal inferida destas informagdes para o usuario.



